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DOSWIADCZENIA SENSORYCZNE
W WIEJSKIM PRODUKCIE TURYSTYCZNYM.
UCZTA SZESCIU ZMYSEOW WE WSI KRZYSZKOWO!

Abstract: Feast of the Six Senses — the Concept of Tourism Product for Krzyszkowo Vil-
lage. The aim of this article is to show the concept of “Feast of six senses” tourism product for
Krzyszkowo country (Wielkopolska province). The project was prepared on the basis of subject
literature analysis and on evaluation of local resources. The conception presented in this article
bases on the thematic village functioning which specialization are human senses. The thematic
village product aim is to provide emotional experiences by creation and educational activities.
Key words. Rural tourism, sensory experience, tourism product.

Wstep

Turystyka wiejska od lat rozwija si¢ w Polsce bardzo dynamicznie. Konsekwen-
cja wzrostu zainteresowania ta forma wypoczynku, obserwowang po stronie poda-
zowej jest niewatpliwie rosnaca konkurencja, a po stronie popytowej coraz bardziej
zmieniajace si¢ i zréznicowane potrzeby i oczekiwania turystow.

Efektem potaczenia oczekiwan obu wspomnianych stron sg istniejace na rynku pro-
dukty turystyczne. Zauwazalna jest ewolucja, jaka przeszty od przystowiowego t6zka ze
$niadaniem, do kompleksowego produktu obszaru wpisujacego si¢ w réznorodne koncepcje
rozwoju wsi [Majewski 2012, s. 54-58]. Niewatpliwie swoje miejsce na rynku znajduja
zarowno produkty proste, jak i ztozone, jednak ich atrakcyjnos¢, a tym samym konkuren-
cyjno$¢ w duzej mierze zalezy od sposobu rozumienia i uj¢cia w nich wiejskosci, ktora
powinna by¢ glownym atutem [szerzej: Kastenholz et al. 2012, s. 207-214]. Ze wzgledu

! Opracowanie jest zredagowanym fragmentem pracy magisterskiej Uczta szesciu zmystow —
koncepcja produktu turystycznego dla wsi Krzyszkowo, autor: A. Chojnacka, promotor: M. Mackowiak
Maszynopis Katedra Turystyki Wiejskiej, Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, 2014.
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na to, ze jedna z cech wspodtczesnej turystyki stato si¢ dazenie do maksymalizacji doznan
emocjonalnych, srodkiem wyrazenia tozsamosci regionalnej, a tym samym sposobem zre-
alizowania warto$ciowego i niepowtarzalnego wiejskiego produktu turystycznego moze
sta¢ si¢ odniesienie do zmystow [Ditoiu, Caruntu 2014, s.301]. Stymulacja przez zmysty
pobudza bowiem ludzki umyst do poznawania otaczajacego srodowiska oraz samego siebie.

Jak podkreslaja Agapito et al. [2013, s .63] badania empiryczne dotyczace od-
dziatywania przez ludzkie zmysty na ksztattowanie doswiadczen turystycznych sa
nadal ograniczone. Jednak literatura przedmiotu wskazuje, ze wymiar zmyslowy jest
kluczem do zrozumienia, planowania i podejmowania dziatan marketingowych w za-
kresie ksztattowania produktu turystycznego [por: Middleton 2011, s. 215-226; Oh et
al. 2007, s.119-132; Pan, Ryan 2009, s. 625-639; Veijola, Jokinen 1994, s. 125-151].

Dziewanowska 1 Kacprzak [2013, s.102] zauwazaja, ze w celu wywarcia okre-
slonego wrazenia powszechnie uzywa si¢ pigciu podstawowych elementow oddzia-
hujacych na ludzkie zmysty, a mianowicie koloru, zapachu, dzwigku, smaku i dotyku.

Obserwowang wspoélczesnie tendencjg jest dazenie do synergii zmystow, czyli
podejscia pigciowymiarowego, ktore angazuje wszystkie zmysty, osiagajac najlepszy
rezultat [Agapito et al. 2014, s. 225]. Synergia pigciu zmystow oddziatuje na przysto-
wiowy szosty zmyst.

Celem opracowania jest przedstawienie koncepcji produktu turystycznego
,Uczta szesciu zmystow” dla wsi Krzyszkowo (woj. wielkopolskie). Projekt zostat
przygotowany na podstawie analizy literatury przedmiotu i oceny lokalnych zasobow
oraz wywiadow przeprowadzonych z mieszkancami?.

1. Metody badan

Do zrealizowania celu badan diagnostycznych dotyczacych projektu koncepcji
produktu turystycznego dla wsi Krzyszkowo zastosowano m.in. metodg pogigbionego
wywiadu indywidualnego (in-depth interview — IDI), czasami zwana tez wywiadem
swobodnym, w ktorym ,,w oparciu o liste poszukiwanych informacji, badacz moze
zadawac¢ pytania w dowolnej kolejnosci i brzmieniu” [Konecki 2000, s.169]. Wy-
korzystano wywiad czgsciowo strukturalizowany, w ktérym ,,cho¢ nie formutuje si¢
zamknigtej listy pytan, to jednak wskazuje si¢ problemy, wokot ktorych przeprowadzo-
na jest rozmowa” [Kaczmarek et al. 2013, s.11]. Zatozeniem badan byto pozyskanie
indywidualnych opinii i poznanie doswiadczen mieszkancow dotyczacych®:

» zasobow turystycznych wsi Krzyszkowo;
» kategorii zmystow w $wiadomosci mieszkancow;
*  budowy oferty turystycznej dla wsi Krzyszkowo.

2 Ze wzgledu na ograniczenia objgtosciowe opracowania nie ujgto w nim wynikoéw przeprowadzo-
nej inwentaryzacji potencjatu turystycznego, skupiono si¢ przede wszystkim na przedstawieniu koncepcji
produktu, oraz wynikach wywiadu, ktore uznano za szczegdlnie istotne.

3 Uzyskane informacje postuzyly jako inspiracja w opracowaniu koncepcji produktu.
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Kwestionariusz wywiadu zostat zaprojektowany wczesniej, zawieral pytania
ogoblne, ktore zostaty poszerzone pytaniami pomocniczymi. Dokumentacja badan em-
pirycznych obejmowata zapiski ankietera, sktadajace si¢ z wypowiedzi respondentow
oraz wlasnych obserwacji. Elastyczny sposob gromadzenia danych pozwolit wprowa-
dza¢ pewne modyfikacje w takcie przebiegu badania.

Technika wspomagajaca wywiad kwestionariuszowy byta technika skojarzen
stownych, ktore polegaja na ,,wywotaniu u respondenta natychmiastowego skojarzenia
z ustyszanym stowem” [Kauf 2004, s. 106].

Podmiotem badan diagnostycznych byli mieszkancy wsi Krzyszkowo. Dobor
proby badawczej zostat dokonany metoda doboru celowego, ktora polega na catkowi-
cie subiektywnym, doborze jednostek, najlepiej odpowiadajacych — zdaniem badaja-
cego — celom przeprowadzonego badania.” [Kauf 2004, s. 70].

Badaniem objg¢to 10 osob. Gtownym kryterium doboru proby byt szczegolnie
wysoki poziom zaangazowania wytypowanych osob w dziatalno$¢ spoteczna na rzecz
sotectwa Krzyszkowo. Kluczem doboru podmiotéw do wywiadoéw byto wyrdznianie
si¢ specjalistycznymi umiejetnosciami, ktore moglyby zosta¢ wykorzystane w ksztat-
towaniu produktu turystycznego, m.in. zdolno$ciami manualno-plastycznymi, kuli-
narnymi, werbalnymi. W grupie poddanej badaniu znalazly sig tez osoby posiadajace
wysoka pozycj¢ spoteczna wynikajaca z petnienia wtadzy formalnej. Badaniami objgto
réwniez osoby zajmujace si¢ rolnictwem oraz kultywowaniem wiejskich czynnosci na
terenie wsi Krzyszkowo.

2. Wyniki badan

W pierwszej cz¢$¢ wywiadu poproszono respondentow o wymienienie znanych
im zmystow cztowieka. Pytanie to bylo konsekwencja nazwy proponowanego pro-
duktu turystycznego ,,Uczta Szesciu Zmystow”. Za najwazniejsze respondenci uznali
zmysty wzroku, stuchu i smaku.

W kolejnej czgéci wywiadu, poproszono badanych o wskazanie zwiazku po-
szczegolnych zmystow ze wsia Krzyszkowo. Uzyskano nastgpujace odpowiedzi.

Smak: szare kluski, owoce, jabtka, ser, rumpu¢, mleko;

Wzrok: rzepak, zboza, aleje lipowe, krzewy, zielen;

Wech: zapach deszczu, lipy, kwiaty, obornik, owoce, zboze;

Stuch: ptaki, osiot, pociagi, maszyny rolnicze, Swierszcze;

Dotyk: wiatr, zwierzgta, ziemia, natura.

Nastgpnie skupiono si¢ na opinii mieszkancoOw dotyczacej atrakcyjnosci wsi
Krzyszkowo. Zdaniem badanych tworza ja przede wszystkim: wiejski krajobraz, roz-
legte pola i taki, blisko$¢ zwierzat dziko zyjacych i gospodarskich, cisza i spokoj,
Swieze powietrze, wigzi spoleczne wsrod mieszkancow, dobra lokalizacja, zachowany
folklor wsi.
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Na zakonczenie, bioracy udziat w badaniu zostali poproszeni o zaproponowanie
atrakcji, ktore mogliby zaoferowacé turyscie. Sugestie respondentow dotyczyly glownie
inicjatyw zwiazanych z rolnictwem oraz wykorzystaniem waloréw krajobrazowych.
Wyréznionymi pracami rolnikéw byly: sianokosy, zniwa, kiszenie kapusty, wykopki.
Wspomniano rowniez o zajgciach kultywowanych dawniej, takich jak darcie pierza,
skubanie kaczek lub wykonywanie skorzanych butow przez m¢zczyzn Zdaniem re-
spondentdw zainteresowaniem turystow moglyby réwniez cieszy¢ sig: warsztaty ku-
linarne, warsztaty wyrobu piwa i wina, imprezy plenerowe, warsztaty medycyny nie-
konwencjonalnej, warsztaty artystyczne, czy nawet udziat w Nabozenstwie Majowym.

3. Koncepcja produktu turystycznego ,,Uczta szesciu zmystow”

Zatozeniem projektu jest ozywienie turystyczne mato znanej miejscowosci,
przez zachgcenie do jej poznania dzigki stymulacji wielozmystowej. Koncepcja przed-
stawiona w pracy bazuje na funkcjonowaniu wioski tematycznej, ktorej specjalizacja
sa zmysty cztowieka. Wybrany temat pozwoli turyscie poznac specyfike obszarow
wiejskich oraz lokalne wartosci.

Ogolna koncepcja produktu turystycznego zaktada wyodrebnienie pigciu stref zmy-
stowych. Charakter kazdej z nich bedzie nawiazywat do podstawowych zmystow: wzroku,
smaku, wechu, stuchu oraz dotyku. To one stana si¢ przewodnikiem po wsi (ryc. 1).

Ryc. 1. Podzial wsi Krzyszkowo na strefy zmystowe*
Zrédto: Opracowanie wiasne; na podstawie www.krzyszkowo.info.pl, [ dostep 10.03.2015].

4 Numery naniesione na rycinie odpowiadaja strefom zmystowym opisanym w tekscie.
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Mapea ilustrujaca strefy znajdowac si¢ bedzie przy gtownej ulicy prowadzacej do
miejscowosci. Tablice informacyjne zostana umiejscowione przy kazdym wejsciu do
nowej strefy, beda zawiera¢ informacje o danym zmysle oraz mozliwosci jego stymu-
lowania. Oferta zostata przygotowana dla 0osob chcacych w sposob aktywny poznac
kulturg i tradycje wsi.

Elementy produkty podstawowego ,,Wioski Zmystow”

Rowerowy ,,Szlak Zmystow”

Elementem produktu turystycznego umozliwiajacym turystom poruszanie si¢ mig-
dzy wyznaczonymi strefami zmystowymi bedzie szlak rowerowy — ,,Szlak Zmystow”.
Wielozmystowy charakter szlaku wiaze si¢ z mozliwos$cia reagowania przez turyst¢ na
wiele bodzcow jednoczesnie. Zmyst wzroku pobudza otaczajacy krajobraz. Odglosy zwie-
rzat stymuluja zmyst stuchu, natomiast wrazen zapachowych dostarczaja kwiaty i owoce
rosnace we wsi. Receptory skory odbieraja zmiany temperatury wynikajace z fizycznej
aktywnos$ci organizmu. Zmyst smaku mozna pobudzi¢ zjadajac przydrozne owoce.

»Szlak Zmystow” przygotowany zostanie na podstawie istniejacej infrastruktury
drogowej. Do jego oznakowania wykorzystane zostana nastgpujace elementy:

* mapa — zilustrowany przebieg szlaku umieszczony w punkcie startowym;

» tablice kierunkowe — wyznaczaja tras¢ jazdy, podstawowy przebieg szlaku funk-
cjonowaé bedzie na terenie wsi Krzyszkowo, z rozszerzeniem o obszar wsi Zydo-
wo oraz Roztworowo;

» tablice opisowe — z informacja o obiekcie, przy ktorym si¢ znajduja lub dodatko-
wymi $wiadczeniami;

* male tablice opisowe — informacja o gatunku roslin lub zwierzat;

» tablice informacyjne — informacja o zmianie strefy zmystu z opisem.

Przewiduje si¢ rowniez stworzenie miejsc postojowych z tzw. mata architektura.
Alternatywna forma zwiedzania ,,Wioski Zmystow” bedzie przejazdzka bryczka oraz
przejazdzki kucykami.

1. Strefa zmystu dotyku
»0grod Zmystow”

W ogrodzie wytyczona zostanie $ciezka z wyznaczonymi zadaniami, matymi tabli-
cami opisowymi dotyczacymi gatunkéw roslin tam rosnacych oraz makiety z zadaniami
interaktywnymi stymulujacymi zmyst dotyku. Odwiedzajacy bedzie musiat przejs$é $ciez-
ke, wykonujac zadania fizyczne (nieskomplikowane) oraz zadania interaktywne. Wszelkie
materiaty zostana odpowiednio dobrane, tak aby posiadaty roznorodna fakturg i ksztatt.

Pracownia artystyczna ,,Kuku-Ryku”

Obiekt ten jest wlasnoscia prywatna. Przez wlascicielke zostanie udostgpniona
pracownia, w ktorej bedzie mozna zakupi¢ wyroby rekodzielnicze. Bedzie istniata
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tez mozliwos$¢ wzigcia udziatu w warsztatach plastycznych. Gtoéwna rolg warsztatow
odgrywac¢ bedzie aspekt praktyczny i tworczy, ktorego celem jest podniesienie umie-
jetnosci oraz rozwoj talentow uczestnikow. Zajgcia beda odbywaty si¢ cyklicznie,
poruszajace tematyke nauki powstawania zabawek dla dzieci oraz dekoracji i 0zdob
$wiatecznych.

Pracownia dekoracyjna ,,Monidlo”

Obiekt ten jest rowniez wlasnoscia prywatna. W ramach realizacji projektu wiha-
Scicielka proponuje aktywne warsztaty uktadania naturalnych kompozycji kwiatowych
oraz nauke¢ wyplatania wiankow i robienia woreczkow zapachowych.

2. Strefa zmyshu wechu
,,Scieika Zapachu”

Pobocze ulicy, wzdtuz ktérej przebiegaé bedzie Sciezka zostanie obsadzone
kwiatami, krzewami oraz ziotami wydzielajacymi silna won oraz posiadajacymi barw-
ne kielichy kwiatowe. Zapach bedzie dodatkowo wzmocniony przydroznie rosnacymi
drzewami lip. Gtownymi gatunkami roslin beda: lilak pospolity, lawenda oraz migta.
Ze wzgledu na rozlegly teren przewaza¢ beda szeroko rozgatgzione krzewy. Mate
tablice opisowe beda zawieraty informacje¢ dotyczaca charakterystyki gatunku oraz
wykorzystania rosliny w gastronomii oraz lecznictwie.

Wiejskie ogrody

Ogrody mieszkancow zostang rowniez obsadzone charakterystycznymi roslina-
mi. Gatunki roslin beda dobrane tak, aby ogrody zachowaty swoj wiejski charakter.
Moga to by¢ malwy, piwonie, bez, stoneczniki, astry, tubin oraz wiele innych. Zostana
one odpowiednio oznaczone na matych tablicach opisowych.

W granicach strefy zmystu wechu znajduje si¢ Gospodarstwo Goscinne Joanna,
oferujace dwanascie miejsc noclegowych. Do dyspozycji gosci zostaty przygotowane
dwie tazienki, kuchnia z pelnym wyposazeniem, pokoj rekreacyjny oraz czytelnia.
Elementem wzbogacajacym oferte jest mozliwos¢ skorzystania z palety zabiegow re-
habilitacyjnych i fizjoterapeutycznych.

3. Strefa zmyshu wzroku
Wieza widokowa

Odwiedzajacy beda mogli spacerowaé wsrdd uzytkow rolnych z widokiem na
zachod stonca. Zwienczeniem tych widokowych wrazen bgdzie mozliwos¢ obserwacji
panoramy okolicy wsi Krzyszkowo z wiezy widokowej, wykonanej z drewna. Wieza
zostanie usytuowana na terenie rozleglych pdl uprawnych, pozbawionych zabudowy.

4. Strefa zmystu sluchu
Terenowa $ciezka edukacyjna ,,Glos wsi”
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Na tym etapie bedzie oznaczona tematyczna $ciezka edukacyjna dotyczaca od-
glosow zwierzat. Tablice beda informowaty turyste o gatunku zwierzecia wystepuja-
cym w tym rejonie. Beda to zwierzeta dziko zyjace, jak rowniez zwierzeta gospodar-
skie, m.in. kon, osiol, kury, kaczki oraz inne ptactwo. Sciezka bedzie miata charakter
dydaktyczny, mianowicie z jednej strony tablicy bedzie umieszczone hasto rebusowe,
a z drugiej odpowiedz z informacja o danym gatunku. Na szczegdlna uwage w tej
strefie zastuguja rowniez drzewa lipy, z ktorymi wielu mieszkancom kojarzy si¢ wies
Krzyszkowo. Wstuchanie si¢ w szum drzew, jak rowniez $§piew ptakow i odglosy wy-
branych gatunkow zwierzat wptywa relaksacyjnie na organizm.

Wystawa sprzetu rolniczego

Wzbogaceniem oferty turystycznej strefy stuchu bedzie wystawa maszyn rolni-
czych znajdujaca sig¢ na terenie prywatnego obiektu. Wtasciciel udostgpni do obejrze-
nia i ,,postuchania” maszyny rolnicze z lat 70.

5. Strefa zmystu smaku
Sprzedaz wyrobow gastronomicznych

Zmyst smaku pobudza¢ beda produkty zywno$ciowe zakupione u gospodarzy.
Beda to warzywa i owoce, jak rowniez wyroby migsne, nabiat, miod oraz jaja. Przed
wejsciem do wybranych gospodarstw rolnych zostanie umieszczona tablica opisowa
z informacja, jakie produkty odwiedzajacy bedzie mogt zakupi¢ w danym miejscu.
Migjsca te beda rowniez oznaczone na gtownej mapie wsi.

Warsztaty kulinarne

Produktem wzbogacajacym ofertg turystyczna beda warsztaty gotowania odby-
wajace si¢ w gospodarstwach domowych mieszkancow. Nadrzednym celem warsz-
tatow jest obcowanie ze smakiem, a przed wszystkim dobra zabawa oraz mozliwos¢
integracji i wymiany pogladow kulinarnych. Stuchacze nabgda wiedzg na temat regio-
nalnej kuchni wielkopolskiej oraz tradycyjnej kuchni polskiej. Warsztaty prowadzone
beda przez gospodynie domowe.

»3Z0sty Zmysh”’

Frazeologizm ,,Szosty zmyst” dotyczy doznan emocjonalnych. Zasadniczym ce-
lem gtéwnych sktadnikow produktu turystycznego ,,Wioski Zmystow” jest interakcja
z otoczeniem mozliwa przez stymulacj¢ sensoryczna, walory widokowe oraz przezycia
wywotane wsp6lna zabawa na alternatywny wypoczynek.

Elementy produktu poszerzonego ,,Wioski Zmystéw”

Elementami uzupetniajacymi koncepcje produktu turystycznego ,,Uczta Sze-
Sciu Zmystow” beda cykliczne wydarzenia, ktorych celem jest wznowienie oraz
kultywowanie obrzedow i zwyczajow ludowych, jak réwniez promocja folkloru wsi
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przez rozpowszechnianie gwary, obyczajow 1 obrzedow. Imprezy plenerowe beda si¢
odbywaé na terenie gospodarstw rolnych, boisku sportowym lub Swietlicy Soteckiej
w Krzyszkowie. Tematyka wydarzen nawiazywac bedzie do zwyczajow oraz obrze-
dow celebrowanych w cyklu rocznym, $cisle zwiazanych ze $wigtami katolickimi oraz
pracami w gospodarstwie. Obchody zostana przystosowane do obecnych warunkow,
przeksztatcone w widowiska i zabawg. Stana si¢ zrodtem niezwyktych przezy¢ oraz
radosci, a takze wiedzy. Poznawanie oraz prezentacja dziedzictwa kulturalnego pol-
skiej wsi musi korespondowac z kluczowa specjalizacja wsi, jaka sa zmysty.

Wystawa Stolow Wielkanocnych

Cykliczng juz istniejaca impreza jest Wystawa Stotéw Wielkanocnych ,,Stot
Wielkanocny pigknie nakryty” odbywajaca si¢ w niedzielg palmowa na terenie kaz-
dego sotectwa Gminy Rokietnica. Mieszkaficy przygotowuja Swiateczny Stot z trady-
cyjnymi potrawami wielkanocnymi. Przewiduje si¢ wzbogacenie pokazu warsztatami
florystycznymi oraz dekoracyjnymi, z przeprowadzeniem konkursu na najpickniejsza
Palmg Wielkanocna. W trakcie wystawy bedzie rowniez mozliwo$¢ zapoznania si¢
Z przepisami na §wiateczne potrawy.

Noc Swigtojanska

Atmosfera wydarzenia bedzie bazowata na doznaniach emocjonalnych, wroz-
bach dla panien i kawalerow. Przygotowane atrakcje beda dostarczaty gosciom wrazen
zmystowych. Tematem podstawowym beda ziota oraz ich wykorzystanie w lecznic-
twie, gastronomii i dekoracjach. Zgodnie ze zwyczajem panie beda puszczaty wianki
na wodzie uprzednio samodzielnie wyplecione.

Nabozenstwa Majowe
Zwyczajem kultywowanym przez mieszkancow wsi Krzyszkowo sa Nabozen-
stwa Majowe ku czci Matki Bozej. Nabozenstwa odbywaja si¢ kazdego dnia w maju.

Dozynki

Program imprezy uwzglednia pokaz obrzedu dozynkowego, degustacj¢ kuli-
nariow regionu, festiwal zup, wystawg maszyn rolniczych, warsztaty rgkodzielnicze,
widowisko zwyczaju zniw oraz wieczorng biesiadg.

Rokietnica zaprasza Wielkopolan na Rumpu¢é
Elementem promocyjnym koncepcji produktu bgdzie coroczna impreza plenero-
wa organizowana przez Urzad Gminy w Rokietnicy ,,Rumpuc’. W czasie jego trwania

5 Gesta zupa jarzynowa (danie jednogarnkowe — eintopf), charakterystyczna dla kuchni wielko-
polskiej. Zupg przygotowuje si¢ na bazie wywaru migsnego (najczg¢sciej wotowina, karkéwka, boczek)
z dodatkiem warzyw — kapusty biatej i kiszonej, cebuli, marchwi i duzej ilosci ziemniakéw. Opcjonalnie
mozna dodac¢ jabtka lub przecier pomidorowy (w wersji mniej tradycyjnej). Doprawi¢ nalezy kminkiem,
li$¢mi laurowymi, zielem angielskim, pieprzem, sola i cukrem.
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sotectwo Krzyszkowo bgdzie prezentowato swoje lokalne produkty oraz umiejgtnosci
mieszkancow.

,,Swigto pyry”

Widowisko ludowe polegajace na odtworzeniu obyczaju ,,wykopow”. Na ziem-
niaczanym polu uczestnicy wezma udziatu w zbiorze ziemniakoéw oraz ,,powykop-
kowej” zabawie. Na festiwalu promowane beda potrawy z ziemniakoéw, m.in. ,,pyry
z gzikiem”, ,,pyry z ogniska”, ,,$lepe ryby”, a w szczego6lnosci ,,Szare Kluski Pani
Teresy”. Potrawa ta zdobyla uznanie wsrod mieszkancow oraz gosci uczestniczacych
w lokalnych imprezach.

~Swieto Kapusty”

W pazdzierniku bedzie si¢ odbywato ,,Swicto Kapusty”. Turysci zostana za-
proszeni do gospodarstwa rolnego jednego z mieszkancow, gdzie beda mogli samo-
dzielnie wycinac i szatkowac¢ kapustg. Gospodarze pokaza, w jaki sposob nalezy pra-
widlowo kisi¢ kapuste. Kazdy bedzie mogl sprobowaé deptania kapusty w beczkach.
Podczas wydarzenia bedzie mozna zakupié¢ przetwory przyrzadzone przez mieszkan-
cow. Ponadto, dodatkowa atrakcja bgdzie smazenie powidet.

Imieniny Swigtego Marcina

Wydarzeniem celebrowanym 11 listopada beda obchody Swigtomarcinskie.
Wydarzenie o charakterze festiwalowo-happeningowym rozpoczynajace si¢ od
wjazdu Swigtego Marcina na koniu z symbolicznym przekazaniem klucza sotty-
sowi wsi. Zakonczone uroczystym obiadem w postaci ,,pyzy na parze z pieczo-
na gesing oraz modra kapusta”. Oferta rozrywkowa zawiera¢ bedzie przyblizenie
zwyczaju darcia pierza oraz zabaw towarzyszacych. Listopad to czas zblizajacego
si¢ okresu adwentu, ktorego powszechnym zwyczajem bylo zawieszanie w domach
wiehcow ze swierku. W trakcie obchodéw Swietomarcinskich realizowane beda
warsztaty wyrobu wiencow adwentowych. Bedzie rowniez okazja zakupu trady-
cyjnych rogali.

Wystawa Bozonarodzeniowa

Wystawa stotdéw Bozonarodzeniowych — obecnie wydarzenie ma charakter wy-
stawy $§wiatecznej, prezentujacej wyroby lokalnego rekodzieta oraz wyrobow gastro-
nomicznych. Koncepcja ,,Wioski Zmystéw” zaktada uwypuklenie dziatania bodzcow
zewngtrznych na zmysty odwiedzajacych — mozliwo$¢ degustacji potraw, przyblizenie
zapachow nawiazujacych do Swiat Bozego Narodzenia, nauka wyrobu dekoracji (kon-
takt z r6znorodng faktura.
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Podsumowanie

Atrakcyjno$¢ obszarow wiejskich tworza elementy, ktorych nie mozna doswiad-
czy¢ w codziennym zyciu w miescie. Jednak ich warto$¢ rynkowa zalezy od umiejgt-
nego przedstawienia i zinterpretowania. Przygotowanie konkurencyjnego produktu
obszaru wymaga $wiadomosci, ze otaczajaca turyste rzeczywisto$¢ najpetniej moz-
na sprzeda¢ wykorzystujac nie tylko wrazenia wizualne, ale takze dzwigk, zapach,
smak i dotyk. Dzigki oddziatywaniu wielozmystowemu mozliwe jest pozostawienie
w pamigcei turystow wyjatkowych i niepowtarzalnych wspomnien.Realizacji takiego
zalozenia ma sprosta¢ przestawiony w pracy produkt wsi Krzyszkowo. Wprawdzie
zostal skonstruowany z typowych dla obszaru wiejskiego atrakcji, jednak ma bardzo
kompleksowy charakter, co podkre§lono w jego nazwie.
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