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PRZEMYSLY KREATYWNE
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Abstract: Creative Industries for Regional Growth. The presented paper discusses se-
lected problems referring to the reasons underlying factors exerting particular impact on
creative industries, their role and significance in terms of regional growth. It is attempted to
define both creative industries and regional growth. An exemplary list of these industry sec-
tors was specified which present the potential for regional growth enhancement and covering
advertisement, architecture, art and antiques, publications, film and music industry, fashion
design, radio and TV. Additionally the selected advantages were identified resulting from
creative industries influence on regional growth referring to economy, space regeneration, so-
cial skills or space animation. Attention was also paid to the potential expectations regarding
creative industries impact on regional growth based on the example of constructing networks
of favourable relations.
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Wprowadzenie

W obecnych czasach mamy do czynienia z wieloma zjawiskami, ktore zmu-
szaja do poszukiwania nowych sposobow, koncepcji ktorych implementacja moze
wplywac na rozw¢j tak skomplikowanego organizmu, jakim jest region. Wsrod tych
zjawisk mozemy wyr6zni¢ globalizacje gospodarki, nowe wzorce konsumpcyjne,
zindywidualizowane podejscie do zaspakajania potrzeb konsumentow, zmieniajgcg
si¢ sytuacj¢ demograficzna, postepujacy wplyw kultury i sztuki na percepcj¢ ota-
czajacej nas rzeczywistosci, wigksze aspiracje przedstawicieli regionalnych spotecz-
nos$ci, wzmozong konkurencj¢ ze strony innych jednostek terytorialnych na gruncie
krajowym i migdzynarodowym, zawirowania na rynkach finansowych, kryzysy za-
ufania do elit politycznych i biznesowych, potrzebg wspotpracy z innymi regionami
w realizowaniu szerszych projektow rozwojowych.

Kreatywno$¢, wraz z calg zlozono$cia komponentdéw ja okreslajacych, wydaje
si¢ jednym z bardziej interesujacych oraz relatywnie nowych obszarow rozpatrywa-
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nych w tym konteks$cie, ktdory moze zosta¢ wykorzystany w dynamizowaniu rozwoju
spoleczno-gospodarczego regionéw. U podstaw tego podej$cia lezy kierowanie si¢
nowoczesnymi, niematerialnymi, czynnikami rozwoju regionalnego, zast¢pujacymi
stopniowo klasyczne, twarde czynniki przesadzajace o powodzeniu w rywalizacji
gospodarczej. Kreatywno$¢ przenosi rowniez kapitat ludzki, postrzegany jako jeden
z kluczowych w obecnym czasie czynnikow rozwojowych, na inny poziom istnienia,
w ktorym staje si¢ kapitatem kreatywnym [Oort, Raspe 2007, s. 282].

Wsrod typowych dziedzin zwigzanych z kreatywnoscig mozna wymienié na-
uke, sztuke oraz publiczng aktywnos$¢. Kreatywnos¢ obejmuje myslenie o proble-
mach w sposdb niestandardowy, eksperymentowanie, oryginalnos¢, zdolnos¢ wy-
znaczania nowych trendéw, niekonwencjonalno$¢, odkrywanie rozwigzan pozornie
niedostepnych, spojrzenie na sytuacje z innej perspektywy, elastycznos¢. Myslenie
kreatywne pozwala generowac innowacje, stwarza¢ nowe mozliwosci rozwojowe
[Landry, Bianchini 1998, s. 18].

Same przemysty kreatywne wyrosty na styku sektoréw nauki i kultury, stano-
wigc baze do rozwoju kreatywnej gospodarki. Opierajg one tym samym swdj wzrost
na wytworach sztuki i nauki, bedacych zrédlem kreatywnosci i innowacyjnych
proceséw w regionalnej przestrzeni. Przenikanie si¢, potaczenie sztuki, technologii
i biznesu stwarza podbudowe do rozwoju kreatywnej gospodarki, w ktorej przemysty
kreatywne sa elementem rdzeniowym [Klasik 2011, s. 17]. Przyjmuje si¢, Ze przemy-
sty kreatywne (z wyszczegdlnieniem sektora kultury) reprezentowane sg przez naj-
bardziej innowacyjne przedsi¢biorstwa, ktore maja jednoczesnie najwigkszy poten-
cjat wzrostowy. Ponadto, sg najdynamiczniej rozwijajacym si¢ sektorem gospodarki
w Unii Europejskiej wypracowujacym 2,6% PKB catej Unii oraz zapewniajagcym ok.
5 mln miejsc pracy wymagajacych wyzszych kwalifikacji [Green Paper 2010, s. 2-3].

Przez rozwaj regionalny mozemy rozumie¢ zmiany w regionalnej produktyw-
nos$ci mierzonej wielko$cig zbiorowosci ludzkiej, zatrudnieniem, dochodem i warto-
$cig produkcji dodanej. Rozwdj regionalny obejmuje rowniez rozwoj spoteczny rozu-
miany jako poziom opieki zdrowotnej, dobrobyt, jako$¢ srodowiska czy kreatywno$¢
[Dziemianowicz 1997, s. 29]. Ztozony charakter rozwoju regionalnego powoduje, ze
jest on wynikiem jednoczesnej dziatalno$ci réoznych podmiotéw wiadzy publicznej,
przedsigbiorstw, organizacji i spotecznosci regionalnej [Brol 2006, s. 15].

Jednym z uwarunkowan trwatego rozwoju regionalnego jest integralno$é
i wspotzaleznos¢ w dtuzszym horyzoncie czasu wszystkich jego podsystemow, czyli
gospodarczego, spotecznego, przyrodniczego, instytucjonalno-politycznego [Sepu-
lveda, Edwards 1995, s. 13-15]. Ma to swdj materialny wyraz we wlasciwym uzyt-
kowaniu i zagospodarowaniu okreslonej przestrzeni. Definiowanie trwalego rozwoju
w sensie jakosciowym moze by¢ rozumiane jako wizja, kierunkowskaz dtugofalo-
wego rozwoju. W odniesieniu do praktyki, dziatania wladz publicznych wyrazaja si¢
przez formutowanie celéow strategicznych, ktore powinny by¢ weryfikowane przez
okreslony zestaw wskaznikéw monitorujacych [Markowski 2008, s. 14-15]. W no-
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wym podejsciu do rozwoju regionalnego podkresla si¢ istotne znaczenie postepu na-
ukowego, czerpigcego swoja site z kapitatu ludzkiego, interdyscyplinarnych projek-
tow badawczych, aktywnos$ci spotecznosci regionalnych, innowacji i kreatywnosci
[Stimson ef al. 2006, s. 388].

Celem prezentowanego opracowania jest przedstawienie przestanek wzrostu
znaczenia przemystow kreatywnych oraz potencjalnego wptywu tych przemystow
na proces rozwoju regionalnego.

1. Przestanki wzrostu znaczenia przemystow kreatywnych

Wsrod czynnikow wptywajacych na rozwoj przemystow kreatywnych wymie-

nia si¢ [Staying Ahead... 2007, s. 22-23]:

— Popyt na wytwory dziatalnosci przemystow kreatywnych. W globalnym i jedno-
cze$nie zindywidualizowanym preferencyjnie spoteczenstwie zmienia si¢ struktu-
ra oraz charakter popytu. Wzrost zainteresowania produktami i ustugami czerpia-
cymi inspiracj¢ z kreatywnosci skutkuje wicksza aktywnosciag przedsigbiorcow,
artystow, przedstawicieli wolnych zawodoéw w tym obszarze. Przyczynia si¢ do
tego wzrost poziomu wyksztalcenia konsumentow, wezesniejszy i szerszy kontakt
z dobrami kultury, oferowanie przez wtadze publiczne, w ramach promoc;ji regio-
nalnych produktow, szerokiego spektrum kulturalnych i kreatywnych projektow,
wydarzen. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez wplyw zjawiska decentralizacji
i wykorzystywania endogenicznych potencjatéw rozwojowych regionu w odnie-
sieniu do kreatywnych, kulturalnych inicjatyw.

— Wigksza roznorodnosé. Mozna przyjac, ze rdznorodnos¢ jest jednym z podsta-
wowych uwarunkowan sukcesu przemystow kreatywnych. Im wigkszy poziom
otwartosci umystow, zréznicowania, tworczego napigcia, tym wicksze prawdopo-
dobienstwo wpltywu kreatywnosci na rozwoj spoteczno-gospodarczy okreslongj
przestrzeni. Sfera przedsigbiorczosci powinna czerpac z potencjatu rozwojowego
réznorodnosci 1 pobudza¢ tym samym, w sposOb permanentny i zorganizowany,
endogeniczne poktady kreatywnosci. Interdyscyplinarne innowacje, opierajace
si¢ na jednoczesnym wykorzystaniu talentow, sztuki, nauki, spotecznego zaan-
gazowania powinny by¢ efektem wigkszej roznorodno$ci oraz stanowi¢ wzor do
nasladowania.

— Specyfika miejsca powstawania kreatywnosci. Kreatywnos¢ rozkwita w §rodowi-
skach sprzyjajacych innowacjom i eksperymentowaniu. Niektore przemysty kre-
atywne, jak przyktadowo przemyst filmowy i rynek gier komputerowych, charak-
teryzujg si¢ relatywnie ograniczong liczbg kanalow dystrybucji. Taka sytuacja nie
musi wptywa¢ niekorzystnie na kondycje ekonomiczng kreatywnych podmiotow
oraz dobro konsumentoéw. W zwiagzku z powyzszym, zauwaza si¢ jednak potencjal-
ne ryzyko w obszarze ograniczenia réznorodnosci kreatywnych produktoéw ofero-
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wanych dla konsumentéw oraz utrudnienia w rozwoju drobnej przedsiebiorczosci.
Ze wzgledu na poszerzanie si¢ kanalow dystrybucji wszelkich wytworow przemy-
stow kreatywnych w ostatnich latach, czynnik ten mozna potraktowac w kategorii
bazy do dalszych badan nad wptywem miejsca na rozwdj kreatywnosci.

— Edukacja i umiejetnosci, zapewnienie wiasciwego balansu i dostepnosci. Odczuwa
si¢ braki w zakresie przedsigbiorczych umiegjetnos$ci wsrdéd pracownikow kluczo-
wych przemystéw kreatywnych oraz wiedzy na temat komercjalizacji kreatywnych
idei. Ponadto, wzmacnianie tzw. umiejetnosci migkkich moze przyczynié si¢ do
przyspieszania procesu komercjalizacji osiagni¢¢ nauki, kultury na rzecz realnych
projektow biznesowych. Zaleca si¢ rowniez pielegnowanie tradycji w obszarach
sztuki, designu, stanowigcych niespozyte zrodlo inspiracji biznesowych. Jednym
z kluczowych elementéw w tym kontekscie jest potrzeba zrozumienia przez uczniow
i studentow korelacji migdzy ich przysztymi $ciezkami kariery zawodowej a funk-
cjonowaniem przemystow kreatywnych. Ponadto, podkresla si¢ role umiejetnosci
w procesie przechodzenia z gospodarki opartej na przemysle na gospodarke opartg
na wiedzy, innowacjach i ludzkich umiejetnosciach [Mellander, Florida 2012, s. 18].

— Sieci wspotpracy — wykorzystywanie wzajemnych kompetencji. Tylko czgs$¢ firm
i organizacji kreatywnych posiada wystarczajace zasoby wiedzy i umiejetnosci
pozwalajace na pelne wykorzystanie rynkowych mozliwosci rozwoju, ekspansji
lub potencjaty wtasne umozliwiajace czgste generowanie innowacji. Wskazane
jest zatem zawigzanie sieci wspolpracy z innymi podmiotami, majgce na celu
wypehnienie luk rozwojowych w kontekscie posiadanych zasobdw whasnych wie-
dzy 1 umiejetnosci. W dobie dynamicznego rozwoju mediow elektronicznych oraz
zroznicowanych kanalow komunikacji, stwarzajg si¢ sprzyjajace warunki do roz-
wijania takiej wspotpracy.

— Wsparcie sektora publicznego. Wigkszos¢ przedstawicieli przemystéw kreatyw-
nych miata do czynienia w trakcie swojej dziatalnos$ci z réznymi rodzajami
wsparcia ze strony instytucji publicznych réznych szczebli. Udzielanie wsparcia
ze $rodkow publicznych dla przemystow kreatywnych powinno by¢ poprzedzone
gruntowng analizg rozpatrywanego rynku oraz skierowanie do beneficjentow, dla
ktorych to wsparcie ma najwigksze znaczenie. Wsparcie publiczne, oprocz $rod-
kéw finansowych, moze si¢ rowniez przejawiaé¢ przez udostepnienie ustug do-
radczych, szkoleniowych, substancji mieszkaniowej. Nalezy zwroci¢ uwage, ze
w niektorych przypadkach funkcjonowanie przemystow kreatywnych (np. dzia-
falno$¢ wydawnicza, przemyst filmowy, radio i telewizja, dziatalno$§¢ muzealna,
teatr i opera) opiera si¢ w duzej mierze na wsparciu publicznym. Wszelkie dotacje
publiczne na rzecz przemystow kreatywnych powinny mie¢ na celu pobudzanie
rdzenia kreatywnosci, skutkujace silniejsza dyfuzja kreatywnych rozwigzan do
glownego nurtu gospodarki.

— Skuteczna polityka ochrony praw wlasnosci intelektualnej. Poziom skutecznosci
dziatan w zakresie poszanowania praw wlasnosci intelektualnej (m.in. praw autor-
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skich, patentow, wzoréw uzytkowych, znakow towarowych) moze, w sposob bez-
posredni, przyczyniaé si¢ do rozwoju lub upadku przemystow kreatywnych. Mode-
le biznesowe tych przemystow opieraja si¢ w duzej mierze na zatozeniu zdolnosci
do ochrony prawnej wypracowanych wartosci. W przypadku braku takiej ochrony
lub nieskutecznej egzekucji obowigzujacych przepiséw, dziatalno$¢ przemystow
kreatywnych moze by¢ utrudniona lub niemozliwa. W procesie upowszechniania
wiedzy o znaczeniu wlasnosci intelektualnych wazng rolg odgrywa edukacja kon-
sumentow, ze szczegdlnym uwzglednieniem potencjalnych zagrozen wynikajacych
ze zjawiska piractwa. W tym kontekscie zaleca si¢ wysokie i nieuchronne kary za
lamanie praw wilasnosci intelektualnej. Ponadto, wszelkie dziatania powinny by¢
prowadzone z uwzglednieniem postepu technologicznego oraz zmian rynkowych.

— Poszerzanie zdolnosci rynkowych. Istnieje wiele mniejszych, kreatywnych przed-
sigbiorstw ze znacznym potencjatem wzrostowym, ktore usitujg poszerzy¢ skalg
swojej dziatalnos$ci. Potencjalne utrudnienia w tym zakresie wynikaja po czgsci
z przeciwno$ci scharakteryzowanych przy opisywaniu poprzednich czynnikéw
oddziatywujacych na przemysty kreatywne. Problemdw z poszerzeniem zdolno-
$ci rynkowej mniejszych podmiotéw mozna réwniez poszukiwaé w obowigzuja-
cych systemach zarzadzania oraz posiadanej zdolnosci kredytowe;.

Jesli przyjmiemy zatozenie, ze powstanie przemystow kreatywnych jest pochodng
wzrostu znaczenia kultury i kreatywnosci w rozwoju dzisiejszych spoteczenstw, warto
przyjrze¢ si¢ koncepcji 3T (Technologia, Talent, Tolerancja), jednej z cickawszych idei
odnoszacych si¢ do kreatywnosci w kontekscie rozwoju spoteczno-gospodarczego jed-
nostek terytorialnych (ryc. 1). Jednym z glownych zatozen tej koncepcji jest traktowa-
nie ludzkiej kreatywnosci, jako podstawowego zrodla wspomnianego rozwoju. Przyj-
mujgc w uproszczeniu, kraje, regiony, miasta ktore chcg by¢ kreatywne, a co za tym
idzie dynamiczniej rozwijajace si¢, konkurencyjne i atrakcyjne na miedzynarodowych
rynkach, powinny stawia¢ na nowoczesne technologie, innowacje, edukacj¢ i rozwoj
swoich mieszkancow oraz poszanowanie odmiennosci i tolerancje.

W zatozeniach koncepcji 3T podkresla sie, ze kreatywnos¢, w przeciwienstwie
do tradycyjnych czynnikdéw produkciji, jest zasobem niewyczerpanym, odnawialnym
i nieustannie ulepszajacym si¢. Zaktada si¢, ze kazda jednostka moze by¢ kreatywna,
powszechny rozwoj i dobrobyt nie jest uzalezniony od pozyskania zarezerwowanej
wybranym grupom wiedzy, ale od uwolnienia poktadéw kreatywnosci drzemigcych
w kazdym czlowieku. Przyjmuje si¢ zatozenie, ze w finalnym rozrachunku ludzka
wiedza, umiejetnosci, kreatywnos$é, aspiracje czynig dane miejsce atrakcyjnym, bu-
dujg jego potencjal turystyczny, kulturalny, rynkowy, spoteczny i polityczny [Anholt
2007, s. 75].

Podkresla si¢ rowniez, ze wszystkie trzy T sg istotne 1 wzmacniaja si¢ wzajem-
nie na rzecz rozwoju, tworzac sie¢ powigzan stymulujacych kreatywnos$é. Wzmac-
nianie tylko jednego czynnika moze okazaé si¢ niewystarczajagce do osiggnigcia
zaktadanych celow rozwojowych. W ramach wyja$nienia nalezy dodac, ze w orygi-
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Technologia Talent
(technology) (talent)

Rozwoéj
spoteczno-gospodarczy
jednostek terytorialnych

Tolerancja
(tolerance)

Ryec. 1. Koncepcja 3T rozwoju spoteczno-gospodarczego jednostek terytorialnych
Zrbdto: Opracowanie na podstawie: [Florida 2002, 2005] (ryc. 1, 2).

nalnej koncepcji mowa jest najczgséciej o rozwoju ekonomicznym, na potrzeby opra-
cowania przyjeto, ze lepszym, bardziej kompleksowym okresleniem opisujacym kre-
atywne przemiany w terytorialnej przestrzeni bedzie rozwoj spoteczno-gospodarczy.
Ponadto, w opracowaniu intencjonalnie uzyto sformutowania jednostka terytorialna,
ze wzgledu na mozliwosé¢ odniesienia zalozen koncepcji 3T zarowno do miast, regio-
now, jak i krajow.

2. Potencjalny wplyw przemystow kreatywnych
na rozwdj regionalny

W konteks$cie omawiania roli przemystow kreatywnych w procesie rozwoju re-
gionalnego, nalezatoby przyjrze¢ si¢ szerszemu spektrum czynnikoéw powigzanych
bezposrednio lub posrednio z kreatywnoscia w odniesieniu do rozwoju regionalnego
(ryc. 2). Wérdd tych czynnikow niewatpliwie istotne miejsce zajmuje kultura i sztuka.
Wzrost ludzkiej aktywnosci w tych obszarach utozsamiany jest czesto ze stymulo-
waniem bodzcow rozwojowych prowadzacych do rozwoju regionalnej przestrzeni.

Zaobserwowa¢ mozemy jednocze$nie powstawanie nowych sposobow produk-
cji, dystrybucji i konsumpcji, skutkujacych wzrostem zapotrzebowania na kulture
oraz nowe produkty i ushugi bedace efektem jej oddzialywania [Norrman 2006,
s. 6-7]. Jesli przyjmiemy zalozenie, ze zyjemy w coraz bardziej konsumpcyjnym,
sformatowanym ideowo i $wiatopogladowo spoteczenstwie, kultura i sztuka jawig si¢
jako wyrozniajace czynniki mogace motywowac do dziatania i aktywowac poklady
ludzkiej przedsigbiorczosci.
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Kultura i sztuka Marka miejsca Innowacje

v

Rozwdj regionalny

~ /
/' 1 N

Tozsamo$¢

Tolerancj i
oleranca Talent regionalna

Ryec. 2. Czynniki powigzane z kreatywno$ciag majace potencjalny wptyw na rozwdj regionalny

Marka miejsca, w tym ujeciu, odnosi si¢ gtdéwnie do powstawania unikalnych,
pozytywnych doswiadczen w umystach potencjalnych klientow, uzytkownikoéw okre-
Slonej przestrzeni [Cigler 2008, s. 315]. Innymi stowy, osoby zamieszkujace miej-
sca o znanej marce, powszechnie uznawane za dobrze zorganizowane i zarzadzane,
deklarujg si¢ jako szczg$liwsze od mieszkancoéw innych regionow, jednoczesnie od-
znaczajg si¢ wicksza kreatywnoscia, potrzebami poznawczymi, ch¢cig doskonalenia
swoich umiejetnosci i poszerzania wiedzy oraz otwarto$cig. Taka sytuacja w natu-
ralny sposob sprzyja angazowaniu si¢ w dziatania na rzecz wzmacniania rozwoju
swojego terytorium.

W ostatnich latach powstato relatywnie duzo opracowan wskazujacych na rolg
innowacyjnych technologii, produktéw i ustug w rozwoju regionalnym. Kreatyw-
no$¢ utatwia niewatpliwie zerwanie z mentalnym przyzwyczajeniem spoteczno$ci
regionalnych do obowiazujgcego porzadku, ustalonych regul. Pozwala przenies$é
si¢ na inny poziom my$lenia, w ktorym to innowacje warunkujg rozwoj regionalny
i przyczyniajg si¢ do wyzszej jako$ci zycia spoteczenstwa.

Mozna przyjaé w uproszczeniu, ze tozsamosc¢ regionalna jest to poczucie iden-
tyfikacji z okreslonym fragmentem przestrzeni, ktdry postrzegamy jako cze$¢ siebie
[Malikowski, Pokrzywa 2010, s. 118]. Podkresla si¢ rowniez, ze waznym wyznaczni-
kiem tozsamosci terytorialnej jest istnienie wigzi emocjonalnej z danym miejscem,
otaczajgcym nas krajobrazem, spotecznos$cig zamieszkujacg ten obszar, wytworami
kultury materialnej i duchowej [Deffner, Mataxas 2010, s. 50] oraz szeroko rozu-
mianym dziedzictwem kulturowym [Miranda, Adib 2007, s. 19]. Wysoki poziom
tozsamosci regionalnej sprzyja ksztaltowaniu kreatywnych postaw, wyzwala ludz-
kie potencjaty, jakkolwiek sama tozsamos$¢ jest korzystna dla rozwoju regionalnego.
Przywigzanie emocjonalne do okreslonego miejsca zwicksza prawdopodobienstwo
podejmowania dziatan prorozwojowych.
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Ostatnie przedstawione czynniki, talent i tolerancja, wywodza si¢ bezposred-
nio z przedstawionej wczesniej koncepcji 3T. Mozna przyjac, ze posredni wplyw tych
czynnikéw na rozwoj regionalny ma swoje podtoze w zaktadanej, wickszej dozie
optymizmu, akceptowalnosci dla zréznicowania, otwarto$ci umystu, tworczych in-
spiracji przedstawicieli kreatywnego spoleczenstwa, ktorzy maja by¢ motorem napg-
dowym rozwoju spoteczno-gospodarczego [Boschma, Fritsch 2007, s. 3].

W innym ujeciu, wsrod czynnikdw przyczyniajgcych si¢ do kreatywnosci re-
giondéw, mozna wymieni¢ [Karlsson, Johansson 2006, s. 5]:

— elastycznos$¢, dopasowanie si¢ do zmian zachodzacych w blizszym i dalszym oto-
czeniu w odniesieniu do warunkéw socjalnych, ekonomicznej aktywnoS$ci oraz
planowania przestrzennego;

— gotowos¢ do przezwycigzania politycznych, jezykowych, kulturowych oraz fi-
zycznych barier;

— spoteczno-kulturowe srodowisko cechujace si¢ otwartoscig na réoznorodno$¢ oraz
atmosferg sprzyjajaca tolerancji.

Przemysty kreatywne, w mysl jednej z popularniejszych definicji, scharakte-
ryzowa¢ mozemy jako dzialalno$¢ wywodzacg si¢ z indywidualnej kreatywnosci,
umiejetnosci i talentu, ktdéra ma potencjat do tworzenia miejsc pracy i bogactwa
przez generowanie i wykorzystywanie wtasno$ci intelektualnej [Investing... 2009,
s. 4]. Przyjmuje si¢ zatozenie, ze kreatywnos$¢ jest gtownym czynnikiem procesu
produkcji przemystow kreatywnych, natomiast wtasno$¢ intelektualna jest charak-
terystyczng cechg jego rezultatu. Okreslenie kompleksowego zestawienia przemy-
stow kreatywnych jest kwestg dyskusyjng. Wynika to w duzej mierze z dostgpnych
klasyfikacji statystycznych pozwalajagcych na zbudowanie baz poréwnawczych wy-
stepowania przemystow kreatywnych w poszczegdlnych regionach, czy krajach.

W podejsciu do okreslania przemystow kreatywnych stosuje si¢ rowniez pewng
elastycznos$¢, podyktowang specyfika i réznorodnoscig prowadzonych dziatalnosci
na okreslonym terytorium. Ponadto, w niektdrych opracowaniach termin przemysty
kreatywne bywa utozsamiany i stosowany zamiennie z terminem sektory kultury, co
dodatkowo utrudnia prowadzenie badan i analiz [Foord 2008, s. 93].

Oprocz najczesciej wymienianych przemystow kreatywnych (reklama, architek-
tura, sztuka i antyki, dzialalno$¢ wydawnicza, przemyst filmowy, projektowanie mody,
przemyst muzyczny, radio i telewizja) majacych wptyw na rozwdj regionalny, czgsto po-
szerza si¢ to zestawienie o dziatalno$¢ muzealna, teatr i operg, sztuki performatywne,
turystyka, gry komputerowe i oprogramowanie, ustugi designerskie, wzornictwo, reko-
dzielnictwo [Creative Industries... 2001, s. 14-16]. W ramach innego podziatu, zapropo-
nowanego przez wladze holenderskie, proponuje si¢ podziat wszystkich dziedzin kultury
na trzy grupy: sztuka (m.in. sztuki performatywne i fotografia, sztuki wizualne i wyda-
rzenia artystyczne), media i rozrywka (m.in. przemyst filmowy, sektor audiowizualny, li-
teratura i dziennikarstwo), ustugi biznesu kreatywnego (m.in. design, moda, architektura,
rynek gier komputerowych, reklama) [Our Creative Potential 2005, s. 14-15].
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Rozwoj regionalny, stymulowany przez przemysty kreatywne, powinien by¢
oparty na wykorzystaniu nowych form aktywnosci gospodarczych wynikajacych
z kreatywnych procesow. W tym celu powinny zosta¢ spetnione nastepujace prze-
stanki [Karlsson, Johansson 2006, s. 23]:

— sprzyjajace srodowisko dla nowych doswiadczen, eksperymentow;

— uniwersalna kompozycja istniejacej wiedzy i kompetencji;

— zroznicowane i relatywnie tatwo dostgpne zrodla finansowania nauki, przedsig-
biorczosci i zycia kulturalnego;

— mozliwosci do spontanicznych i nieformalnych kontaktéow interpersonalnych
uzytkownikow regionalnej przestrzeni oraz przedstawicieli innych regionéw, kto-
re wyzwalajg poktady kreatywnosci;

— zdecentralizowane w miejsce scentralizowanego podej$cie do $rodowiska spo-
tecznego i gospodarczego;

— przekonanie, ze zaspokojenie potrzeb rozwojowych wymaga poszerzania posia-
danych zasobdw i mozliwosci dzialania;

— organizacje w regionie cechujace si¢ elastycznym podejsciem do probleméw roz-
wojowych oraz nieszablonowymi rozwigzaniami.

Opracowanie wlasne na podstawie: [Investing... 2009].

Bardziej interesujgca jest proba analizy potencjalnego oddziatywania przemy-
stow kreatywnych na rozwoj regionalny (tab. 1). Zaklada si¢, bazujac na brytyjskich
doswiadczeniach, ze inwestowanie w przemysty kreatywne przyczynia si¢ do wzro-
stu wydajnosci produkcyjnej. Warto$¢ dodana brutto, czyli warto$¢ wszystkich wyro-
bow 1 ustug wytworzonych przez wszystkie krajowe podmioty pomniejszona o koszty
zwigzane z ich wytworzeniem, obrazujaca przyrost wartosci dobr w danym okresie,
generowana przez przemysty kreatywne wzrosta w Wielkiej Brytanii o 4% w okresie
1997-2006, w stosunku do wzrostu o 3% w catej gospodarce. Podobng sytuacje, w ana-
lizowanym przedziale czasowym, zaobserwowano w przypadku powstawania nowych
miejsc pracy. Wzrost zatrudnienia w przemystach kreatywnych byt dwukrotnie wyzszy
w odniesieniu do wzrostu w catej gospodarce, odpowiednio 2% i 1%.

Przemysty kreatywne sg postrzegane jako wazne zrodto generowania innowa-
cji, ktore z kolei mogg przyczynia¢ si¢ do powstawania nowych rynkéw zbytu, wzro-
stu wydajnosci produkcyjnej, poprawy efektywnosci pracy, czy zwigkszania konku-
rencyjnosci podmiotow, ktore majg innowacyjne produkty i ustugi w swojej ofercie,
stymulujac tym samym rozwdj regionalny.

Ponadto, kreatywne przedsiebiorstwa, bedace innowatorami w swoich bran-
zach, rozprzestrzeniajg innowacyjne rozwigzania przez kontakty z biznesowymi
partnerami. Kolejnym zjawiskiem przemawiajagcym za korzystnym oddziatywaniem
przemystow kreatywnych na rozwoj regionalny, jest ich przyczynianie si¢ do mate-
rialnej i spolecznej regeneracji, rewitalizacji, odnowy regionalnej przestrzeni oraz
wzmacnianie spdjnosci spotecznej, z zatozeniem, ze projekty bedace efektem dzia-
falnosci przemystow kreatywnych sg osadzone w regionalnych uwarunkowaniach,
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Tabela 1

Potencjalny wptyw przemystéw kreatywnych
oraz kultury na rozwdj regionalny/lokalny (ujecie brytyjskie)

Obszar Rodzaj Uszczegébtowienie Kwestie do rozwazenia
oddziatywania | oddziatywania oddziatywania
o Recesja odbije sie na tworzeniu nowych miejsc
o Wzrost przychodéw pracy W krotszym casie o
. o Przychody moga by¢ zréznicowane w zaleznosci
o Tworzenie nowych .
A y od lokalnych uwarunkowan
Bezposrednie |  miejsc pracy . . L
) ’ . o Wiadze regionalne powinny wzig¢ pod uwage,
Ekonomia o Powstawanie przedsie- o ; TR
. czy rozwoj ekonomiczny nie daje najlepszych
biorstw \ : ) )
rezultatéw gdy jest oparty na wspétpracy z inny-
mi regionami oraz wewnafrzregionalnej.
—_ e Tworzenie innowacji e Rozwdj turystyki powinien opiera¢ sie na wyko-
Posrednie o . AR ] .
o Rozwj turystyki rzystaniu istniejacych zasobow regionalnych
® /miana wizerunku regio-
nu oraz przyciaganie
inwestycji o Poprawa infrastruktury technicznej powinna by¢
Ekonomiczne | @ Poprawa funkcjonowania |  skorelowana z innymi programami na rzecz roz-
i fizyczne przestrzeni publicznej, ze |  woju regionalnego, na zasadzie kompleksowego
Regeneracja szczegolnym uwzgled- podejscia do wspomnianego rozwoju
przestrzeni nieniem infrastruktury
techniczne
o Wzrost pewnosci siebie
Spojnosé mieszkancow e Programy rozwojowe powinny by¢ oparte na
spoteczna ® Zwiekszona partycypa- zasadzie wigczenia oraz komunikaciji spoteczne;
cja spoteczna
C G o Okazja do zaangazowania i wspdtpracy o$rod-
Umiejetnosci ® Rozwoj umiejetnosci . .
Spoteczne kow naukowych oraz szeroko rozumianego sek-
spoteczne spotecznych -
tora edukacji
o Wykorzystanie potencjatu przemystéw kreatyw-
o Eksponowanie, wyraza- | nych moze by¢ sposobem na aktywizowanie
Spoteczne nie kulturowej roznorod- |  $rodowisk wykluczonych spotecznie. Zagroze-
nosci niem jest potencjalny brak zajecia dla wszystkich
Animacja zainteresowanych
przestrzeni ® Przycigganie nowych e Atrakcyjno$¢ regionu przektada sie na wzrost
.y inwestorow, rezydentow, |  satysfakcji z miejsca zamieszkania w lokalnych
Atrakcyjno$é . .
region. turystow wymiarach
g o Wzrost jakosci Zycia o Atrakcyjno$¢ inwestycyjna regionu bedzie zrézni-
mieszkancow cowana w zaleznoci od rozpatrywanego sektora

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie: [Investing... 2009].
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i konkurencyjnosci
Rozwdj innych sektoréw
regionalnych gospodarki
osrodkow \1/
innowacji
0 potencjale \ Nowe miejsca pracy
wzrostowym
Wzrost poziomu
. dochodow Przyciaganie do regionu
Pona‘?v;;:zisetny l wykwalifikowanych
gospodarczy Wieksza i lepsza o / specjalistow, B
oferta débr Wzmocnienie kreatywnych osobowosci
kulturalnych marki i wizerunku
wytworow / regionu
przemystow
kreatywnych
Wzrost \ Wzrost jako$ci zycia
kreatywnosci spoteczenstwa
spoteczenstwa

Ryc. 3. Oczekiwane obszary oddzialywania przemystow kreatywnych na rozwdj regionalny

Opracowanie na podstawie: [Floegel ef al. 2011].

realiach. Przemysty kreatywne postrzega si¢ wreszcie, jako zrodia poprawy jakosci
zycia mieszkancow regionu oraz atrakcyjnosci inwestycyjnej.

Wazrost popularnosci i podkreslanie znaczenia przemystow kreatywnych pociaga
za sobg jednoczesny wzrost oczekiwan odnosnie do ich oddzialywania na rozwoj re-
gionalny (ryc. 3). Przyjmuje si¢, ze przemysty kreatywne bedg katalizowac pozytywne
procesy, ktorych gtownym efektem jest ponadprzecigtny poziom wzrostu gospodar-
czego. Na zasadzie sieci powigzan wspomniany wzrost wspomaga rozwodj osrodkow
generowania innowacji, przyczyniajgc si¢ tym samym do poszerzenia oferty produk-
tow przemystow kreatywnych. Dalsze, spodziewane korzysci to podniesienie poziomu
konkurencyjno$ci regionalnej gospodarki, powstawanie nowych miejsc pracy, lepsze
postrzeganie regionu oraz wzrost ogolnej jakosci zycia. Przywotane zjawiska powinny
by¢ wystarczajaca zachgta dla kreatywnych indywidualnosci, specjalistow, menedze-
réw do zamieszkania i kontunuowania kariery zawodowej w regionie.

Podsumowanie

Mozna przyjaé, ze kreatywno$¢ i kultura sa waznymi elementami przyczy-
niajacymi si¢ do dynamizowania rozwoju regionalnego. Ich warto$¢ przejawia sie
w szerokim spektrum oddziatywan dotykajacym zréznicowanych obszaréw ludz-
kiej aktywnosci. Aktywizowanie ludzkiej kreatywnosci i wykorzystanie jej efektow
w kontekscie podnoszenia jako$ci zycia spolecznos$ci regionalnych, wydaje si¢ jed-
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nym z istotniejszych wyzwan wspodlczesnej gospodarki i polityki spotecznej. Kre-
atywnos$¢ postrzega si¢ jako zasob niewyczerpany, stanowigcy jednoczesnie glowne
zrodlo generowania innowacji, uzytecznych rozwigzan oraz nieodlgczny element
wlgczania kultury i sztuki w procesy biznesowe.

W odniesieniu do omawianych przemystéow kreatywnych, postrzeganych jako
motory napedowe wspolczesnego rozwoju regionalnego, relatywnie sporo trudnosci
przynosi ich wlasciwe okreslenie, wyszczegolnienie oraz porownywalno$¢ na podsta-
wie dostgpnych baz statystycznch. Abstrahujgc od teoretycznych rozwazan, opierajgc
si¢ na dostepnych badaniach, mozna stwierdzi¢, ze sg to niewatpliwie sektory, branze,
w ktorych drzemie znaczny potencjat rozwojowy, szczegdlnie w czasach dekoniunktu-
ry gospodarczej. Ponadto, przemysty kreatywne mogg stanowi¢ swoiste inkubatory no-
wych idei, ktore bedg wyznaczac trendy spoteczne i gospodarcze w nastepnych latach.
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