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,,Zeszyty Prasoznawcze” w 2010 roku ukazaty si¢ w postaci dwoch oddzielnych
tomow oznaczonych podwdjng numeracja, zawierajacych lacznie ponad 400 stron.
Wydrukowano w nich 21 samodzielnych tekstow rozmieszczonych w 4 dzialach:
Rozprawy i artykuty, Media na swiecie, Z historii mediow i prasoznawstwa oraz
Materialy. Kazda z publikacji zostata opatrzona streszczeniem w jezyku angiel-
skim. Calo$¢ uzupeiaja Recenzje, omowienia, noty, w ktorych redakcja zamiescita
recenzje 16 nowych ksigzek polsko- i obcojgzycznych, dotyczacych medioznaw-
stwa. Ponadto, na koncu ,,Zeszytu” nr 3/4 w rubryce Kronika naukowa i Sprawoz-
dania wydrukowano krotki opis przebiegu konferencji naukowej Media — Biznes
— Kultura, ktora odbyta si¢ w Gdansku w dniach 25-26 111 2010 roku.

W tomie pierwszym funkcj¢ artykutu wstepnego pelni rozprawa Mateusza
Niecia dotyczaca czasopism opinii (,,Polityki” i ,,Wprost™) oraz periodykéw life-
stylowych (,,Elle”, ,,Playboy”, ,, Twoj Styl”), reprezentujacych — w ocenie autora
— dwie odmienne strategie rynkowego dziennikarstwa (nr 1-2, s. 7-29). Dzien-
nikarstwo misyjne zostalo tutaj przeciwstawione dziennikarstwu promocyjnemu,
chociaz — jak konkluduje autor — w gruncie rzeczy ro6znia si¢ tylko tym, ze jedno
promuje idee, a drugie towary. Pisma opinii (przynajmniej w zatozeniu) realizujg
klasyczny paradygmat dziennikarstwa, oparty na wyraznym rozdzieleniu informa-
cji (publicystyki) oraz reklamy, jako dwoch autonomicznych sfer. Pisma lifestylo-
we poprzez stosowanie roznorodnych technik perswazji, kryptoreklamy i reklamy
tworza popyt na okreslone produkty, sa oparte na koncepcji zaktadajacej wejscie
public relations do dziennikarstwa. Nastepuje w nich $wiadome ksztattowanie wzo-
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row stylu zycia osobistego i zawodowego (mody, rozrywki, zainteresowan, wystroju
domu, kulinariow, wypoczynku). Réznorodnych technik promocji idei dotyczy tak-
ze artykut Agnieszki Hees zatytutowany: Upartyjnienie wyborow samorzqdowych
jako element lokalnej komunikacji politycznej. ,, Gazeta Krakowska” w kampanii
2006 (nr 1-2, s. 77-90). Autorka wynikami analizy publicystyki wyborczej z 2006
roku dowodzi, ze ,,sposob prezentowania kampanii na tamach badanego dzienni-
ka przyczyniat si¢ do kreowania myslenia o wyborach do wladz samorzadowych
raczej w kontekscie konkurencji partii politycznych niz organizacji obywatelskich”
(nr 1-2, s. 89). Wprawdzie gazeta zwracala uwagg na niebezpieczenstwa plynace
z upartyjnienia wyboréw dla rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, ale jednocze-
$nie partie polityczne byly w znaczacej wigkszosci odniesieniem dla dziennikarzy
opisujacych rywalizacje wyborcza. Zagadnienia prawa i reklamy prasowe;j staty si¢
tematem artykutu Zbigniewa Pinkalskiego, ktory rzeczowo i kompetentnie wyja-
$nit zawitosci przepisow, stwierdzajac jednoznacznie, Ze ,,instytucja sprostowania
nie znajduje zastosowania w stosunku do reklam prasowych” (nr 1-2, s. 91-105).

W $wiat studia telewizyjnego przenosza czytelnikow opisywanego numeru
»Zeszytow” dwa artykuty: Moniki Wawer omawiajacej dystans konwersacyjny
w polskich talk-show (nr 1-2, s. 107-115) oraz Jacka Dabaly na temat zagro-
zen w pracy prezentera telewizyjnego (nr 1-2, s. 137-144). Autorka pierwsze-
go z wymienionych tekstow krytycznie ocenila polskie talk-show, zarzucajac ich
gospodarzom nieumieje¢tnos¢ réznicowania dystansu konwersacyjnego przed kame-
ra w zaleznosci od tematyki pytan i osoby rozméwcy. Positkujac si¢ opracowaniem
Edwarda T. Halla wyroéznita: dystans intymny (do 45 cm), w ktorym pocieszamy
sig, mocujemy, przytulamy; dystans osobniczy (0,45-1,2 m), w ktérym mozna
partnera trzymac i obejmowac, rozmawia¢ na tematy osobiste; dystans spoleczny
(1,2-3,6 m), w ktoérym nie stykamy si¢ z rozmoéwca oraz dystans publiczny, ktory
zaczyna si¢ od 3,6 m. Brak wytworzenia odpowiedniego dystansu moze utrudnia¢
wlasciwg komunikacj¢ pomigdzy osoba prowadzaca a zaproszonymi go$émi. Jacek
Dabata nawiazujac do tego tematu dokonat przegladu fizycznych i psychologicz-
nych zagrozen, ktore czyhaja w studiu na prezentera telewizyjnego. Wsrod zagrozen
fizycznych autor wyroznit zawinione i niezawinione przez prowadzacego. Niebez-
pieczenstwo moze wigza¢ si¢ ze zle dzialajagcym sprzetem, ale rowniez moze by¢
wynikiem nieuwagi prezentera lub jego wspotpracownikow. Zagrozenia psycholo-
giczne autor tekstu podzielil na przewidywalne (np. niemozno$¢ wyslowienia sig,
przejezyczenia, jakanie) oraz nieprzewidywalne (np. gwattowny wybuch niekontro-
lowanego $miechu na wizji bez kontekstu humorystycznego).

Tematyka metafory interakcyjnej w tekstach publicystycznych zajat sie Alek-
sander Kiklewicz (nr 1-2, s. 31-47), ktory przypomnial, ze metafory stuza nie
tylko do ,,dekoracji” tekstu, lecz petlnia rowniez funkcje znakéw ideologicznych.
Jednoczesnie, ,,pozwalajg nadawcy na najbardziej adekwatne — w stosunku do jego
intencji — przedstawienie omawianych przedmiotow i stanow rzeczy, a takze na
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najskuteczniejsze — z jego punktu widzenia — oddziatywanie na adresata” (nr 1-2,
s. 46). Poglad ten podzielita takze Magdalena Hodalska, ktora objasnita metafory-
ke ,.placzacej Polski” po $mierci Jana Pawla Il w publikacjach dziennikéw: ,,Gaze-
ty Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej”, ,,Dziennika Polskiego”, ,,Gazety Krakowskiej”
oraz tygodnikow: ,,Polityki”, ,,Wprost”, ,,Newsweeka” i ,,Tygodnika Powszechne-
go”. W artykule zatytulowanym Pod Wawelem Iludzie pojasnieli (nr 1-2, s. 49-59)
autorka podkreslita niezwyklo$¢ czasu i zachowan ludzi przezywajacych $mierc
papieza-Polaka. W tekstach z ,,papieskiego tygodnia” najwazniejsza role w poetyc-
kim obrazowaniu odegraty metafory, pobudzajac wyobrazni¢ czytelnikow, pozwala-
jac wyrazi¢ uczucia i emocje oraz stuzac odpowiedniemu warto§ciowaniu. Autorka
dokonata kontynuacji swoich rozwazan w kolejnym numerze ,,Zeszytow Praso-
znawczych”, skupiajac sie tym razem na pordwnaniu prasowych motywow zatoby
medialnej w swietle publikacji z 2005 i 2010 roku (nr 3—4, s. 113-126). Katastrofa
prezydenckiego samolotu w lesie pod Smolenskiem 10 kwietnia 2010 roku wstrza-
sneta nie tylko polskim spoteczenstwem. Szeroko komentowaly to wydarzenie
wszystkie media, takze te prasowe. Retoryka wypowiedzi, jak udowodnita licznymi
cytatami M. Hodalska, byta prawie identyczna jak po $mierci Jana Pawta II. Perio-
dyki wytworzyty schemat wypowiedzi dotyczacych zatoby narodowej afirmujacych
potrzebe zjednoczenia w trudnych chwilach zatoby. Niektore tytuty artykutow pra-
sowych z 2005 i 2010 roku (a nierzadko i ich zawarto$¢) byly prawie identyczne:
np. Miliony ludzi poczuly sie wspolnie osierocone (tytul w ,,Gazecie Wyborczej”
po $mierci papieza), Rzeczpospolita zostata osierocona (nagldéwek tego samego
pisma z 2010 roku), Wykonat si¢ plan Bozy wobec najlepszego syna polskiej ziemi
(,,Rzeczpospolita” 2005), ,.to co si¢ statlo u wrot katynskiego lasu, mozna uznaé za
wielki plan Bozy” — pisano w ,,Gazecie Wyborczej” w 2010 roku). W publika-
cjach uzywano tych samych stéw, podobnych metafor, jednakowych sformutowan.
W zupetnie odmienny sposoéb potraktowaty media doniesienia o $mierci gwiazdy
show-biznesu Michaela Jacksona. Jak wynika z rzetelnej analizy Michala Rogoza
(nr 1-2, s. 61-76) zaden z ogdlnopolskich dziennikéw informacyjnych nie o§mielit
sie¢ przemilcze¢ tego wydarzenia, ale wida¢ bylo istotne réznice w sposobie odbio-
ru i samego przekazywania informacji. Materiaty dotyczace zgonu (25 VI 2010 r.)
i pogrzebu mialy inng form¢ w gazetach misyjnych (typu ,,Nasz Dziennik”, ,, Try-
buna”), elitarnych (takich jak: ,,Dziennik”, ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita”)
oraz w tabloidach (,,Fakcie” i ,,Super Expressie”). Dla pism brukowych najistot-
niejsze byto przekazywanie informacji biezacych dotyczacych okolicznosci $mierci
i prowadzonego §ledztwa w tej sprawie oraz ceremonii pogrzebowej w hali Staples
Center. Gazety opiniotworcze znacznie wigcej uwagi poswiecity zyciu i tworczo-
$ci M. Jacksona, poréwnaniu go z innymi muzykami, a nawet pokusily sie o ocene
wydarzenia $mierci na szerszym tle spoteczno-kulturalnym i ekonomicznym.

W dziale Z historii mediow zagos$cily 2 artykuly: w pierwszym z nich Sylwester
Dziki przypomniat posta¢ Iwowskiego historyka literatury Wilhelma Bruchnalskie-
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go (nr 1-2, s. 117-124), w drugim — Maria Kasztelan omowita opinie wyrazo-
ne w polskiej prasie polonijnej o ruchach kontestacyjnych miodziezy w 1968 roku
(nr 1-2, s. 125-144). Warto pamig¢tac, ze wspomniany W. Bruchnalski (1859-1938),
wybitny znawca tworczosci Adama Mickiewicza i edytor jego dziet przystuzyt sie
réwniez rozwojowi i doskonaleniu metodologii badan w zakresie dziejow prasy jako
redaktor i wspotautor trzytomowego dzieta zatytutowanego Stulecie ,, Gazety Lwow-
skiej ”. Autorka drugiego z wymienionych tekstow zajeta si¢ okresem zdecydowanie
pOzniejszym, przypominajac na wstepie wydarzenia marca 1968 roku oraz istnie-
jaca wowczas sytuacje polityczng i spoteczna w Europie. Przeprowadzona analiza
prasy polonijnej, wychodzacej w krajach o najwickszej liczebnosci Polakow, wyka-
zala, ze pisma te oceniajac wydarzenia marcowe, dostrzegaty w zbuntowanym, mlo-
dym pokoleniu nadzieje i szanse na poprawe sytuacji w komunistycznym panstwie.
Wigkszo$¢ periodykdéw wykazywala petne poparcie dla manifestujacych studentow,
do wyjatkoéw nalezata ,,Kronika Tygodniowa”, ktora aprobowata poczynania Wtady-
stawa Gomuiki.

Zeszyt nr 3/4 — jak podkreslit w nocie Od redaktora Walery Pisarek — ma
charakter szczegdlny. Zamyka on pierwsze potwiecze ukazywania si¢ ,,Zeszy-
tow Prasoznawczych” pod ich obecnym tytutlem i nie zmieniona oktadka, zapro-
jektowang przez Zygmunta Strychalskiego. Ponadto, jest to numer dedykowany
XV-leciu istnienia Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ, bedace-
go od 11 lat macierzysta placowka ,,Zeszytow”. Wyjatkowos¢ numeru podkreslit
swoim artykutem Ryszard Filas, ktory omowil dwadziescia lat przemian polskich
mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym (nr 3—4, s. 27-54). Rozprawe przy-
noszaca niezwykle ciekawa synteze przemian zachodzacych na rynku polskich
mediow autor podsumowal stwierdzeniem:

W ciagu zycia jednego pokolenia polskie media masowe, wraz z calym otoczeniem
medialnym, przeszly zmiany tak gruntowne, ze sa dzi§ nie do poznania. Oczywiscie,
poczatkowo przetomowa role odegraly czynniki w stosunku do medidéw zewngtrz-
ne — zmiana ustroju politycznego [...] oraz ekonomicznego [...]. Z czasem znacze-
nie owych czynnikow malalo, cho¢ nie znikto (powracajac chociazby w formie hasta
,»,Budowy IV RP”), natomiast na plan pierwszy wysungtly si¢ czynniki swoiste dla $wiata
mediow wspoétczesnych. [...] Rosngce upowszechnienie Internetu, a takze popularnosé
telewizji, zwlaszcza cyfrowej — a w konsekwencji — zmiany w podziale tortu rekla-
mowego, mocno odbity si¢ na kondycji rynku prasowego. W szczegélnosci niepokoi
sytuacja prasy informacyjnej — dziennikéw oraz tygodnikdéw opinii, ktdre by¢ moze tro-
che takze na wlasne zyczenie [...] drastycznie tracg ,,papierowych” czytelnikow (nr 34,
s. 51-53).

Przedstawiony bilans dwudziestolecia dziejow polskiej prasy dopelnia arty-
kut Jolanty Dzierzynskiej, ktora zajeta si¢ dziatalnoscia Agory sp. z o.0., zatozo-
nej w kwietniu 1989 roku przez Andrzeja Wajde, Zbigniewa Bujaka i Aleksandra
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Paszynskiego w celu wydawania ,,Gazety Wyborczej”. Wydawnictwo to, poszuku-
jac wciaz nowych form dzialalno$ci szybko stato si¢ jedna z najwazniejszych insty-
tucji medialnych w naszym kraju (nr 34, s. 79-94).

Niezbyt optymistyczng relacje o obecnej sytuacji elektronicznych mediow lokal-
nych w Polsce przynosi szkic Zbigniewa Kosiorowskiego (nr 3—4, s. 95-111).
Autor przekonujaco dowodzi, ze ten segment rynku medialnego ,,rozpada sig, traci
dotychczasowe znaczenie, jego rola maleje” wskutek postepujacej likwidacji lokal-
nych nadawcow bedacej wynikiem konsolidacji i wchianiania ich przez sieci regio-
nalne i ogolnokrajowe.

Zawartos¢ ,,Zeszytu” nr 3/4 obfituje w artykuty metodologiczne. Pierwszy
z nich dotyczy metody automatycznego generowania profili semantycznych lek-
semow na podstawie danych korpusowych (nr 3—4, s. 55-78). Autorzy publikacji:
Adam Pawlowski, Maciej Piasecki i Bartosz Broda omoéwili stworzong przez
siebie eksperymentalng metode automatycznego okreslania konotatywnej warto$ci
stow na podstawie analizy ich uzycia w zbiorach tekstow. Zdaniem autorow system
ten powinien zosta¢ uznany za autonomiczne i skuteczne narzgdzie badawcze, ktore
przez opis sieci relacji semantycznych stownictwa w korpusie tekstow daje czescio-
wy dostep do stownika umystowego cztonkéw okreslonej wspolnoty komunikacyj-
nej. Z kolei Jakub Plowens postuluje w swoim artykule postugiwanie si¢ metodami
z réznych dyscyplin jezykoznawczych w mierzeniu intencjonalnosci wypowiedzi
w gatunkach dziennikarskich (nr 3-4, s. 127-143). Autor dowodzi ponadto, ze
w gatunkach publicystycznych komunikaty intencjonalne realizowane sa poprzez
dwa podstawowe zachowania komunikacyjne nadawcow: prowokacje i perswazje.
Takze artykut Joanny Gloc zatytutowany: Zobaczyé wiecej (nr 3—4, s. 175-191)
zawiera prezentacj¢ opracowanej przez autorke procedury systematycznej analizy
fotografii prasowej. ,,Zyjac w rzeczywistosci wizualnej nie sposob uciec od obra-
70w, a szczegodlnie od fotografii prasowej, ktora coraz czesciej wypiera tekst nie tyl-
ko w prasie tabloidowej. Nowa odmiang ludzkiej percepcji, jak i nowa czynnoscia,
ktorej ludzie musza si¢ nauczy¢ jest postrzeganie fotograficzne” (nr 3—4, s. 190).
Badacz fotografii prasowej powinien mie¢ owo ,,postrzeganie fotograficzne” szcze-
gdlnie wyostrzone.

W nurcie komparatystycznym pozostaje praca Michala Wilczewskiego, ktory
podjat si¢ nietatwego zadania stworzenia tekstowej rekonstrukcji opozycji ,, liberal-
ny” — , konserwatywny” w prasie amerykanskiej i polskiej na przykiadzie wiado-
mosci dotyczgcych problemu sekularyzacji szkot (nr 3—4, s. 145-160). Autor wykazat
silniejsze spolaryzowanie ideologiczne prasy polskiej w pordwnaniu z periodykami
amerykanskimi. Rekonstrukcja opozycji ,.liberalny” — , konserwatywny” w tek-
stach prasowych wykazuje wykreowany w nich dychotomiczny obraz rzeczywisto-
$ci pozajezykowej, tworzony za pomoca takich $rodkéw jezykowo-stylistycznych,
jak: s$rodki leksykalne — gléwnie tzw. ,,emocjonalizmy”, wyrazajace stosunek
nadawcy do opisywanego zdarzenia; $rodki stylistyczne — metafora, ironia; srodki
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syntaktyczne — np. zdania warunkowe bedace zrédtem perswazji poprzez orzeka-
nie a priori o stanach przyszlych.

W dziale Z historii mediow i prasoznawstwa znalazl si¢ jeden tekst autorstwa
Sylwestra Dzikiego dotyczacy narodzin polskiego szkolnictwa dziennikarskiego
(nr 34, s. 161-173). Ten niezwykle interesujacy material, wzbogacony licznymi
cytatami, oddaje klimat spoteczny, ktéry wytworzyt si¢ w Polsce i na $wiecie na
przelomie XIX i XX wieku, kiedy rodzilo si¢ polskie szkolnictwo dziennikarskie.
Warto porownac ten artykut z wypowiedzia prof. Teresy Sasinskiej-Klas, przewod-
niczacej Rady Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ, ktora przy-
blizyla wspotczesne trudnosci zwiazane z ksztalceniem adeptow dziennikarstwa
(0d migdzynarodowej szkoly dziennikarstwa do Instytutu Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej UJ — 15 lat minelo, nr 3—4, s. 9-25).

W omawianym roczniku ,,Zeszytow Prasoznawczych” na podkreslenie zastuguje
wysoki poziom publikowanych artykuléw, w ktérych autorzy w interesujacy sposob
wyrazili naukowa refleksje nad roznorodnymi tematami dotyczacymi medioznaw-
stwa. Pismo zastuguje na wysoka ocen¢ merytoryczna, moze warto jedynie ujedno-
lici¢ wymogi zwiazane z publikowaniem bibliografii i przypiséw (niektére teksty
opatrzone zostaly spisem literatury, inne zawieraja wyltacznie przypisy).
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