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OBRAZ | SPEKTAKL JAKO PRZEMYSt KULTURY:
MIEDZY KONSUMPCJA | UCZESTNICTWEM

Streszczenie:Spektakl byt zawsze spkultury. Od dawna tetocz sie
spory o to, czy cywilizacja przys&ad bedzie obrazkowa. Do listy przemystow
kultury oferupcych spektakl dakza teatr polityki, ktéry stat sispektaklem,
podatnym na ,mediatropizm”. Z tego wszystkiego wynika jednakzze przy-
sztas¢ kultury musimy ju na zawsze ujmowaw paradygmacie hiperwizualiza-
cji czy ikonokracji. Komunikacja werbalna w mowiggmie nie zniknie, nie
ma tuzadnego kanibalizmu kulturowego. Ona madobrze, o czymwiadczy
np. produkcja stow na bezprecedensmkak w serwisach spoteczéciowych.
Jednake umiegtnos¢ dekodowania obrazow staje svazna kompetencj kultu-
rowa. Ekspansja mediow, przemystéw kultury i rozrywki,gactwo kultury
popularnej, refleksyjna konsumpcja i uczestnictwgmagaj coraz wegkszych
kompetencji technicznych i intelektualnych Potrzehest zatem edukacja na
rzecz krytycznego @slu wartgciowania rzeczy, zjawisk, ludzi i proceséw oraz
dekodowania symboli.

Stowa kluczowe:spektakl,teatr polityki, konsumpcja jako spektakl, wi-
zualizacja i wirtualizacja kultury

1. Wprowadzenie

Wszystko ji bylo, na miag swego czasu: Panem et Circensens. Okoto
50 r. p.n.e. Cyceron w swoim dzief@onsiderationes Tusculanegyt po raz
pierwszy — a przynajmniej mugsto przypisuje — stéw -ultura animj czyli
uprawa ducha i umystu jakoodto wszelkich cnét, przede wszystkim cnét oby-
watelskich, sity moralnej Rzymu.

Pig¢ wiekdw p&niej, $w. Augustyn, jakié 20 lat przed upadkiem Rzymu
wypowiedziat takie stowa o krélu rzymskich spekiaklwyscigu rydwanow,
ktory rozpalat emocje getsze, nt walki gladiatoréw w Koloseum; Zte duchy
ciesz sie, jak spiewacie bezmiine i plugawe piosenki, jak aglacie niepo-
trzebne obrazy, jak chodzicie na bezwstydne praadehia, na szalone i karko-
tomne spektakle w amfiteatrach, na srogie walkiywgijagce s¢ na arenie, jak
przyghdacie s¢ gwattownym walkom tych, ktérzy wiadmiedzy sola szkodli-
we ktotnie i dtugotrwate spory przeradzeg s¢ w nienawéé, upodabniaic si
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przez to do komedianta, krzykacza targowego, blam@nicy, oszusta®.

W tym czasie wicigi rydwandéw doprowadzaty ttumy do tych samychawiapw
szaléiczego entuzjazmu, ktory w konsumpcyjnym spotésigie towarzyszy
wyscigom Formuty 1. 30% dochodow Rzymu szto spgectacula— igrzyska —
owczesny przemyst kultury.

Ubolewaniesw. Augustyna nad upadkieoultura animimiato podstawy,
co mialo s¢ okaza niedlugo potem — gdy w kilkadziasilat p&niej doszto do
upadku Rzymu. DZiwielu zadaje retoryczne pytanie, czy kultura zakthaie
zmierza w tym samym kierunku.

Autor gtasnej ksizki ,Kultura spektaklu”, Guy Debord definiuje go jak
sztucznie tworzone przedstawierigcia fikcyjnego, z ca} silg ekspres;ji i do-
stowndici narzucajca przekonanie,z jest tozycie jedyne i prawdziwe. ,Kiedy
realny swiat przemienia giw zwykte obrazy, zwykte obrazy siagic realnym
bytem oraz sprawgzmotywacj hipnotycznego zachowanfa”Stowem: spek-
takl wdziera sj do wszystkich sfetycia.

Spektakl byt zawsze spkultury, jako jejzywy plan, element zbiorowego
przezywania. W kulturze wyszej to byt teatr (grthéa — oghdac, théatron—
miejsce do ogldania), balet; misteria, a w kulturze plebejskiegttzyki jar-
marczne, sowizdrzalskie, komedianckie, pokazy oyekozecznaciowe, ale
takze egzekucje publiczne, czy batalie (pod Grunwaldéoliczny plebs ogh
dat bitewnereality showwspinajc sk na drzewa). Mzna powiedzié, ze teatr
wyrost z tych widowisk. Zanim pojawit siSzekspirowski The Globe, kwitta
sztuka wygtupow.

Spektakl narodzit sijako zywy plan kultury. W przeagu historii uzale-
niat sk od techniki, ktéra wchodzita najbardziej spektaknie do teatru, a z cza-
sem do wielkich imprez masowych (efekty laserovidg).pocatku XX w. role
spektaklu przejo kino i od tego czasu mpa juz méwi¢ 0 zapdredniczeniu
spektaklu przez media techniczne. Nastat czas sjartury. Technika stawa-
ta sk czestokra® wazniejsza i bardziej widoczna miaktor. Mae naleatoby
moéwi¢ o technokulturze. Dgiwszystko mae by spektaklem: mamy spektakle
teatralne, muzyczne, sportowe, aleztaltechnologiczne, naukowe. Wspaniate
Centrum Nauki ,Kopernik” to jeden wielki spektal@arki naukowe i technolo-
giczne wykorzystuj spektakl rozumiany jako ruch obrazéw navo (motion
picture live, juz nie tylko jako prost reprezentagj rzeczywistdci, stwzy ona
bowiem do wizualizacji procesow i zjawisk zachgzrh w r&nych dziedzi-
nach wiedzy: naukach przyrodniczych, ekonomiczniyshotecznych, staje esi
designemwiedzy, narzdziem modelowania rzeczywist, ktore rewolucjoni-
zuje tworzenie i przekaz wiedzy. Paul Virillo (20066wi 0 ,maszynach
widzenia”, ekranach, ktére ,widzza nas” (wszechobecne ekrany i monitory,
neuroobrazowanie, modelowanie, infografika

L H. 1. Marrou (1956)A History of Education in Antiquity, MilwaukedJniversity of
Wisconsin Press.
2 Debord G. (2006)Spoteczéstwo Spektakliwvarszawa: PIW.
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Od dawna tocg sie spory o to, czy cywilizacja przys&d bedzie obraz-
kowa. Ona poniedd byla taly zawsze, cztowiekowi od zarania towarzyszyly
obrazy naturalne i te, ktére sam tworzyt (malowidtaskalne, malarstwo).
Z czasem te obrazy zdejmowat z rzeczywisitgfotografia, telewizja), albo je
kreowat jako fikcyja wideosfee (kino). Dzisiejsza cywilizacja, jest ekranowa,
ale tez coraz bardziej monitorow&mart camerasvizualizug niemal wszystko
w skali makro i mikro. Bez nich lekarz nie jest jw stanie diagnozowastanu
organdw, irynier — stanu mechanizmu, konserwator — stanu kapwt niedtu-
giej przyszidci rolnik — stanu upraw itp. Przestfz@iemonitorowana duzie
niepoznana. Google Earth, czy Google Street Vieaw,widzi” jeszcze wszyst-
kiego, ale w przyszkei nic sk przed nim nie ukryje w tréjwymiarowej cyfrowej
kopii swiata. ,Narzdzia wspomagafe zmysty zyskaty nowe mtiwosci. Po-
wstaly maszyny do widzenia, zdolne utrwatipéwiadczenie wedle swych ma-
tryc czasu i przestrzeni. Niektore z nich przegnogwet obowizek patrzenia
uprzednio cizacy na uytkowniku. Dzeki optyce cyfrowo-falowej patrzenie nie
jest juz potrzebne, by widzte Powstaly maszyny poznania, ktorg wtadne
wytwarza i widzenie i obrazy, w tym obrazy tréjwymiarowegghryce i mobil-
ne™. Tu obrazy 4cza sic z nadzorem: spotecastwo spektaklu staje spotedize
stwem transparentnym

Méwi si¢ tez 0 ,spektaklach przyrody”, jakimgsogrody zoologiczne czy
botaniczne, arboretra, alpinaria itp.. Mimowolnyahitorami w spektaklach byli
,dzicy” przywozeni z kolonii do Europy i umieszczani w ludzkicloz&u uciesze
cywilizowanych Europejczykéw. To byt pierwowzor dBiBrothera”. Spektakle
przyrodnicze mgna mi€ w zaségu reki, czy raczej myszki, np. w internetowym
banku najpgkniejszych zachodéw sica. Wszystko ma ldyshow,nie wyhczapc
prezentacji biznesowych czy wyktadu akademickidgoch slajdéw w oprogra-
mowaniu PowerPoint odwotujecsilo zwierzcego reagowania na ruch.

Z czasem gospodarstwa domowe fundowaly sobie wlesng&a rozryw-
ki, dzieki TV, radiu kinu domowemu, wideo, zestawom muzyein wreszcie
komputerowi i Internetowi. Potrzeba tzwutdoor culture wspdélnego przey-
wania spektaklu, byla jednak zawsze, skwapliwiepkdetowana przez biznes
kultury, bo imprezy masowe go remzap; minispektakl w domowym centrum
rozrywki takiej maliwosci nie stwarza.

Moéwie tu o przemystach kultury, ktére to poje ukuli przedstawiciele
Szkoty Frankfurckiej — Adorno i Hokheimer w ,Dialigice Gwiecenia”. Méwi
sie 0 przemyle ksihzki, muzycznym, audiowizualnym, medialnym, widowisk,
gier komputerowych, designu, dziedzictwa itp. Waellle w uprzemystowieniu
spektaklu odegraty parki rozrywki, historyczne, syczne i in.

3 K. Banaszkiewicz (2011) Audiowizualé®i mimetyki przestrzeni, Oficyna Naukowa:
Warszawa 2011 (cytat z okfadki).

4 D. Brin (1998) The Transparent SocieWill Technology Force Us To Choose Be-
tween Privacy And Freedom? New York, Perseus Books.
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Spektakl stat giwazkim elementErlebnis jak to nazwat niemiecki socjo-
log, Gerhard SchulZgco po polsku oznacza doznanie, pypée, ddwiadczanie
czegd emocjonalnie. W literaturze anglosaskiej mowi giexperience econo-
myP. Doznanie ma uruchandiacate sensoriumcztowieka, chtonicie spektaklu
wszystkimi zmystami. Do przes#d naleza muzea, ktére mma zwiedza tyl-
ko w kapciach i niczego nie dotykaChodzi o przeywanie spektaklu, jaki ofe-
ruje obcowanie z dziedzictwem, ktére ima dotkaé, powgcha, zanurzyg sie
w nie (immersja), wak¢ w ,wehikut czasu”.Carmenwystawiona starych mu-
rach Sewilli, to nie to samo co inscenizacja nakdels opery. Animacja dzie-
dzictwa je autentyfikuje i nie szkodzie to § symulakry — maj roztaczé aur
autentyzmu. To przygga, uwodzi, a atrakcyjsé jest podstaw ekonomii uwa-
gi. Im wigcej uwagi, zainteresowania odbiorcy przycignie, tym draej maz-
na go sprzedsjako ,migso reklamowe” spektakliu.

Prawom, o ktérych mowa podlega corazaei dziedzinzycia. O spektakl
dbap politycy i koscioty, bazar i katedra. Wyznawca hinduiznazie do swej
Swigtyni podarsan” (co znaczy ,widzi€ boga”).

Hipermarkety g nie tylko przestrzeniami handlu, ale takprzybytkami
kultury popularnej. Spektaklem siagic ekomuzea — ,muzea bez muréw”. Sta-
raniem ich tworcéwgczg one w jedné& przyrodt, materiala i niematerialy
kulture i historie ziemi, na ktérej powstaj na ktorej byty od zawsze rozproszone.

Spektaklem staje sitez miasto petne cytatow architektonicznych z-ré
nych epok. Powracaesdo tradycji teatréw ulicznych. Instalacje artysye ju
dawna zapetniajmiejsky przestrza. Coraz popularniejszey gry miejskie (za-
bawogry), ktére maj sktonic mieszkacéw do przeywania wlasnego miasta,
budowa wiezi, communitasktora zatracita giw societas Sytuacjonici pary-
scy z czasOw kontrkultury rozpropagowali miejskirfpemance, w ktorym
wyszydzali kapitalizm. Z tego wzoru czerpat Majaydiych, tworca i animator
.Pomaraczowej Alternatywy”, ktdra miata zagtuszpficjalng kulture. To cul-
ture jamming partyzantka semiotyczna. Kultura w przestrzerilipanej ulega
festiwalizacji, ukonkursowieniu, w ktérym l¢omusi wygr&. Badacze gier
komputerowych moéwdi o ,grywalizacji” czy gamifikacji, ktéra przenosiesdo
Swiata realnego przeksztatgajwszystko wagon.

2. Spektakl polityczny jako paliwo mediow
Pokusz si¢ 0 stwierdzenieze do listy przemystow kultury oferagych

spektakl dajcza teatr polityki, ktory stat sispektaklem, podatnym na ,media-
tropizm”.

5 G. Schulze (1992) Erlebnisgesellshaft. Kulturstgjie der Gegenwart, Frankfurt/M:
Campus.

8 B. J. Pine Il i J. H. Gilmore (1999), The ExpederEconomy. Work is Theatre and
Every Business a Stage, Cambridge, Mass.: HarvasihBss School Publishing.
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O tym, ze imagolodzy maj wptyw na przyktad na polityk pisat ju kil-
kandgcie lat temu Neil Postman... we wszystkich sferachycia publicznego
stowo jest d& zastpowane przez obraz...Telewizja kreuje nometafoe —
targowisko image’éw. 38 chcecie jakiegé przykladu to prosg bardzo: czy
mozna pomyle¢, ze w 1984 r. cztowiek dotketly otytoscia maze obpé wysokie
stanowisko polityczne? Taki nie wypada dobrze \evigdji i ten nieestetyczny
widok nie kedzie zrekompensowany najdrzejszymi rozwzaniami”.

Obraz jest koniecznym elementem spektaklu, a tgrst,czynd posred-
nim pomkdzy obrazem a widowiskiem, ktore nie odtwarza, r@ei ttumaczy
rzeczywistdci realnej. Nie jest teoparty na wyobrani konstrukcj mazliwej
przyszigci. Jest sztucznie tworzonym przedstawienigmia fikcyjnego, z cat
sita ekspresji i dostowni@i narzucajca przekonanie, jest to zycie jedyne
i prawdziwe®,

Tej regule podlega coraz silniej polityka. Medibilugre — a polityka to
gra. Dozné ma dostarczaw coraz wekszym stopniu polityka nastawiona na
populizm rozrywkowy, odwotlacy sk do wspoélnoty zabawy i zawiesay
wszystkie cztery sktadniki ludyczéc opisane przez Johana Huizéng Homo
Ludens agon (wspotzawodnictwo) alea (hazard — obstawianie zwyecow)

i ilinx (oszotomienie widza spektaklu). Swajole odgrywa take mimikra —
upodabnianie gido jakich postaci i nakladanie masek przez politykbw. Demo-
kracja parlamentarna jawiesjako teatr dla widzéw. Dosadnie togluH. L.
Mencken: dzisiejsza demokracja to zazanie cyrkiem z maitpiej klatki.

Rynek kupuje polityk, ktéra staje si spektaklem, a jej odbiorca konsu-
mentem.Political reality showrozgrywapcy sk w mediactzaspokaja potrzeb
dozna. Ma ich dostarczakazdy przekaz, take z obszaru polityki, ktory musi
zawiera infotainment.Temu shiy spektakl wyborczy, ale tak niemal kady
akt polityczny, w ktérym dochodzi dagonu wspétzawodnictwa, zmagaMe-
dia i polityka znajduyj sie w mitosnym dcisku i agresywnym suplesie. Poza
mediami reaguajcymi na wydarzenia, gldbwnym graczem gzemysty kultury,
producenci zawartgoi ktére musz zapeiné setki kanatéw. Produkcja dozina
jest nieuchronna. Skorg produkowane na rynku, to ich wytwércy madon-
kurowat. W przypadku produkciji dobr materialnych konkurowacen i jako-
scig. Produkcja symboli tade podlega regule konkurencji, lecz w tym przypad-
ku konkuruje sj nie jakdacig przekazu, a sjitdoznah.

3. Konsumpcja jako spektakl

Spektaklem staje gisam cziowiek, ktéry buduje swdj wizerunek przez
konsumpgj: ,pokaz, co konsumujesz, a powiem ci kim jeSfejestes tym, co
jesz, co nosisz, jaki samochoéd prowadzisz; stowem to konsumujesz”. Wia-
sny wizerunek gelf-imagé staje s} wazna deklaracy osobisi. Bywa wiele ta-

7 Postman N., (2002), Zabaiwsie na smier¢, (tum. L. Niedzielski): Warszawa: War-
szawskie Wydawnictwo Literackie ,Muza”.
8 Debord G. (2006)Spoteczéstwo SpektakiWarszawa: PIW.
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kich deklaracji w zalenosci od roli, jalky si¢ odgrywa, czy te chce s odgry-
wat; kazdy moment mge wymaga innego ,gwiadczenia”, ktére jest atrakcyj-
ne na rynku image’éw. Wanré przypisana produktowi w procesie wytwarczym
odrywa s¢ odei i realizuje w konsumpciji st sk znakiem-wartécia (sign-
value®. To jest wolné¢ twérczego konstruowania i rekonstruowania siebie,
wyzwolenia, czy te poczucia wyzwolenia z przypisanej roli, szukarkapees;ji
wlasnej, czsto take szukania sensu.

Czlowiek ,ikoniczny” staje si tekstem w rozumieniu semiotycznym, re-
prezentagj réznych ,ego odzwierciedlonych”. Znakami-wastdami, ktore
petnig funkcje ozdobnikéw statusowych, (Magala 1996) st&ig markowe pro-
dukty. Ten typ konsumpcji jest promowany przez styke, najpotzniejszy
przemyst panego kapitalizmu.

Kultura musi coraz bardziej v na konsumpcji z tej prostej przyczyny,
ze jej obieg si globalizuje, &wiat jest multikulturowy. Konsument kultury nie
»Spozywa” jednak oryginalnych, wernakularnych dobr, log ¢o jest zasysane
przez rynek nie jest oczywdgie wernakularne. Rynek kultury tworzy ilgdpaza-
ru, odmiennego od nowoczesnego supermarketu, edadna kilometr pachnia-
to masowy przemystovy ,dtuga sery”. Péznokapitalistycznenalle z tysgcami
sklepéw i sklepikow i wszelakich innych przybytkdwnsumpciji nie $ juz
takimi supermarketami, raczej disneylandami, wydttrmazna kupt wszystko,
co kultury materialne wytwarzgj kreup w konsumentowi iluzj, ze ma w jed-
nym miejscu i czasie dagt do ,sezamdéw” Europy, Afryki, Azji. A jdi mu sk
znudzi kupowanie, to me sobie pGic do meksykaskiej tawerny, na lody do
~eskimoskiego” igloo, czy jakiegannego przybytku quasi-tubylczej kuchni.

Kto zwiedzat najnowszy taki przybytek @ kapitalistycznej konsump-
cji — Supermall Edmonton w Kanadzie, reklamowankojaésmy cud$wiata
i ,najwieksze centrum handlowe Ukladu Stonecznego”, terudetm oprze sgi
wrazeniu,ze widzi r&nobarwnyswiat jak na dioni; 6wmall jest czyn$§ w rodza-
ju handlowego parku tematycznegwiata. Tu dobrze wida ze rynek wessat
kultury, stat s sam z siebie multinarracjNa kilkudziesgciohektarowej prze-
strzeni konsument znajdzie 53 sklepy z damskim abomze wszystkich ,kul-
tur obuwniczych”, 187 centréw wielokulturowej modgmskiej, 128 restauracji
i baréw, gdzie znajdzie zapachy i smaki kuchni zzystkich zaitkdw swiata,
kilkanacie wielkich doméw handlowych i 828 innych sklepdvkilkanascie
nocnych klubéw z ,rénymi rytami i kolorytami”. Do tego zobaczy jeszczg
mulacrumwybrzeza oceanu z dwumetrowymi, sztucznymi falami (Szyrakior
1997: 26). To ju nie jest supermarket epoki spoteftzteva przemystowego, to
jakby postmodernistyczny kompleks neobazarow, gaiaighing sells and buys.

Spektaklzywi kultur¢ komercyjr, ale jest teé wykorzystywany w jej kon-
testacji, nazywanejulture jamming(zagtuszanie kulturyj. Kontestatorom cho-

9 A. Fuat Firat (1995), Consumer Culture or Cultuen€umed? (in:) Costa J.A., Bam-
ossy G.J. Marketing in Multicultural World, Londdtew Dehli, s. 113.

10y Krzysztofek (2011) Zagtuszanie kultury masow&jjtura i Historia , nr 20/2011;
http://www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/archiv@901
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dzi o amieszenie ,mainstreamu”, ktéry wszyscy uznzgq naturalny i nawet nie
zastanawiaj nad jego jednostronicia. W USA proly takiego émieszenia byto
zbudowanie gdziew interiorze Nebraski miasteczka z dykty, pomaloigana
bialo i umieszczenieegto nascianach firmowych napiséw ,Coca Cola”; posta-
wienie biatych stolikbéw z tymi sami napisami, paragp. Do tego jeszcze bialty
balon nad gtowami i atrapa kgyca pomalowana na biato z czerwonymi litera-
mi. A zeby to przypadkiem nie zabrzmialo kodmaturalnie, to musi liytakie
nagromadzenie znakéw rozpoznawczych koncernu, gakait symboliczny,
gwalt na elementarnym poczuciu estetycznego umitki,wielka ,operacja
semiotyczna”,ze miat to wszystko wywotaefekt bumerangowy, stan niemal
wymiotny, zeby man from the stregbrzystant, przetart oczy i zdobyt gina
refleksi: przecie ja w takim otoczeniuyje. | 0 to wianie chodzi ,zaglusza-
czom”: o odzyskanie dla ludzwiata realnego, oczyszczenie go z symulakry,
Baudrillardowskiej hiperrzeczywistoi.

Takie eksperymenty przynosity ste skutki. Nie zawsze esito udaje,
wielu ludziom kojarzy s to z jaks$ niezrozumiad awangard, by nie powie-
dziet brutalnie: z artystycznymi wygtupami. Bo Ada awangardasmieszata
konwencg. A dzisiejsza reklama jest WielkKonwencj. Tak robili Dadaici
w latach 20., kuti, Salvadore Dali, Witkacy, Gombrowicz i dziggi innych.
Tyle ze awangardzci chcieli wyzwolic sig sami z konwencji, gorsetu. To byta
jakas forma ,culture jammingu”. Zagéenia dla sztuki upatrujeesiv tym, co
mozna by nazwaé ,,odwréceniem Mimezis”: sztuka w swych domigcych nur-
tach zawsze nldowatazycie. W epoce kultury popularnejcie ndladuje
sztule, ktéra jakby wirtualizuje taycie. Awangardy chciaty to odwr@ciA dzis
zagluszanie komercyjnego mainstreamiydv istocie do tego samego.

4. Czy nastpuje wizualizacja kultury?

Pytanie o wizualizagj kultury wigze sk z innym: o ikonizagj jezyka.
Z problemem: gzyk i wizualizacja kultury zetkfem sk kilkanascie lat temu
przy okazji studiowania problemwzyka w komunikacji midzynarodowej
i miedzykulturowej. Gdy w potowie lat 70. publikowancepivsze manifesty na
temat rewolucji informacyjnej i wptywu na komunikaaeniedzyludzly, wybitna
antropolaka amerykaska, Margaret Mead, #u schytkuzycia, wysugta hipo-
tez, ze nadzieje na skonstruowanie alfabetyczneggkpa swiatowego, w do-
datku na bazie alfabetu taskiego, jak esperanto gtudne,ze prawdopodobnie
swiatowa lingua franca bedzie gzykiem zbudowanym z ,glifow” dlyphg
i upowszechnionym na skablobalrs za padrednictwem medidéw elektronicz-
nych z telewizj na czele. Z kilkunastu planowycézykow alfabetycznych (czy
to tzw. apriorycznych, czy aposteriorycznych), éstaiie styszy st dzis jeszcze
tylko o Esperanto — znilkhy w niepaméci volapuek, neo, interlingua i in. Upo-
wszechnieniem sitakich gzykow nie bylty z pewnéeia zainteresowane mocar-
stwa gzykowe, ale nie przepadaly takza nimi ludy nie wdrmne do alfabetu
asemantycznego, wilawe nadto na punkcie ,imperializmgzykowego”. Bio-
rac to wianie pod uwag Margaret Mead sugerowata, aby zrezygnowdwo-
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rzenia gzykow graficznych i powrdéido znanych jg w Staraytnosci pomy-
stoéw stworzenia uniwersalneggzyka ideograficznego.

Jednym z najwaniejszych trendéw, ktory odmienit cywilizacXX wie-
ku, byla ekspansja przestrzeni wymiany i konsumpgjsztem przestrzeni
produkciji. Przestrze wymiany to intensywna komunikacja. Gdy ulega ona
umiedzynarodowieniu, to pojawiaesproblem stworzenia prostego kodu poro-
zumiewania si. Takim kodem staty siznaki drogowe, informacja wizualna na
dworcach kolejowych, lotniskach, w obiektach hamglich, obrazkowe instruk-
taze sposobu iycia produktéw itp. Wspélczesny nomadyzm w postaigidzy-
narodowej turystyki — najwkszego biznesu kaa XX w. bez takiego kodu nie
mogtby sé po prostu obég. W rezultacie owe ,glify” staty sizacztkiem, bar-
dzo prymitywnej, ale juwszechobecnej, wizualnkpgua franca

Bylto juz w krétkiej historii mediéw technicznych kilka fatognozowania
wizualizacji kultury: po wynalazku fotografii, patekina, wreszcie telewizji. Na
poczitku XX w. Tomasz Edison przepowiadae film zrewolucjonizuje edukag;j
i niedtugo, jali nie calkowicie, to w diej mierze zagpi podeczniki. Podobne
prognozy snuto po upowszechnieniu telewizji i eatkiniedawno — multimediow.
Upowszechnienie na skaimasovg mikrokomputera (PC) wraz z oprogramowa-
niem do gierozywito dyskusje nad wizualizagjW jednym z pierwszych pova
niejszych raportdw o rewolucji informacyjnej oploiwanym w ,The Annals”
stwierdzano: w historii ludzkoi przewaaty okresy, kiedy ekwiwalentem stowa
byta myél, dzi§ percepcja obrazu staje substytutem mgfi 2.

Czlowiek jest wprawdzie multisensoryczny i multineddy, ale narzd
wzroku jest najbardziej wydajnym a jedno@izie wyspecijalizowanym recepto-
rem bodcow zewrtrznych i dzéki niemu odbieramy z otoczenia okoto 80%
informaciji. Tyle ze ten receptor doskonale sjutakze odbiorowi ,Gutenber-
gowskiemu”, linearnemu. Mit wizualizacji ulegat ¢gi kilkakrotnie rewizjom.
Okazywato s§ bowiem,ze w historii mediéw nie ma ,kanibalizmu”: nowe me-
dium nie ,pcaera” starego, stare szuka sobie niszygldzktorej udaje mu si
przetrwa& w nieztej kondyciji, czego dowodzi przyktad prakigra miata zosta
skazana na zagtad

Dzis zdaje st juz nie ulegé watpliwosci, ze pokolenia wychowane na
mediach wizualnych wykazaljinng struktue percepcji. Charakterystyczne jest
dla nich to, co psychologia ewolucyjna nazywa s&njen span of attention
momentem natenia uwagi, skréconym z powodu wideoklipowego, khkie
skopowego przekazu. Wiele tu ,ma na sumieniu” tetgjmy pilot, ktéry zmu-
sza audiowizualnych producentow tak konstrubyweogramy, aby ,zahaczy
odbiore: przeskakujcego z kanatu na kanat, sktérgo do rezygnacji z zappin-
gu. To skrécone natenie uwagi ma powae konsekwencje w procesie eduka-
cyjnym: 45 minut dla ucznia to w gkiszaci czas stracony.

1L Aranguren J.L. (1974) Freedom, Symbols and Comnatinics, “The Annals”,
nr 3.
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Zdaniem trgjki autoréw D. Daviesa., D. Bathurst.i Bathurst, autorow
ksigzki ,The Telling Images®” ewolucja technik komunikacyjnych zmienia
balancemiedzy stowem a obrazem na ka¥&pbrazu, ktory jako nmik infor-
maciji i srodek percepcji dominowat w ewolucji gatunku:

250 wiekdéw obrazu,

20 wiekow piktograméw i ideograméw,

15 wiekdéw alfabetu — pisania i czytania,

5 wiekow, kiedy druk zepclihkomunikacg obrazkove na drugi plan,
Powrot obrazu od 1840 (dagerotypia, fotografia).

Nowe media zwikszyly — zdaniem autoréw — nasze zddébiaiczenia i
raczej nk komunikowania. Ména te wynalazki komunikacyjne — z Internetem
na czele — poréwigado epokowych wynalazkéw: stworzenia cyfr i alfabet
fonetycznego. Te wynalazki spravdage do wielkiej fizycznej przestrzeni wy-
miany doszla w ostatniej dekadzie bezkresna cybespzé z nowy generagj
glifow, ktora jest stale rozrasgap sic wirtualng ikonosfen jako nowg prze-
strzenj wymiany symbolicznej i konsumpciji kultury. Jej wagniejszym ele-
mentem jest operacyjna ikonika komputerowo-intexwat

Ikonika znacznie przyspiesza proces komputeroveigdiowej alfabety-
zacji dziecka uniezaiajac ja od tradycyjnej alfabetyzacji, a nadto daje ad
najmtodszych lat poczuciempowerment wiadzy nie tylko nad przedmiotami,
ale i ludmi (gry komputerowe). Jest ona symbolem technolpgiyjaznej
i postusznej (natychmiastowa wykonadtidkomend), catkowitej dominacji nad
technilg. Utwierdza w przekonaniu o wtasnych kompetencjactiziedzinie
najbardziej potrzebnej w naszych czasach.

Projektowanie ikon komputerowyclezika komputerowego ,Maviata”,
to dobrze prosperggy ,przemyst semiotyczny®. Projektuje si zaréwno ikony
bedace prostym odwzorowaniem przedmiotow (drukarka zypadrukuj, fax:
wyslij itp.), nie wymagajce uczenia sitego, co znaez s3 obrazki umowne,
wymagajce tego uczeniaei O wszystkich mana powiedzié, ze jak w pimie
obrazkowym, g one catéciami semantycznymi. Wprowadzenie ikon do pro-
graméw komputerowych w decydaly sposib wplyeto na upowszechnienie
sie tego uradzenia. Wczéniejsze programy pracige w systemie DOS oparte
na stowie pisanym byly bardziej prymitywne, alez@lograniczaly kg uzyt-

12 D, Davies, D. Bathurst, R. Bathurst, The Telling Imagke Changing Balance Be-
tween Pictures and Words in a Technological AgefofxUniversity Press/Clarendon
Press, Oxford 1990.

13 Horton W., The Icon Book. Visual Symbols for CortenuSystems and Documentation,
http://www.wiley.com/combooks/catalog/59901-8; HoriV., Designing Icons and Visual
Symbols, http://www.acm.org /sigchi/chi95/ procemgi'tutors/wkh_bdy; Mealing S.,

Yazdani M., A Computer-Based Iconic Language, DE¥pEomputer Science, University
of Exeter, http://www.dcs.ex.ac.uk/~masoud /yazdaumthor/ icon-2 (1998); Meunier J-G,
The Categorical Structure of Iconic Languages, katoire LANCI, Universite de Que-

bec, http:/pluton.lanci.uquam.ca.membres /meun@aing (1998).
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kownikéw do tych rozumiggych komputerow angielszczyzg inng od po-
tocznej czy literackiej.

To zmienit system ,Windows”. Chodzi o te najbardiziezpowszechnio-
ne, nikt bowiem nie zliczy tych konstruowanych rarpeby sieci wewgtrz-
nych (intranetéw). Jest to wszystko tym bardzijtise,ze symbole przedostgj
sie z komputerowych systeméw ikonicznych do zetmanegosrodowiska in-
formacyjnego, zwlaszcza reklamy, ktéra czyni doshpnuzytek z tego,ze
cztowiek jest ,multimedialny”. Reklama bez ikonbr@azéw, oparta na stowie to
juz tylko ekstrawagancja, ktéra ma wynia¢. Czy mana sobie dZi wyobrazé
logo jakiep firmy bez elementu ikonicznego? W reklamiestn juz nawet cho-
dzi tylko o to, aby wbijaw pami¢ raczej element wizualny, logo. W dzisiejszej
postkonwencjonalnej reklamie odrealnione jest wikzys przedmiot mae by
ukazany w najbardziej odrealnionym korieik i bez zwiazku z jego atutowym
walorem marketingowym. ,W reklamie ... corazd&de] mazna znaléc¢ przy-
ktady wycia wizerunkdw o poetyce ewidentnie odwatgj skt do swiata wy-
kreowanego w mediach, poza ktdrym nigdzie one geystup. Wazna jest
tylko nazwa firmy i slogan — to jedyne elementyzdkujace 6w chaotyczny na
pozorswiat wzajemnych, asto absurdalnych zestavité i znakéw, symboli i
obrazéw™®. Moze tu tworcy intuicyjnie pragn zdyskontowé chaosswiata,
ktéry znajduje ja odbicie w ludzkich umystach? Kiedy nie bardzozmo juz
odr&ni¢ tego, co rzeczywiste od tego co hiperrealne, ya o wszystko jedno
do kogo i czego mma sé odwotywa: do swiata realnego, czy tego wykreowa-
nego w mediach, poza ktérymi on nie istnieje?

Wydaje s¢, ze semiotyka nie odczytala jeszcze chyba iyaie konota-
cyjno-denotacyjnych funkcji ikon w kontgtie takich kategorii teoretycznych
jak paradygmat i syntagma, metafora i metonimitgté@kstualn&t kodow i in.
Nie da s¢ jeszcze dZi powiedzie€, jakimi drogami péjdzie pogb w ikonizacji
jezyka; czy powtoérzy sihistoria ideogramoéw i piktogramow, ktére ulegadk t
dalekim uproszczenionze z czasem znacznie odbiegaly od pierwotnej repre-
zentacji symbolicznej, przyjmag posta wspotczesnych alfabetéw ideograficz-
nych, czy hieroglificznych? M@ to by zjawisko mato znagze dla kultury —
ot jeszcze jeden kodzytkowy, ktéry pozostanie bez wpltywu na istotaszego
myslenia, ale mee tez bardzo zaway¢ na kierunkach rozwoju kultury. Ci, kto-
rzy spekuluj na ten temat,gssami uksztattowani przezgyki alfabetyczne i nie
sg W stanie zdoby/ sie na transgresjw mysleniu. Byt moze wiecej dowiemy sj
od pokolenia wychowanego na ikoniceslijgedziemy w stanie je zrozunde
Trudno wec zabiera w tej sprawie glos komsuuformowanemu w ,Galaktyce
Gutenberga”, to przekracza bowiem jegoziiveosci percepcyjne.

Mozna dzi z pewndcig powiedzi€, ze zadna kultura nie odrzuca kom-
putera i Internetu z ich systemami ikon. Nie barddadomo, jak te ikonyss

14 A, Kisielewski, 1997, Wizualng totalna: reklama i cyberprzestfiz¢w:) S. Krzemien-
Ojak (red.) Kultura i Sztuka XXI wieku, TranshumaBaatystok s. 112-113.
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odbierane w réinych kulturach jako przedstawienia symboliczne zmaotylko
powiedzi€, ze nie stwarzajzaktocé semantycznych w komunikacji sieciowej.
A przypomnijmy,ze r&@nie bywalo z odczytywaniem obrazéw; nawétijemy-
slona jest historia o reklamacji konserwyestiej Gerbera (opatrzonej fotogegfi
twarzy dziecka rozenianego od ucha do ucha) przez jednego z cztonkéw p
mienia (ktéry spodziewatsinnej zawartéci), to jestto ben trovato

Czy wiec historia zatoczy cykl i cziowiekelzie podobny do tego sprzed
wynalazku pisma, kiedy to nikat obrazami, jak dzidziecko nie umiejce jesz-
cze czytd i pisa? Pytanie brzmi dramatycznie. bo dlatego we wszystkich
programach polityki kulturalnej, zaréwno ¢dizynarodowych jak i narodowych,
widzimy taki mocny akcent na kgke i czytelnictwo, bez ktérych nie ma kultu-
ry europejskiej, czy ogolniej — zachodniej. Aljaie ma tej kultury to znaczy,
ze hie ma take geniuszu innowacyjdoi i kreatywndci, ktére, jéli wierzy¢,
Derrickowi de Kerckhove'owf, dat Europiegzyk alfabetyczny.

Na razie jednak, powiada Sven Birtkets, mamy jeszagz protoelektro-
niczrg, jeszcze nie wiemy, jaketizie ta w petni elektroniczna, ktéra kojarzona
jest z cyfryzacj'’. Technika cyfrowa pozwala na przektady interseysne:
dzwickOw na obrazy i odwrotnie, stdw na obrazy i odwietrstdw na dwieki
i odwrotnie. Przy takiej technice kultura przestajg systemem a stajeesi
sfragmentaryzowanym zbiorem elementow, ,kujtimterfejséw”. Czy nie na-
stgpi sptaszczenie historycznej perspektywy, zanikage z powodu kolekty-
wizacji inteligencji i “zlapania w sieci”, czyli fnektybilngci” wszystkiego ze
wszystkim? W przekonaniu Birketa stajemy jsiko kultura i jako gatunek piyt-
si, odwracamy siod gkbi i — co najwaniejsze — grozi nam erozjeziyka, ktéra
uniemaliwi recepcg wielkich idei i literatury przez miliony ludzi.

Daje tu juz 0 sobie zn&a przyzwyczajenie do konsumpcji z wykorzysta-
niem symboliki obrazkowej. Dla Amerykandw jest teraent ich tasamdci.
Spoteczastwo amerykaskie zostato wytrenowane komiksami do odbioru kultu
ry wizualnej. Pierwszy Batman w wersji ekranowejapdt sic w 1939 r., a na-
stepnie byt aktualizowany i uatrakcyjniany na ngianazliwosci techniki w ket-
dym kolejnym pokoleniu. Mina wic powiedzié, ze istnieje cigtos¢ kultury
obrazu i spektaklu. Wraz ze starzenieg spoteczastwa ubywa ludzi odpor-
nych na kultug wizualrg. Miodzi odbiorcy g§ takze ,ikonicznie” uformowani
przez grafik komputerowa, ktéra tworzy napdiejsze formy i kody wizualne.

Coraz weksza ilg¢ wiedzy spotecznej dagina jest w multimedialnym
zapisie cyfrowym oraz Internecie. Maleje udziatifyéi edukacyjnej we wply-
waniu na mgdzypokoleniowy przekaz kanonu wiedzy i kultury. gRtawove
roznice dziehcy stare i nowe podczniki — zauwaa wtoski obserwatéf — wi-
dat gotym okiem: te pierwsze skladahe girzewanie z tekstu z rzadka urozma-

16 D, de Kerckhove (1997), Powtoka kultury. Odkrywemiowej rzeczywistai, War-
szawa: Mikom.

17's. Birket (1994), The Gutenberg Elegies: the FétReading in an Electronic Age,
Faber &Faber, 1994.

18 A, stille, “La Stampa”, 6.05.1998 (cyt. za ,Forunt2.07.1998, s. 20
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iconego rycinami lub zegiami, drugie natomiastggak pomylane, by mogly
konkurowa& z grami wideo: bombardajczytelnika wekszymi i mniejszymi
mapami, obrazkami i kolorowymi piramidkami, zupetjakby uwag przecet-
nego dziecka nakato maksymalnie pobudziJest tak dip ilustracji, ze juz
niewiele miejsca zostaje na tekst. W pewnej tylko 33 linijki pgwiecono
wielkiemu kryzysowi i Nowemu tadowi, podczas gdyreedwie strony zare-
zerwowano na zeégia oraz informacje o deynie baseballowej z Baltimore”.

Sa obawy, ze nasipi deterioryzacjagzyka mowionego. Szacujegsize
w niedalekiej przyszkzi transmisja gtosu stanotvibedzie zaledwie niewielki
utamek catej teletransmisji: reszta eéeword obrazy, grafiki, muzyka. Dotyczy
to nie tylko sytuacji, gdy gtos musieske wzgédu na odlegted transmitowa,
ale take odnosi g to grup spotecznych pozosteych ze solp w fizycznej
styczndci.

Stowo i obraz g fundamentem kultury. Nie ma jej bez bibliotekie &
pinakoteki, a dZi bez (multiymediateki, wideoteki i Internetu jaknfpteki”
(Cybertheatrum Mungli Spektakl ma przyszié, bo jest w centrum kultury
ludycznej ahomo ludengoraz bardziej pragnie tainment— wszystko ma nim
by¢ — info-, edu-, polit- advertainment itp. Spekt@dk wynika z samej nazwy
jest widowiskiem, wzrok, jak powiedziano, chionigjwiecej bodcéw odwotu-
jacych sé do emociji. Widowisko pozwala na wspomniane pradkiatersemio-
tyczne — 4czy sk ze stuchowiskiem, echowiskiem, smakowiskiem. Do tych
dwdch neologizmow datzytbym trzeci — dotykowisko,aywamy coraz wicej
zmystu dotyku w komunikacji interpersonalnej, azmkwv komunikacji czto-
wiek-narzdzie, ktére s coraz bardziej taktylne (haptyczne). Postggugic
i-padem czy smartfonem fundujemy sobie minispektalfspétczesny cztowiek
jest zapatrzony w ekran/monitor, mniej interesugeto, co s dzieje poza tym
monitorem

Obraacy Galaktyki Gutenberga wieszcapadek kultury, ktéra ufundowa-
ta nam wspotczegancywilizacje. Bez druku i ksjzki nie ma ruchu méti — po-
wiadap. A utwierdza ich w tym przekonaniu nie byle kt@, ®am Hegel, ktéry
w swych ,Wyktadach o estetyce” pisak o ile, stowo, mowaaswyrazem du-
cha, to obraz, muzyka i taniec szkgdegj sprawie.

Nie bytbym takim pesymigt Cztowiek jestzoon semioticon- stworze-
niem nasyconym znakami, wchtania i emituje symbGeowiek jest te multi-
sensualny, widzi, styszy, czuje, smakuje, dotykaczyni go podatnym na mul-
timedialnag¢. kzyk przekazéw apelggych do wszystkich zmystéw zekisza
intensywnd¢ odbioru informaciji, i pozwala nie gorzej -ljenie lepiej — komu-
nikowaé sie z innymi a take wyraza¢ duchowa¢ ludzi, niz linearny druk, ktéry
redukuje emocjonalrdé. A inteligencja emocjonalna stajeg¢ sidwnie wana
kompetengj kulturowg co inteligencja logiczno-racjonalna. Spektakl jpst
trzebny biznesowi i polityce, poniewgest ndnikiem komunikatow, zwtaszcza
werbunkowych (reklama, propaganda polityczna),zdotto kadego analfabety,
ktéremu s wydaje,ze rozumie kady obraz. Czytanie wymaga skupienia, kon-
tekstualizacji, trzeba sigo uczy¢, oglhdania niekoniecznie Rozumienie tekstu
wymaga znajomkei kontekstu. Obraz #etego wymagazeby zrozumié dane
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zjawisko, ale mge by odbierany bezrefleksyjnie. Konsumuyvszyscy: naj-
biedniejsi i najmniej wyksztalceni, oni stangwnows klas, ktéra A. Bard

i J. Soderquist nazwali ,konsumtariatefh”dla ktérego obrazy to ,guma do
zucia dla oczu”.

Tendencja ku upodednianiu tekstu pisanego i méwionego watgm ob-
razu jest oczywista. Méwi o tym obiegowa prawgla,obraz wart jest tygta
stow. Ekspansja kultury obrazu spektaklu jestowiieunikniona. Dokonuje i
Zmiana percepcji sprowokowana rewolugerformatywn najpierw w sztuce,
a potem take w nauce i w innych dziedzinach. Poza wszystkirngledami,
o ktérych tu byla mowa, decyduje fatéckreowania obrazu i spektaklu, a zak
ich przekazu dzki technologiom cyfrowym. Wraz ze zmiarpokoleniovy
i dyfuzja medidéw cyfrowych zmienia sikod komunikacji; w oddziatywaniach
masowych kaczy sk era ,ideologbw”, a nastaje czas ,imago logow”. \G&ir
w epoce pisma ,ideolodzy” ksztattowali masy gtéwae pérednictwem eks-
ploatowanych na wiecach, drukowanych, aréj wyrzucanych w eter — pgj
i idei (,wolnos¢-rownacsé-braterstwo” itp.). Tymczasem ich ngsty ,imagolo-
dzy” przektadaj idee na obrazy. Petioni na raz ral swiatowych griotow,
kaznodziejow, psychoanalitykdw i psychoterapeutbaklinaczy i zabawiaczy,
ale i kontroleréw. Mena z niewiell tylko przesad powiedzi€, ze to, o czym
marzyli ideolodzy, jest realizowane przez imagoleg&i pierwsi, zwlaszcza
w systemach totalitarnych, ,molestowali ideologieZn(przez indoktrynagj,
propagane, jawrg perswazj), podczas gdy ci drudzy ,imagologicznie uwo-
dzg"?°. A uwodzenie jest naturalnie przyjemniejsze. Pekia ,ideologiczne”
odchodz i ich miejsce jest zajmowane przez ,pokolenie inlagiczne” —scre-
en generationBadania nad percepciekstu pokazuaj ze ,dzieciaki-sieciaki”
obejmup wzrokiem nie linijki, a caf strore, jak ekran.Zeby wic przemyot
jakas wychodaca poza sfey konsumpcii, dozng idegs najlepiej p wczeniej
zwizualizowa (i stabloidyzowad). To potguje jej sugestywnid, przydaje me-
dium przekazujcemu obraz autorytetwiadka wydarzenia.

Nie naley jednak oczekiwg ze tekst zostanie fatwo wyparty przez jakie
reprezentacje symboliczne. Fenomen poczty elekizorj pokazuje eksplagzj
komputerowej epistolografii, zupetnie jednak inmét ,papierowa”. Badania
wykazaly, ze wickszg¢ nadawcow traktuje komunikat e-mailowy jako ferm
rozmowy, podczas gdy odbiorcy na og6t jako?lis€o najbardziej doskwiera
nadawcy to toze nie ma takickrodkéw wyrazu jak w multimedialnej komuni-
kacji face-to-face: intonacji gtosu, wyrazu twarggstu. Dla cgciowego cheé-
by zrekompensowania tych brakoéw wynaleziono nazebly komunikacji sie-
ciowej system ikoniczny nazwany z pctenia dwdch stéwemotional icons —
emoticonamiznany te pod pieszczotliey nazwa ,usmieszki”, smiley3. Jest to

19 A. Bard, J. Soderquist (2008)etokracja.Nowa elita wiadzy izycie po kapitalizmie,
tlum. Piotr Cypryaski, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Wansa.

20 E. Saarinen E., M.C. Taylor (1994) Imagologies: Ndadia Philosophy: New York-
London, Routledge.

21 S, Chayet, “Le Point” z 16.05.1998 (cyt. za ,Foru@1.06.1998: ,Teraz e-mail”).
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obrazkowa symbolika wyrazu twarzy ujawni@go stany emocjonalne aktorow
komunikacji. Ta ikonika jest najegciej wpleciona w teksty pisane, ale mma

Z niej skomponowacatkowicie glifowe komunikaty. Ona ma inny chaexkod
ikoniki operacyjnej (komend) i tak napragdie doczekata sijeszcze powa
nego studium.

Z tego wszystkiego nie wynika zateng przyszigé¢ kultury musimy ju
na zawsze ujmowaw paradygmacie hiperwizualizacji czy ikonokra¢fiomu-
nikacja werbalna w mowie i §hie nie zniknie, nie ma tzadnego kanibalizmu
kulturowego. Ona maesidobrze, o czyndwiadczy produkcja stéw na bezprece-
densows skak w serwisach spoteczéciowych (fora, blogi, Wikipedia itp.).
Mozna nawet stwierdzj ze pgmiennictwo bierze gérnad czytelnictwem. Nie
jest to ju jednak gutenbergowski linearny transport$hipywiersz po wierszu,
ktory narzuca logiczrig i racjonalnd¢, a hipertekst, ktory delinearyzuje, raczej
pikselizuje odbiér. Mana powiedzié, ze kultura kroczy od logosgery do pik-
tosfery i z powrotem. To jednak jestjinny temat.

Swiat staje si jednym wielkim parkiem multitematycznym. Gdyby jes
cze raz miat by stworzony, bytby transmitowanym globalnie spelke¢akistale
dostpnym do odtwarzania na CD czy w Internecie. JeamdBlard nazywa to
obscenicznécia hiperrzeczywistéci. Jest ona obsceniczna dlatege, media
czynig jg bardziej widzialg niz rzeczywisté¢ fizyczrg, wydzieraj tajemnice
ludziom, przyrodzieswiatu. Never ending Reality ShoywWraz z powstaniem
swiata hiperrealnego, wirtualnego przestaly zy¢ w swiecie, w jednymswie-
cie. Tenswiat jest modelem symulacji, regulacji i reglameiité...) radykalnej
iluzji swiata i pozoréw, redukcji wszelkiej aghnasci wydarze, osob i rzeczy
do wspdlnego mianownika rzeczywis&to (Baudrillard 2001). To ,cywilizacja
samopokazu”, medialne odbicia — obraxiaty.

5. Konkluzja

Umiejetnos¢ dekodowania obrazéw staje svazng kompetengj kulturo-
wa. Ekspansja medidw, przemystéw kultury i rozrywkigaetwo kultury popu-
larnej, refleksyjna konsumpcja i uczestnictwo wywajagoraz wgkszych kom-
petencji technicznych i intelektualnych Potrzebrest j edukacja na rzecz
krytycznego ogdu wart@ciowania rzeczy, zjawisk, ludzi i proceséw oraz ek
dowania symboli. Jak to przed ponad 400 latu ué¢zyesare Ripa w traktacie
Iconologia motywowowany obaw, ze chrzécijanie nie rozumiej ikonosfery
religijnych sztuk wizualnyclk. Pazadane kompetencje lokyjsie zaréwno
w logosferze rozumianej jako sfera sensow, zngcmartgciowania rzeczy
i zjawisk, jak i technosferze — sferze dziataniaepls¢biorczaci, produkcji itp.
Tradycyjne definicje kompetencji kulturowych okligg je jako zespot nabytych
cech, zdolnéci umaziwiajgcych swobodne uczestnictwo w kulturze zgodnie
Z normami, wartéciami; jest to zdoIn& do rozpoznawania, uczenig,stmiany
tresci kultury. Dziki okreslonym kompetencjom nmima tréci kultury przeka-

22 C. Ripa (1998), lkonologia, Krakéw: Uniwersitas,
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zywat nastpnym pokoleniom, wzbogaédkapitat kulturowy o nowe warfoi,
wzory. S one niezbdne do petnego uczestniczenia w spotasteie.

Kultura popularna w sieciach uczy nowych kompetefgprzez zabayv
Z kulturg popularm coraz bardziej wizuainnabywamy d& nowych umiegtno-
sci. Jako fani, gracze, tworcy blogoéw, autorzy fikdw na YouTube, zéf na
Flickr, Pininterest i in. ,... uczymy sinowych sposobdéw wykorzystywania
mediow do wiasnych celéw. Odkrywamy taksposoby podejmowania wspot-
pracy i tworzenia wspolnej wiedzy w celu rogmywania zagadek i rozpraco-
wywania ztazonych tekstow?.

Picture and Spectacle as Culture Industry:
Between Consumption and Participation

Summary: Spectacle waalways the salt of culture. Long are also debates
whether the future civilization will be dominateg pictures. The list of culture
industries offering spectacles is joined recentyytlhe theatre of politics that
became a spectacle attached to media. All this doesnply, however, that the
future of culture will develop according to a hypesual or icono-cratic para-
digm. Verbal communication in speech and writindl wot disappear, there is
no cultural cannibalism. Verbal communication flesyeas documented e.g. by
an enormous scale of production of words in comigusgrvices. Nonetheless,
the ability to decode pictures becomes an importaitural competence. The
expansion of media, culture industries and entartant, reflexive consumption
and participation require increasingly larger téchhand intellectual competen-
cies. A new goal of education is necessary tocatiif judge and evaluate things,
phenomenons, people, processes and to decode symbol

Keywords: spectacle, theatre of politics, consumption astsgée, visualization
and virtualization of culture
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