Wojciech Cedllary

ZASOBY WIEDZY DOBREM EKONOMICZNYM
W SPOLECZENSTWIE WIEDZY

Streszczenie:W artykule przestawiono problem wiedzy, ktora nie
przestajc by¢ dobrem humanistycznym, staje $&2 dominupcym do-
brem ekonomicznym w gospodarce opartej na wiedzyni@dalekiej
przyszigci w spoteczéstwie, w ktorym 50% ludzi gdzie mi€ wyzsze
wyksztatcenie i w zwizku z tym lgdzie chciatlo utrzymywasi¢ z od-
krywania, wykorzystywania i przekazywania wiedzyusn ona by
przedmiotem kupna i sprzeda W artykule wyjaniono, dlaczego z eko-
nomicznego punktu widzenia nie jest Hiwe zapewnienie wszystkim
darmowego dogpu do wiedzy, finansowanego gedkow publicznych,

z reklam lub z p&rednictwa. Dla petngi analizy przedstawiono ta&
zagraenia wynikagce z nieograniczonej prywatyzacji wiedzy. We wnio-
skach wskazano na koniecZfhoopracowania modelu gospodarczego,
ktérego istad jest kontrolowana sprzedaviedzy.

Stowa kluczowe: spoteczgestwo wiedzy, gospodarka oparta na
wiedzy, otwarty dogp, wolne zasoby wiedzy, prywatyzacja wiedzy

1. Wstep

Najwazniejsz gicboka zmiary, jaka aktualnie dokonujeg¢sw Pol-
sce i lgdzie miata bardzo istotne znaczenie dla przyszigest zmiana
w sferze edukacji mtodego pokolenia. W Polscgdd oséb w wieku
45-60 lat tylko 11% ma wasze wyksztatcenie. Natomiast &3% o0sob
miodych w wieku 19-24 lat studiuje na uczelniacluzyska wysze
wyksztatcenie [3]. Pod tym wzglem Polska plasuje ¢siw absolutnej
czotowce swiatowej [2]. Takie zainteresowanie studiami i nagpliwy
wysitek finansowy zwgzany z nimiswiadczy o tym,ze mtode pokolenie
chciatobyzy¢ w spoteczestwie wiedzy pracow& w gospodarce opartej
na wiedzy Taki trend jest doskonale zrozumiaty zaréwno aywidual-
nego, jak i spotecznego punktu widzenia. Cztowiekiedzz ma bowiem
przewag nad cztowiekiem bez wiedzy, gdynaze lepiej przewidywa
konsekwencje swoich decyzji i @¢ki temu popetnia mniej bkddw, co
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z kolei prowadzi do uzyskania lepszej jakigegozycia. Podobnie spote-
czenstwa charakteryzgge se¢ wysokim stopniem rozpowszechnienia
wiedzy, czego miernikiem jest wyksztalcenie jegéookdéw, generalnie
7yja lepiej, lepiej radgz sobie z pojawiacymi si problemami i wygrywa-
ja konkureng§ z innymi spoteczstwami w skali mgdzynarodowe;j.

Gospodarka jest oparta na wiedzylijedominujg w niej produkty
i ustugi, ktorych wart& rynkowa zaley w przewaajagcym stopniu od
wiedzy, a nie od materiatéw, energii lub pracy éizgej. Z punktu widze-
nia rynku pracy, istat gospodarki opartej na wiedzy $rzy rodzaje
ustug: odkrywanie wiedzy, wykorzystywanie wiedzypizekazywanie
wiedzy. Odkrywanie wiedzy oznacza badania naukovwewszystkich
dyscyplinach szczegotowych oraz — co bardzanea— poszukiwanie
zwigzkow i zalenosci miedzy nimi. Coraz mniej oggnie¢ ma charakter
monodyscyplinarny, a coraz egej multidyscyplinarny, co wymaga bar-
dziej zaawansowanej wiedzy. Przez wykorzystywanedny rozumiemy
konstruowanie nowych produktow, ustug i proceséazowndraanie ich
do praktyki, czyli innowacje [4]. Wreszcie przezekazywanie wiedzy
rozumiemy uczenie, konsultowanie i doradzanie. €aovgksze znacze-
nie kedzie miato przekazywanie wiedzy dorostym. Ze wdgl na szybki
przyrost wiedzy oraz rownie szypklezaktualizagj czesci wiedzy, naby-
cie wiedzy w dziedistwie i mtoddci, nawet whczapc w to ukaczenie
studiow wyszych, nie wystarczy. Cale spotefigevo lkedzie musiato
ciggle uzupetnia posiadag wiedz zgodnie z zasad,uczenia s} przez
catezycie” (ang. life-long learning).

Wszystkie wymienione powg| trzy obszary gospodarki opartej na
wiedzy @ ze sob scisle powpzane, a kady z nich jest niezfgny do
osiggniccia efektow gospodarczych. Warto inwestéwanowe odkrycia,
bo to one dajszang na innowacje, czyli wdtaenie nowaci do praktyki
gospodarczej i oggnigcie przewagi konkurencyjnej. Z kolei 2@a inno-
wacja pociga za solp koniecznéé¢ przekazywania wiedzy i to zarbwno
w odniesieniu do pracownikow przeelsiorstw dokonujcych innowaciji,
jak i konsumentéw nowych produktow i ustug. Natoshiayzszy poziom
wiedzy w spoteczestwie generuje nowe potrzeby, a zatem zapotrzebo-
wanie na nowe odkrycia i innowacje.

Oczywiscie powyszy mechanizm rozwoju istniat od zarania ludz-
kosci, poniewa wiedza jest czynnikiem immanentnie zmanym zzy-
ciem ludzi, a w szczego6lda z dziatalndciag gospodarcz Mowienie
0 gospodarce opartej na wiedzy jest uzasadniorEopp, jaka na rynku
pracy zajmuj osobyswiadczce ustugi odkrywania, wykorzystywania
i przekazywania wiedzy. Przez analpgi w gospodarce agrarnej domi-
nowata produkcja rolna. W gospodarce industrigjaejnie dominowata,
ale nie przestata isttieMowimy o gospodarce industrialnej ze wail
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na dominucy, ch@& oczywgcie niewyhczny, charakter produkcji prze-
mystowej. Podobnie ustugi odkrywania, wykorzystyweanprzekazywa-

nie wiedzy nabiergj aktualnie charakteru domimgego, co uzasadnia
termin ,gospodarka oparta na wiedzy”. Nigdy wazej bowiem opisany

powyzej cykl odkry i innowacji nie realizowat gitak szybko i nigdy

wczeniej w krajach zaawansowanych nie byta zaaogana w jego

realizacg tak duza cz$¢ rynku pracy.

Rozwdj gospodarki opartej na wiedzy jéstsle zwigzany z infor-
matyka i masowym upowszechnieniem komputerow i Internktiarma-
tyka zrewolucjonizowata bowiem sposoby odkrywamgkorzystywania
i przekazywania wiedzy. Bez informatyki nie dosatobo pierwsze, do
tak gwattownego przyspieszenia cyklu odkiyinnowacji generujcego
zapotrzebowanie na ludzi z wied2o drugie — do zwkszenia wydajno-
ci pracy, co roOwnig jest zwizane z zapotrzebowaniem na ludzi lepiej
wyksztatconych. Wreszcie po trzecie — do stopniokedukcji zapotrze-
bowania na osoby z niskim wyksztatceniemsrpdnio przez umadiwie-
nie automatyzacji i robotyzacji produkcji materiglna bezpgrednio
przez eliminagj rutynowej pracy umystowej.

Celem tego artykutu jest przedstawienie dylematjakimi naley
si¢ zmierzy¢ dazac do opracowania wsaiwego modelu ekonomicznego
dla gospodarki opartej na wiedzy. W odniesieniuwdedzy, racje spo-
leczne zderzajsi¢ z racjami ekonomicznymi. Po jednej stronie jest po
trzeba osjgniccia pewnej sprawiedlivdei spotecznej wywodgce] sk
z demokratycznego przekonania, przy poszanowaniu wszelkichzric,
wszyscy ludzie & fundamentalnie rowni. Z drugiej strony nalepame-
tac 0 zwihgzku spoteczéstwa z gospodagk— bez zdrowej gospodarki
trudno méwé o zdrowym spoteczsstwie. Zdrowa gospodarka to taka,
ktéra racjonalnie dysponuje zasobami iellzitemu pozostaje w stanie
statego rozwoju, gdytylko wowczas mge zapewnrd spetnienie zmienia-
jacych s¢ potrzeb spotecznych. W odniesieniu do gospodgpkirtej na
wiedzy fundamentalnym dylematem jest pytanie: cagdea ma b§
darmowa czy ptatna? W tym artykule przedstawionelavracji za tym,
ze wiedza powinna liyptatna, aby zapewkirozwoj gospodarczy, ale
wskazano réwniena zagraenia wynikagce z takiego zalenia.

W Rozdziale 2. przedstawiono wiegjzako przedmiot dziatalrigi
gospodarczej w sytuacji wytanigego s¢ — rowniez w Polsce — spote-
czenstwa wiedzy. W Rozdziale 3. przypomniano konsekyeenidziela-
nia pomocy publicznej w gospodarce wolnorynkoweg. Kbnsekwencje
zilustrowano w Rozdziale 4 na przyktadzie darmowychteriatéw dy-
daktycznych. W Rozdziale 5. zakieno granice finansowania wiedzy ze
srodkéw publicznych tak, aby nie zabuézyospodarki opartej na wiedzy.
W Rozdziale 6. wyjgniono istot modeli biznesowych funkcjoragych
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na rynku internetowym, ktore nie polegaja bezpéredniej sprzedey
wiedzy. Dla kontrastu w Rozdziale 7 omowiono nighezzéstwa wy-
nikajace z nieograniczonej prywatyzacji wiedzy. WresagidRozdziale
8 przedstawiono wnioski.

2. Wiedza przedmiotem dziatalnéci gospodarczej

Patrzc w przyszté¢ w skali tylko jednego pokolenia, potowa spo-
teczeistwa w takich krajach jak Polska, uzyskazsze wyksztatcenie
i tym samym bdzie chciata utrzymywasic ze sprzedg produktow
opartych na wiedzy (dziet tworczych)swiadczenia ustug opartych na
wiedzy, poniewa generalnie po to sistudiuje. Przy tak wielkiej propor-
cji ludzi mapcych takie aspiracje, wiedza musi¢bgrzedmiotem sprze-
dazy — wymiany za piendze, co jest istgtdziatalngci gospodarcze.

J&li wiedza nie jest przedmiotem beZpedniej sprzedsy, a prze-
ciez koszty jej wytworzenia mugzby¢ pokryte, to potencjalnie istnigj
dwie maliwosci: pokrycie tych kosztow zérodkdéw publicznych, czyli
z podatkow, albo z innej dziatalém gospodarczej, niezedanej z dzia-
lalnoécig tworcz. Poniej przedyskutujemy problem finansowania wie-
dzy zesrodkdéw publicznych, a w Rozdziale 6 — skutképminiego finan-
sowania wiedzy z innej dziatalfm gospodarczej.

Rozpoczniemy od obserwacjie jeli wiedza miataby by darmo-
wa, to nie powstanie sektor gospodarczy prabisistw wiedzy, ponie-
waz przedsgbiorstwa musz zarabigé na swoy dziatalng¢é. Wowczas
teoretycznie wiedza mogtaby dytworzona w sektorze publicznym,
w ktérym generalnie zatrudniagsiudzi wyksztatconych — uezinikow,
nauczycieli, lekarzy, ludzi kultury itp. Catkowicieierealistyczny jest
jednak taki model gospodarczy, w ktorym niewyksziah potowa spote-
czenstwa zarabia na pracy fizycznej w sektorze prywatnyptaci podatki
na utrzymanie sektora publicznego, a wyksztatcoolavpa spotecze
stwa utrzymuje si z podatkéwswiadczc ,za darmo” ustugi oparte na
wiedzy. Warto zauwgy¢, ze osoby zatrudnione w sektorze publicznym
dostaj pienigdze z podatkéw zaréwno na wiasne wynagrodzenid, jak
wiasne podatki. Osoby te mogtyby dostéwaniej pieng¢dzy i nie ptact
podatkéw, a efekt ekonomiczny byitby taki sam. Ptaodatki nie z po-
woddéw ekonomicznych, tylko dla uzyskania poczuéanasci spotecz-
nej. Dawniej, przy proporcji 90% ludzi niewyksztaihych i 10% ludzi
wyksztatconych, uzasadnione bylo finansowanieeflczsci osdéb wy-
ksztatconych w sektorze publicznym, czyli z podatkdNatomiast przy
proporcji 50% na 50% jest to nietiiove.

W dodatku charakterystyczmechy wiedzy jest dodatnie sprzenie
zwrotne — im w¢ksza nabyta wiedza, tym glisze zapotrzebowanie na
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dalsz wiedz. Dzieki rozbudzonej ciekawdei poznawczej zgtaszane za-
potrzebowanie na wiedzcztowieka wyksztatconego jest gksze ni
cztowieka niewyksztatconego, pomini@ obiektywnie rzecz bigc to
cztowiek niewyksztatcony powinien otrzydaviecej wiedzy, aby uzu-
petnic braki. Zatem im wicej wiedzy da si spoteczéstwu za darmo
(czyli tak naprawd sfinansuje zérodkow publicznych), tym wrej ke-
dzie jej zada® wyksztalcona potowa spoteadmtwa, a w konsekwencji
tym wieksze lgda musiaty by obcihzenia podatkowe niewyksztatconej
potowy spoteczistwa. Taki system gospodarczy, jakzég oparty na
dodatnim sprgzeniu zwrotnym, jest niestabilny i musi ¥pa

Dlatego gospodarka oparta na wiedzy koniecznie vgarsabilne-
go modelu ekonomicznego, agwitakiego, w ktdrym wiedza jest trakto-
wana przede wszystkim jak dobro ekonomiczne — tewprzedmiot ob-
rotu gospodarczego, czyli kupna i sprzadaDziatalng¢ gospodarcza
polegajca na obrocie wiedz— jak w kadym zdrowym modelu gospo-
darczym — powinna z jednej strony generéwgski dla przedsgbiorstw
wiedzy, a z drugiej powinna bByopodatkowana tak, aby generowata
przychody dla bugetu pastwa, umaliwiajac realizac celow ogolno-
spotecznych. Reasumgj im wigcej pracownikéw wiedzy dulzie utrzy-
mywac Si¢ ze swiadczenia ustug opartych na wiedzy w formie direda
sci gospodarczej, tym lepiej dla spotengiva jako catéci.

3. Pomoc publiczna w gospodarce wolnorynkowej

Konieczngd¢ rozwoju gospodarki opartej na wiedzy nie wyklucza
pomocy publicznej i realizacji egci tej gospodarki w sektorze publicz-
nym. Powstaje jednak pytanie: co ina realizowa w sektorze publicz-
nym, aby nie zepsugospodarki opartej na wiedzy? Do odpowiedzi na to
pytanie jest niezlmine skrétowe przypomnienie podstawowych zasad
rzadzacych gospodarkwolnorynkows.

Wytworzenie kadego produktu (towaru lub ustugi) wymaga ponie-
sienia kosztéw. Te koszty mushy¢ zawarte w cenie produktu oferowa-
nego na wolnym rynku. W tej cenie must t®¢ zawarty zysk, z ktérego
jest finansowany rozwoj. Woldé rynku powodujca konkurowanie ze
soly wielu podmiotow gospodarczych ofegaych zblione produkty
i ustugi gwarantujeze dwa czs¢ zysku lgdzie inwestowana w rozwéj —
obnizenie kosztow produkcji towaréw i oferowania ustypgprave ich
funkcjonalndci i jakosci oraz tworzenie nowych produktoéw i ustug.
W konsekwencji rozwojuastworzone nowe miejsca pracy. Dlatego roz-
woj jest § wartdscig, dla ktorej naley chront wolny rynek.

Mechanizm zniszczenia wolnego rynku lub jego sekjest nast
pujacy. Pewien podmiot gospodarczy oferuje na rynkudpkd poniej
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kosztow jego wytworzenia, finanggj go ze srodkdéw pochodzcych
z innychzrédet niz zysk z jego sprzedg. Takiej nieuczciwej konkurenciji
zaden podmiot gospodarczy utrzymuey sk ze sprzedegy tego produktu
nie maze sprostéd, wigc bankrutuje, co najmniej w odniesieniu do tego
produktu. Na rynku pozostaje monopolista, ktéryzenbezkarnie, bo bez
presji konkurencyjnej: po pierwsze, dyktaimeery, po drugie, zanieclia
rozwoju. To drugie jest szczegolnie szkodliwe spoige, wec zadaniem
panstw, Komisji Europejskiej, WTO itp. jest zapobieganakim przy-
padkom. Szczegdlnie kontrowersyjne jest ingerowaaiestw w wolny
rynek przez dotowanie wybranych produktéw. Sporadig takie inter-
wencje — motywowane najegiej interesem pracowniczym g dopusz-
czalne i w Unii Europejskiej, za specjalagody Komisji Europejskiej,
majs miejsce. Jednak state dotowanie wybranych produktd ustug
jest zawsze gospodarczo nisgmz. Sukces produktu lub ustugi w warun-
kach finansowania rynkowego oznaczaealayski, ktore mog by¢ prze-
znaczone na dalszy rozwoj. Sukces produktu lubgushu warunkach
subwencji oznacza natomiast dzilnudzetowy, ktorej nie ma czym zata-
tat, co w konsekwencji zamiast do rozwoju, prowadzi fdastraciji.
W gospodarce opartej na wiedzy, rozwoj wiedzy pgaleemu samemu
mechanizmowi. Dlatego dotowanie sektora wiedzy dapadw zamiast
do rozwoju doprowadzi do frustracji osoOb zaatmyeanych w tworzenia
wiedzy i jej odbiorcow.

4. Darmowe materiaty dydaktyczne a rozwoj

Rozwaymy problem nierynkowego podeja do wiedzy zaprze-
czapcego idei gospodarki opartej na wiedzy na przykadzsci wykta-
dow dla studentéw szkoét vegzych [1]. Srodowiska propagafe ide
wolnego dosipu do wiedzy propongj aby pastwo wynagto najlep-
szych nauczycieli akademickich zznych dziedzin, w szczegdlém naj-
bardziej nowoczesnych, takich jak informatyka, aapb im za przygo-
towanie wyktadow dla studentow i oggienie praw autorskich, a nagt
nie udosgpnito te wykiady w Internecie kdemu clgtnemu. Na gruncie
starej filozofii sprzed gospodarki opartej na wiggiomyst wyghda na
znakomity. Wemy za przyktad informatyk Liczba miodych ludzi chge
cych studiowa informatylke jest ogromna (aktualnie w Polsce mamy oko-
to 100 tys. studentow informatyki [5]), a liczbaukawcow informaty-
kéw — bardzo ograniczona w stosunku do potrzebteDtainformatylk
wyktada wielu przedstawicieli innych dyscyplin nawkych — przede
wszystkim matematyki, fizyki i ritnego rodzaju dyscyplin aynierskich.
Cz¢s¢ z tych osbb przekwalifikowataesi prowadzi badania naukowe w
informatyce, co zastuguje na uznanie, gwdizaja one za potrzebami
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spotecznymi. Cg¢ jednak nadal prowadzi badania naukowe w swoich
starych dyscyplinach, ograniczajsk do nauczania informatyki. Dla ta-
kich wyktadowcéw pomyst wolnego desuu do materiatdw wyktado-
wych przygotowanych przez prawdziwych specjalisj@at znakomity.
Pozwala bowiem przeprowadzavyktady bez wigenia trudu w ich przy-
gotowanie, a zatem dobre zrozumienie materiatuywsigominagc o wia-
snym tworczym wktadzie naukowym. Jeskavisposobem na fatwe uzy-
skanie powierzchownych efektéw — student wystuchéktadu wedtug
dobrych wzorcéw, ale nie uzyska od takiego wyktadpwdpowiedzi na
zadne niestandardowe pytanie wymagajgtbszej wiedzy.

Z punktu widzenia gospodarki opartej na wiedzy piszy pomyst
ma charakter nieuczciwej konkurencji i nieuprawmjoimgerencji pa-
stwa w wolny rynek. 3 gotowe, darmowe wyklady przygotowane
przez uznanych specjalistowg slostpne w Internecie dla wszystkich
chetnych, tozaden meneger podmiotu dziatacego na rynku naukowo-
dydaktycznym (rektor, dziekan, kierownik katedrg.jt myslacy racjo-
nalnie, czyli kierucy sk rachunkiem ekonomicznym, nie zainwestuje
w przygotowanie oryginalnych wyktadéw. W dodatkualygy te gotowe
wyktady zostaty zatwierdzone przez jalgaastwowy organ nadzoru, na
przyktad przez Resstwowg Komisje Akredytacyjm, to jest drugi niezwy-
kle wazny powod, aby nie inwestowawn oryginalne wyktady — ryzyko.
Po co ryzykowa i naraa¢ sic na ewentualne uwagi Rstwowej Komisji
Akredytacyjnej co do wyktadanych #@, jak mazna bezzadnego ryzyka
uzy¢ darmowych, ,oficjalnych” wyktadéw dogbnych w Internecie.
W efekcie mamy koniec rozwoju — nikt racjonalnie siggy nie kedzie
rozwijat tych wykladow, w¢c w konsekwencji studenci w catej Polsce
beda uczeni tych samych t§ei, z koniecznéci w krotkim czasie przesta-
rzatych. Taki efekt wolnych zasobow dydaktycznyabstj skrajnie
sprzeczny z wymaganiami oryginakeoi innowacyjngci stanowiacymi
istote gospodarki opartej na wiedzy.

Warto zauwaye, ze jeli pienigdze publiczne zostagrprzekazane po-
trzebupcym wzytkownikom kaicowym, aby kupili sobie najlepsze ich
zdaniem produkty wiedzy na wolnym rynku, tgdhiemy mi€ walke kon-
kurencyjry, ciaggte doskonalenie produktow i nowe miejsca pracytoNa
miast j&li pienigdze publiczne tradi do urzdnikéw, aby to oni wybrali
i kupili produkty wiedzy i dali je sytkownikom kaxcowym ,za darmo”, to
bedziemy mi€ do czynienia z monopolem, zastojem i bezrobociéen.
same pienidze publiczne prowadzlo drastycznie tdych efektow.
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5. Wiedza finansowana zérodkéw publicznych

Wobec powyszej argumentacji warto zatlssobie pytanie: co
w gospodarce opartej na wiedzy ina dotowd z podatkow tak, aby nie
popsé mechanizmu gospodarczego? [1] Odpowied to pytanie wy-
wodzi sk z dwdch ranych motywaciji: spotecznej i gospodarczej. Z mo-
tywacji spotecznej warto dotowaupowszechnianie wiedzy niezinej
dla dobrego wspéycia spotecznego. Chodzi o wieda znaczeniu spo-
tecznym, ale bez bezfr@edniego znaczenia gospodarczego; wieda
ktora ludzie nie g gotowi ptact, ale interes spoteczny wymaga, aby t
wiedz posiedli. Przykladem takiej wiedzy jest pierwszanoc medycz-
na. Statystycznie rzecz bigr, upowszechnienie takiej wiedzy w spote-
czeastwie prowadzi do unikgcia wielu indywidualnych dramatéw. Jed-
nak niewiele oséb byloby skionnych do zaptaceniakaes pierwszej
pomocy medycznej, lBymaze dlategoze takiej pomocy udzielashnaj-
czesciej nieznajomym. Dlatego we wspolnym interesietsgznym jest
sfinansowanie upowszechniania takiej wiedzgroelkdw publicznych.

Z motywacji gospodarczej jest celowe finansowargesmdkow
publicznych wszelkich dziata magcych na celu poszerzanie rynku
w sektorze wiedzy. Argumentem za takim finansowanjest to,ze 0so-
by bez okrélone] wiedzy podstawowej nieg siczestnikami rynku wie-
dzy. Warto zatem dofinansowywd&sztatcenie dzieci, mtodzig i oséb
z r&znych powodow wykluczonych ze spotetigiva wiedzy, aby stali si
aktywnymi uczestnikami rynku wiedzy. Z gospodarez@gnktu widze-
nia nic nie stoi réwnie na przeszkodzie, aby dotofvae srodkéw pu-
blicznych sektor ,wiedzy bez rozwoju”, czyli kanenedzy (np. wiedz
0 podstawowych prawach, jak w elektrotechnice praiuoma). Takie
dofinansowanie nie zepsuje rozwoju gospodarki epard wiedzy, po-
niewa ten rodzaj wiedzy nie podlegazjuwozwojowi. Stosowanpraktyky
jest tez wybidrcze dofinansowywanie batla rozwoju oraz innowaciji
w przedsgbiorstwach. Poniewatakie dofinansowanie jest wybiorcze,
gdyz nie dotyczy wszystkich przedsiorstw, a jedynie niektorych, to
zakioca funkcjonowanie rynku. Jednak uzasadniorotywacy takich
dziatar jest stymulowanie rozwoju gospodarczego, nawettkos row-
nosci podmiotow gospodarczych i sprawiedliggogry rynkowej.

6. Modele biznesowe
Na rynku internetowym funkcjonuje szereg modelineowych,
ktére nie polegaj na bezpéredniej sprzedey wiedzy. Prawdziwym po-

wodem stosowania takich modeli jest staba ochrolasmngci intelektu-
alnej w Internecie i bardzo male miwwosci wyegzekwowania prawa
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w przypadku jego naruszenia. Internet jest jedesystemdw prawnych
tyle, ile pastw, dlatego kradziewtasndci intelektualnej w Internecie
bardzo cegsto pozostaje, niestety, bezkarna.
W odniesieniu do darmowej wiedzy w Internecie matayczynienia
z dwoma typami modeli biznesowych: promocyjnym érpdnictwa. Do-
minujgcym modelem biznesowym w Internecie jest model @@ymy.
Jego istota polega na oferowaniu darmowycéctridub ustug (w ogoélno-
sci — wiedzy) w zamian za konieczgozapoznania giz przekazem pro-
mocyjnym, czyli reklamami. Funkcjonowanie serwisaoternetowego
z darmowy wiedz jest finansowane przez reklamodawcow. Mamycwi
w nim do czynienia z rozdzialem o0sob szgkgeh wiedzy od osob finan-
sugcych dostp do wiedzy. W tym modelu podstawowym celemngdre
umieszczonej w Internecie nie jest przekaz wietzlp wabienie oséb do
ogladania reklam. Trg nie musi by zatem nénikiem pogtbionej wie-
dzy, tylko musi by atrakcyjna. Dlatego ten model prowadzi do ogrormneg
sptycenia wiedzy przekazywanej w darmowej formigeprinternet.
Mechanizm funkcjonowania modelu promocyjnegozna dobrze
wyjasni¢ na nasipujacym przyktadzie. Jd klient kupuje buty (produkt
materialny, ktérego wiasié jest dobrze chroniona), to pokrywa koszty
produkcji butow i zysk ich producentasligednak producent butéw jed-
noczeénie finansuje ,darmow wiedz¢ w Internecie, to koszt jej wytwo-
rzenia (niczego nie ma za darmo) dodatkowo doliczaeny butéw. Za-
tem klient sklepu obuwniczego ptaci — bo nie ma aryb- za ,darmow’
wiedz, ktérej byt moze do niczego nie potrzebuje. Natomiast za darmo-
wa wiedz, z ktérej korzysta, zaptaci bynaze klient drogerii.
W takim modelu klient nie jest podmiotem rynku wagd
* nie wybiera pomidzy konkurencyjnymi produktami wiedzy (chozia
wybiera buty),

* nie premiuje swoimi pieadzmi dobrych produktow wiedzy kosztem
ztych,

* nie stymuluje swoimi zakupami rozwoju produktow dzg.

W takim modelu to producenci butow i perfum decydiaka wie-
dze otrzyma ,za darmo” spotecastwo. Ta wiedza jest dobierana tak, aby
podnosita zyski ze sprzedabutow i perfum, a nie dla ogolnego dobra
spoteczeéstwa.

Druga grup modeli biznesowych dotygzych darmowej wiedzy
jest parednictwo. W tym przypadku idea jest prosta: wiedra by za
darmo, natomiast dagt do niej ptatny. Innymi stowy tworca nie macby
wynagradzany za swoje dzielo, a finansowe kaozy eksploatacji jego
dzieta ma czergawytacznie pdrednik. Im wecej darmowej wiedzy, tym
wicksze zyski pérednikdw. Im wecej smieciowej wiedzy w Internecie,
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tym wigcej mazna zyské na padrednictwie w wyszukaniu war§oiowych
fragmentow wiedzy.

Jeszcze dalej idmodele pérednictwa, w ktérych to twoérca (na
przykiad autor kaizki) ma zaptadi posrednikowi za darmowe udeginia-
nie jego dzieta. Takie modelg saprzeczeniem idei rynku, na ktérym spo-
tykaja sie wtasciciele pewnych dobr, ktérzys gotowi je sprzeda z klien-
tami, ktorzy potrzebygjtych dobr i g gotowi za nie zaptaci Odefcie od
idei rynku grozi zastopowaniem proceséw rozwojaskbnalenia.

7. Prywatyzacja wiedzy

Istotnym zagréeniem dla rozwoju gospodarki opartej na wiedzy
0 zupetnie innym charakterze, jest prywatyzacjadeye[1]. Zgodnie zg
koncepcy poszczegodlne fragmenty wiedzy mawoich widcicieli. Pra-
wa do wiedzy s zatem chronione na zasadzie wigsn@rzez prawa au-
torskie, co oznaczage prywatnej wiedzy nie wolnozy¢ bez pozwolenia
jej wiasciciela. Za aycie prywatnej wiedzy trzeba zaptacivykupupc
odpowiedzenie patenty lub licencje.

Prywatyzacja wiedzy rowniemaze doprowadzi do zahamowania
rozwoju gospodarki opartej na wiedzy. Po pierwszppwodow ekono-
micznych — potencjalnychzytkownikow wiedzy nie si@ana jej zakup. Po
drugie, z powodu braku zgody wtaciela wiedzy na jej wykorzystanie.
Ten drugi powdd mee st wyda gospodarczo nieracjonalny. W wielu
realnych okolicznéciach, dane przedsiiorstwo decyduje sijednak na
wypuszczenie na rynek nowego produktu lub ustugrigp na wiedzy nie
w hajwczéniejszym momencie, w ktorym nim dysponuje, tylkonaj-
bardziej jemu sprzyjagych warunkach ekonomicznych. Pgdry opra-
cowaniem jakiego produktu lub ustugi a wypuszczeniem ich na rynek
moze uptyrgé wiele lat, co w istocie oznacza brak rozwoju gaspoze-
go. Powodem takiego pepbwania mae by aktualnie tak silna pozycja
na rynku,ze tymczasowo niewymaggaa rozwoju. Wiaciciel pewnego
fragmentu wiedzy mae nie chcié jej wykorzystg do wytworzenia no-
wego produktu/ustugi, poniewanie chce, aby jego nowy produkt konku-
rowat z jego produktem aktualnie obecnym na ryriory sk dobrze
sprzedaje. Taki wkeiciel wiedzy nie tylko sam nie jej nie wykorzy-
stywa, ale mae uniemaliwi¢ jej wykorzystanie konkurentom, nawet
jesli doszli do tej wiedzy zupeltnie niezatge od niego. Nie mma te
wykluczy¢ wykupienia przez przeddiiorcow korzystajcych z pewnej
technologii praw wtasriei do wynalazkow z alternatywnych technologii
wytgcznie w celu zastopowania jej rozwoju i wgeaia.

Z powodow przedstawionych powsj, prywatyzagj wiedzy naley
koniecznie zréwnowegy¢ przeciwdziataniem praktykom monopolistycz-
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nym, co wymaga wypracowania nowych paddejuzgodnié na szczeblu
migdzynarodowym.

8. Whnioski

Spoteczéstwo wiedzy i gospodarka oparta na wiedzynatural-
nym krokiem rozwojowym wynikagym z posgpu technologicznego,
bedacego konsekwengjrozwoju informatyki i jej stymulujcego wptywu
na wszystkie inne dziedziny i dyscypliny naukichaiki. Wiedza zacho-
wujac tradycyjne znaczenie dobra indywidualnego i ogsprotecznego,
nabrata rbwnoczaie znaczenia ekonomicznego. §¢&j — w gospodarce
opartej na wiedzy, wiedza jest fundamenjakategorjy ekonomiczn.
Dlatego jest konieczne poszukiwanie §davego modelu gospodarczego
opartego na odpowiednim kompromisie. Takim kompsam nie jest
zapewnienie wszystkim darmowego dpst do wiedzy finansowanego ze
srodkéw publicznych, z reklam, lub z ggednictwa. Analizujc postulat
otwartego dosgpu (ang. open access) naswnsig hiepokogce analogie.
Swego czasu komuti upaistwowili wkasné¢é materialra i oddali g we
witadanie nomenklaturze — oczysie motywowani wydcznie szcgsciem
spoteczéstwa. Aktualnie ,otwart§ci” chcg upastwowic wkasna¢ inte-
lektualrg i odd& ja we wiladanie nowej nomenklaturze — ocziaie ter
wytgcznie dla szagcia spoteczestwa. Ta nows homenklatug beda lu-
dzie dysponujcy ,darmowg” wiedzg, chocia nie utrzymugcy Sk z jej
bezpdredniej sprzedgy. Pomimo szlachetnych intencji, najeprzewi-
dywa’, ze skutki keda rownie optakane — brak rozwoju, brak waloip
witadza nomenklatury.

Spoteczéstwaswiata g bardzo zrénicowane. To co dobre dla spo-
teczerstwa, w ktdrym kilka procent ludzi ma wsze wyksztatcenie, nie
by¢ niszczce dla spoteczestwa, w ktérym 50% ludzi ma vigze wy-
ksztalcenie. W tym pierwszym spoteagevie mamy do czynienia z ko-
nieczndciag przekazywania wiedzy ¢dacej dobrem humanistycznym,
jako niezlgdnym warunkiem rozwoju. W tym drugim przypadku jket
nieczne utworzenie rynku wiedzydycej dobrem ekonomicznym, po-
niewa oshgniecie spoteczistwa wiedzy bez gospodarki opartej na wie-
dzy jest zupetnie nierealistyczne. Kluczem do znoiamia problemu jest
granica ponydzy wiedz bedaca dobrem humanistycznym i ekonomicz-
nym, przy czym oba te rodzaje wiedzy dobrem spotecznym. 8i
»otwartystow” tkwi w negowaniu spotecznego dobrakim jest wiedza
bedgca dobrem ekonomicznym. ,Otwasty’ chcg da¢ za darmo wiedgz
catej ludzkdci, podczas gdy tak naprawdabierag mazliwos¢ utrzyma-
nia st z tworzenia wiedzy i$wiadczenia ustug opartych na wiedzy
wszystkim spoza nowej nomenklatury.
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Z kolei petna prywatyzacja wiedzy niesie za golebezpiecze
stwo, ze zawansowane technologicznie prywatne korporadjegatych
krajow opatentuj wszystko co nowe idalg zy¢ z kapitatu wiedzy (rentie-
rzy wiedzy) oraz kontrolowa— czyli de facto spowalnia— rozwoj. To
nie lezy w spotecznym interesiéwiata, gdy potguje zr@nicowanie
krajow i narodow, co w efekcie powoduje wzrost gapigrozi niszcaca
konfrontacy biednych i bogatych.

Dlatego jest konieczne wypracowanie kompromisowegadelu
gospodarki opartej na wiedzy motywowanego tgogkozwoj gospodar-
czy jako warunku dobrobytu spoteéséw. Isto tego modelu powinna
by¢ kontrolowana sprzedaviedzy.

Prof. dr hab. in. Wojciech Cellary
Katedra Technologii Informacyjnych
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
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Wojciech Cellary
Knowledge Resources as an Economic Good in Knowlesl@ociety

Abstract: In this paper the problem of knowledge is congdehat
becomes a dominating economic good in the knowlédged economy,
while remaining a humanistic good as well. In cldsire, in a society
where 50% of people will have university educataod thus will like to
sustain due to discovery, deployment and transfeknowledge, the
knowledge has to be a subject of sale and purclhasleis paper it is ar-
gued why from the economical point of view it ist possible to provide
everybody with free of charge knowledge financenimfrpublic taxes,
advertisement or intermediary. To complete analyiseats following
from unlimited privatization of knowledge are pretesl too. In conclu-
sions, a need is expressed of development of a ronge economical
model for knowledge based economy which consistscarftrolled
knowledge sale.

Keywords: knowledge society, knowledge based economy, open
access, free knowledge resources, privatizatidtnofledge
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