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UCZESTNICTWO W KULTURZE A UCZESTNICTWO W MIESCIE.
O KAPITALACH KULTUROWYCH I ROZNORODNOSCI STYLOW
ZYCIA MIESZKANCOW DUZEGO MIASTA

Artykul podejmuje problem relacji miedzy organizacjg przestrzeni miejskiej a spo-
sobami zycia ujmowanymi poprzez wzory konsumpcji. W spoteczenstwie konsump-
cyjnym wzory te moga by¢ definiowane jako indywidualne strategie akumulowania
kapitatu kulturowego. Odgrywaja one zasadnicza role w tworzeniu tozsamos$ci osobi-
stej oraz stuzg podtrzymywaniu i komunikowaniu statusu spotecznego. Konsumpcja
staje si¢ takze motorem miejskiego odrodzenia. System miejski organizuje mozliwosci
oraz dostarcza zasoby do konsumpcji, a w rezultacie — umozliwia realizowanie okre-
slonych sposobow zycia. W tym ujeciu przestrzen miejska staje si¢ areng rywalizacji
réznych orientacji konsumpcyjnych. Rezultaty badan socjologicznych zrealizowa-
nych we Wroctawiu ujawnity pigé ogdlnych kategorii mieszkancoéw, wyrdznionych
na podstawie intensywnosci i sposobow uczestniczenia w kulturze. Analizy praktyk
konsumpcji czasu wolnego pozwolily zidentyfikowa¢ pie¢ typéw miejskich uktadow
(przestrzeni) organizujacych i umozliwiajacych okreslone formy konsumpcji. Wyniki
wskazuja, ze sposob wytwarzania i organizowania przestrzeni miejskiej faworyzu-
je okreslone kategorie mieszkancow: tych, ktdrzy zorientowani s na uczestnictwo
w postmodernistycznych, indywidualistycznych i skomercjalizowanych formach kul-
tury.

Gtowne pojecia: konsumpcja; style zycia; kapitat kulturowy; przestrzen miejska;
odrodzenie miast; uczestnictwo w kulturze.

Konsumpcja a miejskie odrodzenie

Jednym z centralnych zagadnien podejmowanych wspoétczesnie na grun-
cie studiow miejskich jest problematyka kryzysu i odrodzenia miasta. Kwesti¢
kryzysu miast ujmuje si¢ zazwyczaj w kategoriach kurczenia (depopulacji) —
mowa tu o zjawisku shrinking cities (HduBermann i Siebel 1988; Martinez-Fer-
nandez i in. 2012) — oraz dezindustrializacji bedacej nastgpstwem przeniesienia
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przez miedzynarodowe koncerny produkcji z krajoéw gospodarczo rozwinigtych
do krajow rozwijajacych si¢ (Blinder 2006). Kryzys miasta nie dotyczy jednak
tylko demograficznych przeobrazen w bazie ekonomicznej. Jego konsekwencje
— jak pokazuje przyktad amerykanskiego miasta Flint (por. Dandaneau 1996)
— sg daleko glebsze i siegajg w gruncie rzeczy podstaw porzadku organizujg-
cego fad spoteczny. Manuel Castells wskazuje, ze miasto postrzega¢ nalezy
jako przestrzenng jednostke reprodukcji sity roboczej, a wigc miejsce, w kto-
rym odgrywajg si¢ najwazniejsze dla funkcjonowania spoleczenstwa procesy
ujawniane w zbiorowej konsumpcji. Tak wiec, jego zdaniem ,,«kryzys miast»
jest wyjatkowo odczuwany, nie tyle jako podupadanie «ram zyciay, ale dotyczy
pogorszenia jakosci zycia jako takiego, odnoszacego si¢ nie do fizycznego oto-
czenia, lecz sposobu zycia, obejmujacego sedno znaczenia zycia” (2002: 108).
Chodzi zatem o kryzys realizowanych w praktyce zycia codziennego réznych
kategorii spotecznych, grup i jednostek wzoréw zachowan, ktére ujawniaja si¢
przede wszystkim w procesach konsumpcji zbiorowej i indywidualne;.

Obecnie czgsciej niz na kryzys badacze miasta wskazujg na jego odnowe, na
miejskie ,,ozywienie” czy wrecz, by postuzy¢ si¢ okresleniem Edwarda Glaese-
ra (2011; por. tez Majer 2014), ,triumf miast”. Jedng z popularniejszych, szero-
ko dyskutowanych (nie tylko wsrodd badaczy, ale tez przez praktykdéw polityki
miejskiej) koncepcji miejskiego rozwoju jest teoria miast kreatywnych (Flori-
da 2010; Landry 2013). Richard Florida sit napgdowych wzrostu i rozwoju go-
spodarczego dopatruje si¢ w trzech elementach (tzw. 3T): 1) talencie (charakte-
ryzujacym strukture rynku pracy — udziat pracownikow tworczych w populacji
zatrudnionych), 2) technologii oraz 3) tolerancji, w ktérej wyraza¢ ma si¢ ,,kul-
turalny klimat” miejsc. W podejsciu tym miejsce staje si¢ centralnym elemen-
tem organizacji spoleczno-gospodarczej. Migjsce — przestrzen — jest mediatorem
migdzy sitg robocza (podaza pracy) a stanowiskami pracy (popytem na pracg).
Atrybutem okreslajacym konkurencyjno$¢ miejsc jest ich zdolnos¢ do przycia-
gania, kultywowania i mobilizowania zasobu, jakim jest , kreatywnos$¢”. Pozo-
staje ona przede wszystkim w dyspozycji ,,klasy kreatywne;j”: tej cze$ci sity ro-
boczej, ktora — ze wzgledu na charakter swojej pracy — w najwigkszym stopniu
przyczynia si¢ do generowania wzrostu gospodarczego w miejscu swojego za-
mieszkania.

Koncepcja Floridy wpisuje si¢ w szerszy nurt rozwazan nad wzrostem i roz-
wojem gospodarczym, w ktorych akcentuje si¢ role tzw. ,,migkkich” kapita-
low. Zwraca si¢ w nich uwagg na fakt, ze aktywnos$¢ ekonomiczna nie jest tyl-
ko funkcja kapitatu fizycznego (wytworzonego przez cztowieka lub przyrodg),
ale w coraz wickszym stopniu funkcja kapitatéw zwiazanych z wiedza, kultu-
ra i relacjami spotecznymi (Czapinski 2011; Noga 2014). W tym kontekscie
Allan J. Scott (2011) wskazuje na wyksztalcenie si¢ jako§ciowo nowego rezimu
akumulacji kapitatu, u ktérego podstaw leza technologie cyfrowe oraz wysoko
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wykwalifikowana, intelektualna sita robocza. Ten etap rozwoju kapitalizmu,
okreslany jako ,,gospodarka kognitywno-kulturalna”, okresla tez nowe uwarun-
kowania rozwoju miast. W takim ujeciu miasta stajg si¢ lokacjami wytwarzania
i koncentracji zasobow kultury i kreatywno$ci (wiedzy, innowacyjnosci), kto-
re nast¢pnie sa kapitalizowane w sektorach ,,przemystéw praw patentowych”
i,,przemystéw praw autorskich” (Kritke 2011).

Obserwowany renesans miasta nie jest jednak tylko efektem przemian go-
spodarczych, ale takze szerszych zmian spotecznych, ktére typizowaé¢ mozna
jako spoleczenstwo ponowoczesne, pdznej nowoczesnosci, postindustrialne,
oparte na postfordowskim rezimie akumulacji kapitatu itp. (zob. Marody 2014).
Migjskie ozywienie jest wowczas nastgpstwem przenikania si¢ w przestrzeni
konkretyzacji zmiany gospodarczej, spotecznej i kulturalnej. Przetamanie kry-
zysu miegjskosci dotyczy przede wszystkim nadania nowego sensu i nowej for-
my miejskim sposobom (jako$ciom) zycia. Ta odnowa wyraza si¢ w kwestii
konsumpcji i jej nowych jakosciach: ekonomicznych, spotecznych oraz kultu-
rowych.

Jednym z wyrostych na gruncie socjologii ujg¢ opisujacych wspotczesne
przemiany spoteczno-kulturowe sa koncepcje spoleczenstwa konsumpcyjne-
go i kultury konsumpcyjnej. Cho¢ konsumpcja jest immanentnym aspektem
ludzkiej egzystencji, ktorej ,,techniczny” sens wyraza si¢ poprzez ,,wybor, za-
kup, wykorzystywanie, konserwacje, naprawe i pozbywanie si¢ dowolnych pro-
duktow lub ustug” (Campbell 1995: 102), to jednak dopiero w obecnych wa-
runkach urasta ona do rangi gtdéwnego medium spolecznej regulacji: $rodka
wladzy, bazy dla indywidualnych i zbiorowych tozsamosci, czynnika kreujgce-
go podzialy, zréznicowania oraz nieréwnos$ci (Krajewski 1997). Wspdtczesne
spoteczenstwa potrzebuja swoich cztonkow jako konsumentow. Jest to central-
na dla (po)nowoczesnosci rola spoleczna, do ktorej wszyscy sg wdrazani. Kon-
sumpcja staje si¢ ogniwem taczacym sfer¢ zycia jednostki z celowos$cia i ra-
cjonalnoscig systemu spotecznego (Bauman 1995). Jak podkresla Mark Jayne,
pojecie ,.konsumeryzmu” implikuje co$ wigcej niz tylko specyficzny rodzaj ak-
tywnosci lub rozrywki — jest on pewnym ,,sposobem zycia” (2013: 5). Warto od-
notowacé, iz na gruncie nauk spotecznych konsumpcja od poczatku traktowana
byta jako co$ wigcej niz tylko zuzywanie produktéw zaspokojenia konkretnych
(egzystencjalnych) potrzeb. Dostrzegano jej uspoteczniajgcy i symboliczny cha-
rakter: zdolno$¢ regulowania relacji migdzy jednostkami poprzez akcentowa-
nie ich miejsca w ztozonej sieci powiazan, kreowania dystansow, wspierania rol
i pozycji, tworzenia dyskretnych wykluczen i wlaczen. Konsumpcja jest szcze-
g6lnym srodkiem komunikowania z innymi i z samym sobg za posrednictwem
uwspolnionych znaczen i kodow, w ktorych wyrazaja si¢ spoteczne i osobiste
tozsamosci, projekty jazni, role spoteczne, a nawet poglady (Aldridge 2006: 25—
30; Baudrillard 2006). Wtasnie ten aspekt ulega uwydatnieniu w spoteczenstwie
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konsumpcyjnym. Nie tylko zachgca ono do ,,wzmozonych zakupéw” wiazac je
z przyjemnoscig, czasem wolnym i stylem zycia, ale takze czyni z nich gtéwne
medium ekspresji i tworzenia jazni (Dittmar 2004).

Kultura konsumpcyjna jest nierozerwalnie zwigzana z postmodernizmem,
rozumianym jako nowa forma tadu spotecznego. Wsrdd jego formalnych cech
wskaza¢ nalezy na: radykalne sfragmentaryzowanie i spluralizowanie wartosci
(przy rozpadzie ,,wielkich narracji”), ,,estetyzacj¢”, tj. uznakowienie i symulo-
wanie niemal wszelkich dziedzin zycia (od zabiegdw higienicznych po relacje
spoteczne) (Baudrillard 2002; Featherstone 2001), ,,bezlad stylistyczny oraz lu-
dyczne pomieszanie kodow” (np. kultury wysokiej i popularnej — Feathersto-
ne 1998: 302), decentralizacj¢ podmiotu (przeksztalcenie go w nosnik znaczen
i element spektaklu), odwrocenie produkeji i konsumpcji (tj. uznanie spozycia
za sfere kreowania wartosci), czy — paradoksalnie — zestawianie przeciwienstw,
jak np. pastisz i stylizacja (Firat 1991; Firat i Vankatesh 1995; van Raaij 2001).
Wielo$¢ przekazow, wyrobow i1 znakow zachegca konsumentow do refleksyjne-
go eksperymentowania ze stylami zycia, tozsamo$ciami, autokreacjami i wi-
zerunkami, emocjami itp. W ten sposob konsumpcja przeksztalca si¢ w wielo-
barwny kolaz réznych zapozyczen kulturowych odpowiednio wystylizowanych
i przetworzonych dla potrzeb wspotczesnego konsumenta, wigze si¢ z poszuki-
waniem niezwyktych doznan i ekscytujacych przezyé, a jednoczesnie stwarza
nowe mozliwosci konstruowania Ja — w aspekcie indywidualnym i/lub trybal-
nym (Cova 1996: 18-19).

Wyrazem wspoélczesnego utowarowienia kultury, a zarazem ,,dematerializa-
¢ji” konsumpcji jest koncepcja ,,ekonomii doswiadczen”, ktérg sformutowali B.
Joseph Pine II i James H. Gilmore (1998). Tym mianem okre$laja oni nowy etap
rozwoju gospodarki, w ktorym faktycznym przedmiotem obrotu gospodarcze-
go stajg si¢ nie tyle produkty czy ushugi, ile kreowane przy ich uzyciu doznania
i doswiadczenia. ,,Doswiadczenie pojawia si¢, kiedy firma intencjonalnie wy-
korzystuje ushugi jako scene, a dobra jako rekwizyty, aby zaangazowaé indywi-
dualnych klientéw w sposob, ktory stwarza zapadajace w pami¢¢ wydarzenie”
(s. 98). Ekonomia doswiadczenia jest zaawansowang formg odpowiedzi biznesu
na spolecznie konstruowane oczekiwanie ,,nowosci”, ,,wyjatkowosci” i ,,indy-
widualnos$ci”. Bazuje ona na nowoczesnym hedonizmie, ktory tym rozni si¢ od
swojej tradycyjnej wersji, ze w wigkszym stopniu niz do z natury ograniczonych
doznan zmystowych odwotuje si¢ do emoc;ji, jakie wzbudza oczekiwanie na wy-
obrazone doznania. Przyjemno$¢ czerpana jest z zanurzania si¢ w sfere obra-
z6w, znakoéw, marzen i symulacji ,,lepszego zycia”, co sprawia, iz ch¢é posiada-
nia coraz to nowych rzeczy nigdy nie ustaje — napgdzana jest bowiem obietnica
nowych przezy¢ (Marody 2014: 98).

Postawi¢ mozna tu pytanie, czy funkcja konsumpcji jako sfery wolnosci
wyboréw 1 autoekspresji oznacza zanik spotecznych dystynkcji, podzialow
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1 nierdwnosci, czy tez jest ona korelatem, ptaszczyzna, na ktorej odtwarzaja si¢
stare (np. klasowe) lub pojawiaja nowe postaci wyroznienia i dominacji, jako
nowe formy zréznicowan klasowych lub pozaklasowych (por. Cebula 2013a;
Petev 2013)? Plaszczyzng takich zréznicowan stajg si¢ realizowane przez jed-
nostki style zycia, ktore wyrazaja si¢ w sposobach konsumpcji. Sharon Zukin
(1998) podkresla, ze wspotczesnie, w dobie postmodernizmu, styl zycia prze-
staje by¢ — jak w teorii Maksa Webera — wzglednie stabilnym przywilejem sta-
tusu spotecznego, czynnikiem, ktory stabilizuje struktury stanowe. Styl zycia
proponuje postrzega¢ w kategoriach agresywnej pogoni za kapitatem kulturo-
wym w znaczeniu, jakie terminowi temu nadal Pierre Bourdieu (1997). Styl zy-
cia jest mediatorem miedzy zachowaniami konsumpcyjnymi, metodami okre-
$lania swojej spotecznej tozsamosci i przynaleznosci, komunikowaniem statusu,
utrwalaniem spotecznych dystynkcji oraz sposobem uczestnictwa w Zyciu spo-
lecznym. Wiasnie w stylu zycia, bedacym okreslong strategia kumulowania ka-
pitatu kulturowego i przekuwania go na kapitaly spoleczne i symboliczne, wy-
raza si¢ dialektyka migdzy indywidualizacjg a uspotecznieniem oraz wyborem
a przymusem. Tym samym jest on narzedziem akumulacji zasobow majacych
moc dyskryminowania i strukturyzowania: stuzy z jednej strony odtwarzaniu,
aktualizowaniu i potwierdzaniu indywidualnych pozycji spotecznych, z drugiej
za$ odwzorowywaniu porzadku klasowego spoleczenstwa (zob. Gdula i Sadura
2012).

Miasto jako przestrzen rywalizacji miejskich sposobéw zycia

Manuel Castells (1982) dowodzit, iz konstytutywnym elementem systemu
miejskiego (a szerzej: sednem miejskosci) jest, bedacy sktadowsg systemu eko-
nomicznego, system konsumpcji. O ile jednak miasta epoki industrialnej opie-
raty si¢ przede wszystkim na konsumpcji zbiorowej zwigzanej z zapewnieniem
podstawowych ustug dla podtrzymania zasobu sity roboczej potrzebnej w pro-
cesach produkcji przemystowej, o tyle miasta postindustrialne orientujg si¢
przede wszystkim na konsumpcje indywidualng lub/i ,,trybalng” (,,quasi-wspol-
notowa”). Ponowoczesne miasto jest przekaznikiem, poprzez ktory obiektywi-
zuje 1 materializuje si¢ konsumpcjonizm (Jayne 2013). W miescie, w miegjskich
przestrzeniach organizowany jest zinstytucjonalizowany system okazji, w kto-
rym realizowane sg akty apropriacji r6znego rodzaju dobr, wrazen, symboli oraz
interioryzowania do$wiadczen. Miejski system okazji tworzy kompleks powig-
zanych wzajemnie form przestrzennych, instytucjonalnych i spolecznych, przez
ktore udostepniane sg zasoby i srodki stuzace konsumpcji, szczegdlnie w jej
uspotecznionej i styczno$ciowej, ponowoczesnej formule. W tym sensie system
ten stanowi odwzorowanie kultury konsumeryzmu (Btaszczyk 2015).
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W tym miejscu rozstrzygnaé nalezy dwie kwestie dotyczace relacji miedzy
miastem oraz realizowanymi w nim stylami zycia. Pierwsza z nich dotyczy py-
tania, czy przestrzen miejska jest miejscem pokojowej koegzystencji réznych
sposobow zycia (w tym konsumpcyjnych) tworzacych wielobarwng kulturowa
mozaike, czy tez w obszarze miasta odbywa si¢ rywalizacja i konkurencja mig-
dzy odmiennymi stylami zycia? Drugie pytanie: czy przestrzen miejska, ktorej
formy, funkcje i znaczenia sg wytworem procesow spotecznych, pozostaje neu-
tralna wzgledem realizowanych w jej obrebie sposobow zycia, czy tez ktores
z nich wspiera lub defaworyzuje? Na kwestie te spojrze¢ mozna z dwoch per-
spektyw. Po pierwsze: polityki miejskiej, sprowadzajacej si¢ do podnoszonego
od czaséw Henri Lefebvre’a (2012) zagadnienia ,,prawa do miasta”. Po drugie:
spotecznych praktyk mieszkancow, ktore stanowg potencjalng manifestacje oraz
srodek tworzenia spotecznych nieréwnosci i dystansow.

Terry N. Clark (2004) dowodzi, ze we wspotczesnym, zglobalizowanym
swiecie, konsumpcja staje si¢ nie tylko centralnym zagadnieniem ekonomicz-
nym i spolecznym, lecz takze politycznym. W wymiarze lokalnym oznacza to
orientacj¢ dziatan wiadz w kierunku wspierania okreslonych, zorientowanych
na konsumpcj¢ sposobdw zycia poprzez rozwdj miejskich udogodnien stuza-
cych dominujgcym w danym uktadzie spoteczno-przestrzennym sposobom kon-
sumpcji. Stosujac metaforg miasta jako ,,maszyny rozrywki”, Clark podkresla
podstawowe znaczenie konsumpcji (w formie rozrywki) jako dzwigni prosperi-
ty gospodarczej i demokratycznego ozywienia (Lloyd i Clark 2001). W sytuacji,
w ktorej gldownym zasobem miast stajg si¢ jego mieszkancy jako konsumenci,
polityka miejska zmierza w kierunku pozyskiwania i wigzania jak najbardziej
»atrakcyjnych” ich kategorii. W istocie chodzi o osoby pracujace w zawodach
podstawowych dla postindustrialnej gospodarki, zajmujacych uprzywilejowane
pozycje w strukturze spotecznej. Sg to jednoczesnie osoby cechujgce sie mo-
bilnosciag przestrzenng. Takie kategorie mieszczan mogg wybiera¢ miejsce za-
mieszkania, kierujgc si¢ przy podejmowaniu decyzji obecnoscia w przestrzeni
udogodnien, ktére utatwiaja realizacj¢ ich sposobow zycia. Stanowia oni czyn-
nik generujacy wzrost gospodarczy w sektorach gospodarki kreatywnej. Jedno-
czesnie, ze wzgledu na realizowane przez nich sposoby konsumpcji napgdzaja
oni sektor kultury, rozrywki, a posrednio takze turystyki, w ktorych tworzone
sg nowe miejsca pracy i ktore stajg si¢ dzwignig rozwoju gospodarczego (Clark
2004). W takim podejSciu ,,miasto atrakcyjne” to miasto oferujgce bogate i zroz-
nicowane mozliwosci wyrafinowanej konsumpcji i rozrywki schlebiajace gu-
stom ,,nowej miejskiej arystokracji”’: mtodych, wyksztatconych i wysoko wy-
kwalifikowanych i dobrze sytuowanych materialnie przedstawicieli ,klasy
kreatywnej” (Sheamur 2006-2007).

Migjski system okazji jest wiec wytworem spolecznym — odwzorowu-
je aspiracje, potrzeby i oczekiwania mieszkancow, przede wszystkim tych
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dysponujacych najwigkszymi zasobami, a zatem takze polityczng sila (wladza).
Jego ksztalt jest rezultatem skomplikowanej gry interesow, rywalizacji o domi-
nacje w przestrzeni. Zastosowanie znajduje tu koncepcja pola Pierre’a Bourdieu
(Bourdieu i Wacquant 2001: 78; Bourdieu 1985). W konteks$cie miasta stawka
w tej grze jest mozliwo$¢ realizowania w przestrzeni wlasnych intereséw, im-
plementowania preferowanego stylu zycia (stylu konsumpcji) i manifestowania
tozsamosci oraz legitymizowania ich w funkcji kapitalu symbolicznego.

Mozna postawi¢ tu pytanie, czy za rywalizujagcymi o miejskie zasoby spo-
sobami zycia (praktykami konsumpcji) kryja si¢ aktorzy odmiennie ulokowani
w strukturze spotecznej? Inaczej rzecz ujmujac: czy w przestrzeni miasta mamy
do czynienia z rywalizacjg o charakterze klasowym (w jakims, okre§lonym ujg-
ciu podziatéw klasowych), czy tez do glosu dochodzg inne, nieklasowe zbioro-
wosci i ruchy spoteczne — jak na przyktad ruchy miejskie (zob. Castells 1983).
Mozna tu raz jeszcze przywota¢ koncepcje Bourdieu (2005), ktory stwierdza,
ze wlasnie w stylach zycia najpelniej przejawiaja si¢ klasowe zroéznicowania
1 bariery. Styl zycia nie jest jednak prostym epifenomenem struktury spotecznej
(,,etykieta” dopasowang do hierarchii wyksztatcenia i dochodéw), lecz aktyw-
nym (cho¢ niekoniecznie w pelni refleksyjnym) dziataniem na rzecz uczynie-
nia okre$lonego sposobu bycia w $wiecie uniwersalnym (Gdula i Sadura 2012:
21). To wlasnie w dziedzinie sposobow zycia rozgrywa si¢ symboliczna walka
o ustanowienie jako dominujgcego danego systemu wartosci i zasad. To tutaj
ma miejsce delegowanie hegemonicznych znaczen i sensoéw, uzyskiwanie przy-
zwolenia, definiowanie ,,zdrowego rozsadku”, ale takze tworzenie kontrnarra-
¢ji, enklaw oporu i alternatywnych tozsamosci (por. Wroblewski 2012: 32—40).
Skutkiem tego jest odmienne niz w tradycji marksowsko-weberowskiej definio-
wanie klas. Klasy traktowane sa wielowymiarowo, jako konstrukty obecne nie
tylko w sferze stosunkéw ekonomicznych, ale takze stosunkow kulturowych
oraz symbolicznej dominacji wyznaczonej przez roéznice w stylach zycia, gu-
Scie, praktykach konsumpcyjnych (vide koncepcja kapitalu kulturowego). Co
wigcej, sa one rozumiane nie tyle jako homogeniczne juz ukonstytuowane i wy-
raznie odrebne grupy, ile jako system roznic i relacji definiujagcych wielowymia-
rowg przestrzen pozycji wyznaczong dystrybucja réznych form kapitatu: eko-
nomicznego, kulturowego, spotecznego i symbolicznego (Bourdieu 1987). ,,Na
podstawie wiedzy o przestrzeni pozycji, mozna wyodrgbni¢ klasy, w logicznym
znaczeniu tego stowa, tj. zestawy agentoéw, ktorzy zajmuja podobne pozycje
1 ktorzy, bedac umiejscowieni w podobnych warunkach, majg wszelkie szanse
zyskania podobnych dyspozycji i interesow, a przez to wytwarzania podobnych
praktyk i przyswajania podobnych postaw” (Bourdieu 1985: 725).
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Miejskie przestrzenie konsumpcji w Swietle analiz
— przypadek Wroclawia

Przyjmujac perspektywe, w ktdrej rozwoj miasta — wobec wyczerpania si¢
modernistycznych modeli wzrostu — zasilany i napedzany jest rozwojem kon-
sumpcji i kultury, postawi¢ mozna pytania o sposob, w jaki aktywni kultural-
nie mieszkancy miasta uzytkuja miejskie przestrzenie konsumpcji, o zwigzane
z tym zrdznicowania i nierdwnosci oraz o rolg, jaka w ich powstawaniu odgry-
waja miejskie polityki wytwarzania przestrzeni. Szczegélnie interesujace wy-
daje si¢ zagadnienie, ktére kategorie mieszkancéw oraz w jaki sposéb zyskuja
symboliczng i spoteczna dominacj¢ w miejskim systemie okazji, to jest: ktore
praktyki realizowanych stylow zycia sg przez ten system faworyzowane?

Przedstawione w tym opracowaniu argumenty empiryczne pochodzg z ilo-
$ciowych badan kwestionariuszowych zrealizowanych w ramach projektu Wro-
clawska Diagnoza Spoteczna w 2014 roku'. Jednym z podejmowanych w ba-
daniach problemow byly kwestie konsumpcji czasu wolnego i uczestnictwa
w kulturze. W tym aspekcie projekt ten poszerzat i poglgbiat zagadnienia pod-
jete we Wroctawskiej Diagnozie Problemow Spotecznych z 2009 roku (Btasz-
czyk, Ktopot i Pluta 2010; Pluta 2010). Jednak z uwagi na inng formul¢ badan
(migdzy innymi inaczej okreslona populacje do badan oraz inng konstrukcje na-
rzedzia badawczego) wyniki tych dwoéch studidéw nie moga by¢ bezposrednio
zestawiane i porownywane. Dlatego tez nie jest mozliwe prowadzenie analiz
longitudinalnych ani bezposérednie uchwycenie, jak miejscy konsumenci i sys-
tem okazji zmienity si¢ w ciggu pigciu lat dzielagcych omawiane tu badania. Wy-
niki z 2014 roku jednak w znaczacy sposob pozwalaja uzupetni¢ wiedze wynie-
siong z poprzednich analiz oraz uszczegotowi¢ ptynace z niej wnioski.

Badania z 2009 roku pozwolily, na podstawie sposobow korzystania z oferty
miejskiego systemu okazji, na wyodrgbnienie trzech zasadniczych typow miesz-
kancow, ktérzy realizowali odmienne wzory konsumpcji czasu wolnego. Wzory
te okreslone zostaty jako:

1) tradycyjny-bierny (obejmujacy 26% badanych),

2) aktywny (35% objetych pomiarem) oraz

3) wycofany (charakterystyczny dla 39% respondentow) (Btaszczyk, Ktopot

i Pluta 2010: 140-143).

Kategoryzacja ta zawierala dwa rodzaje podziatéw. Pierwszy z nich od-

dzielal osoby wlaczajace si¢ w miejski system okazji od tych, ktore pozostaja

! Badania zrealizowane zostaty na zlecenie Urzedu Miejskiego we Wroctawiu przez Instytut
Socjologii Uniwersytetu Wroctawskiego na reprezentatywnej, losowej probie 2000 mieszkan-
céw Wroclawia w wieku 15-85 lat (por. http://www.uni.wroc.pl/wiadomo%C5%9Bci/socjolo-
gia/wroc%C5%82awska-diagnoza-spo%C5%82eczna[dostep: 4.05.2015]).
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relatywnie pasywne. Drugi front budowat si¢ wokot kwestii uspotecznienia kon-
sumpcji. Wskaza¢ mozna tu na trzy jej formy: 1) konsumpcje dokonywang sa-
motnie, 2) w kregach grup pierwotnych oraz 3) w stycznos$ciach z innymi, za-
zwyczaj nieznanymi osobiscie mieszkancami miasta (Btaszczyk 2015).

Rozpatrujgc pierwsze z wyodrebnionych zréznicowan zauwazy¢ nalezy, iz
frakcje korzystajacych z r6znych rodzajow oferty spedzania czasu wolnego we
Wroctawiu wérod osob z kategorii ,,aktywnych” sa zdecydowanie wigksze, niz
tych, ktorzy zakwalifikowani zostali do kategorii ,,tradycyjnych-biernych” oraz
»wycofanych”. Powotujac sie na koncepcje ,,nowych mieszczan” Pawta Kubic-
kiego (2011), mozna postawi¢ hipoteze, iz za taki stan rzeczy odpowiadajg prze-
miany pokoleniowe (efekt kohortowy) zwigzane z wkroczeniem w doroste zycie
0s6b, ktore urodzity si¢ i wychowaty w ,,nowoczesnym” §rodowisku miejskim.
Do$¢ wspomnieg, iz ,,aktywni” to w 67% osoby w wieku 19-35 lat, podczas gdy
w innych kategoriach dominowaty osoby, ktore ukoficzyty 50 lat: stanowity 41%
kategorii ,,tradycyjnych-biernych” i ponad 50% kategorii ,,wycofanych”. Dodat-
kowo to zréznicowanie wiekowe koresponduje z og6lng zmiang cywilizacyjno-
-kulturowa, ktérg w socjologii wiaze si¢ z globalizacja, przejSciem z fordyzmu
do postfordyzmu, trzecig fala, postmodernizmem tudziez ponowoczesnoscia.
W polskich warunkach zmiana ta czasowo zbiegla si¢ z transformacjg systemo-
wa. W konsekwencji pokoleniowe rdznice w realizowanych wzorach konsump-
cji mozna interpretowaé w kategoriach doswiadczen wyniesionych z PRL-u:
model ,,wycofany” i ,tradycyjny-bierny” czesciej obejmuje osoby, ktore zmu-
szone byty do deprywacji potrzeb konsumpcyjnych z racji zycia w ,,gospodarce
niedoboru”, model ,,aktywny” z kolei powszechniejszy jest wsrdd tych, ktorych
wigkszo$¢ (a nawet calos¢) dorostego zycia przypada na okres funkcjonowania
w kapitalistycznej gospodarce rynkowe;.

Drugi z sygnalizowanych podziatéw odnosi¢ mozna do form wiacza-
nia si¢ w zbiorowo$¢ miejska. Szczegdlnie wsrod ,,wycofanych” zauwaza sie
wylaczenie z miejskiego zycia i zamknigcie si¢ w swojej wlasnej prywatnosci.
Z drugiej strony lokuje si¢ kategoria ,,aktywnych” tworzaca miejska publicz-
no$¢ w znaczeniu, jakie temu terminowi nadawat Florian Znaniecki (Znaniecki
i Ziotkowski 1984): amorficzng, stycznosciowa, luznie powigzang zbiorowos¢
mieszkancow, ktorych taczy podobienstwo sytuacji, zdarzen, postaw, zachowan
itp. wynikajacych z podzielania wspodlnego kontekstu przestrzennego. Interesu-
jaco jawi sie spoteczny aspekt konsumpcji czasu wolnego w kategorii ,.trady-
cyjnych-biernych”. W przeciwienstwie do ,,aktywnych” nie korzystaja tak in-
tensywnie z miejskiego systemu okazji, nie sg zainteresowani wchodzeniem
w ulotne, styczno$ciowe relacje z innymi mieszkaficami, ale tez w odrdznieniu
od ,,wycofanych” nie wylaczaja si¢ z konsumpcji. Co wigcej, ich sposéb kon-
sumowania czasu wolnego nastawiony jest na wspotuczestnictwo stuzace, jak
mozna przypuszcza¢, budowaniu i wzmacnianiu trwalych wigzi spolecznych.
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Stad nad wchodzenie w stycznos$ci z obcymi przedkladaja kregi rodzinne i to-
warzysko-znajomosciowe. Jednoczesnie publiczna przestrzen miejska organizo-
wana w formie miejskiego systemu okazji w niewielkim tylko stopniu oferuje
mozliwosci stuzace wzmacnianiu takich sposobéw konsumowaniu. ,, Tradycyj-
ni-bierni”, jako realizujacy alternatywne wzgledem kultury konsumeryzmu spo-
soby zycia, s3 w pewnym sensie wypychani z ,miasta”. Musza samodziel-
nie, poza lub na obrzezach miejskiego systemu okazji, poszukiwac przestrzeni
i form spgdzania czasu wolnego, organizujac je sobie samodzielnie badz przez
instytucje wylaczone z kultury konsumpcji, jak np. parafia.

Zarysowany powyzej watek analiz kontynuowany byt w badaniach praktyk
konsumpcyjnych i czasu wolnego w 2014 roku. Ogolna charakterystyka kon-
sumpcji czasu wolnego oraz uczestnictwa w kulturze zostata zaprezentowa-
na w raporcie podsumowujacym wyniki badan ilo$ciowych (Ktopot, Kozdras,
Pluta i Trojanowski 2014: 151-181). Punktem wyj$cia prowadzonych tu analiz
beda dane na temat czestotliwosci realizowania roznych praktyk czasu wolnego.
Zbiorcze zestawienie rozkladow odpowiedzi zawiera tabela 1.

Tabela 1. Formy spedzania czasu wolnego wroclawian w 2014 roku

Nigdy Rzadko | Od czasu Czgsto Bardzo

. do czasu czgsto
Formy spgdzania czasu wolnego
N| % | N| % | N| % | N| %| N|%
zN zN zN zN zN

Odpoczynek w domu (ogladanie TV)| 26 | 1,3| 117 | 59| 412 |20,6| 803 | 40,2| 642 |32,1

Surfowanie w Internecie gry kompu-

812 | 40,6| 437 21,9| 344 | 17,2] 289 | 14,5| 118 | 5,9
terowe

Czytanie, shuchanie muzyki w domu | 313 | 15,7| 496 | 24,8 | 672 | 33,6| 386 | 19,3| 133 | 6,7

Spotkania, odwiedziny u dalszej

. . -, 346 | 17,3| 518 (259| 683 |34,2| 346 | 17,3| 107 | 5.4
rodziny (kuzynéw, wujow)

Spotkania towarzyskie ze znajomymi

- . 115 5,8 | 380 19,0| 809 | 40,5| 508 | 25,4 | 188 | 9,4
u siebie w domu / u znajomych

Spotkania towarzyskie ze znajomymi
w pubach, klubach, kawiarniach, 648 | 32,2 588 29,4 451 22,6 229 | 11,5| 84 | 4,2
restauracjach

Spacery przy domu, wychodzenie

503 | 25,2| 501 | 25,1| 523 | 26,2| 334 | 16,7| 139| 7,0
z psem

Angazowanie si¢ w dziatania arty-

styczne indywidualne lub zespotowe 1467) 73,41 361 | 18,1} 122 6,1 | 46 | 2,3| 4 | 0,2

Hobby (np. filatelistyka, modelar-

: 1361 68,1| 373 | 18,7 149 | 7,5| 92 | 46| 25| 1,3
stwo itp.)

Chodzenie do ko$ciota na nabozen-

. 955|47,8| 373 | 18,7 327 | 16,4| 243 | 12,2| 102 | 5,1
stwa poza niedziela
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Nigdy Rzadko | Od czasu Czgsto Bardzo

. do czasu czgsto
Formy spgdzania czasu wolnego

N| % | N| % | N| % | N| %| N| %
zN zN zN zN zN
Uprawianie ogrodka, dziatki 1296| 64,8| 385|19,3| 187 | 9,4| 109 | 55| 23 | 1,2
Spacery w parkach, ogrodzie bota- | ¢55 | 41 31 56 | 281 | 395 | 19.8| 172| 86| 46 | 2.3

nicznym
Wizyty w zoo 1312] 65,6| 474 | 23,7| 161 | 81| 51 | 26| 2 | 0,1
Wyjazdy za miasto 730 | 36,5| 560 | 28,0| 467 | 23,4| 201 | 10,1| 42 | 2,1

Chodzenie do teatru, galerii, zwiedza-|
nie muzedw, wystaw itp.

Chodzenie do kina 1018( 50,9 | 499 | 25,0 325 | 16,3| 119| 6,0 39 | 2,0

1286| 64,3 | 480 | 24,0| 171 | 8,6 60 | 3,0 3 | 0,2

Uczestnictwo w imprezach i zajg-
ciach organizowanych w galeriach 1230] 61,5| 451 | 22,6( 204 | 10,2| 96 | 48| 19 | 1,0
handlowych

Chodzenie na koncerty muzyczne,

imprezy sportowe (jako widz) 1136| 56,8 | 466 | 23,3| 265 | 13,3| 107 | 54| 26 | 1,3

Chodzenie do spa, na zabiegi upigk-

. . . . 1463| 73,2| 389 | 19,5| 102 | 5,1| 40 | 2,0| 6 | 0,3
szajace, odnowa biologiczna itp.

Chodzenie na sitownig, aerobik,
fitness, korzystanie z sal gimnastycz- | 1338| 66,9| 391 | 19,6| 158 | 7,9| 81 | 4,1| 32 | 1,6
nych, ptywalni

Bieganie 1295 64,8 | 427 | 21,4| 164 | 82| 91 | 46| 23 | 1,2
Jazda na rowerze/rolkach 1245| 62,3 | 423 | 21,2| 206 | 10,3 96 | 48| 30 | 1,5
Wyczynowe uprawianie sportu 15821 79,1 329 | 16,5| 54 | 2,7| 25 1,3 10 | 0,5

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan Wroctawska Diagnoza Spoteczna 2014

Dostrzec mozna, iz do najpopularniejszych sposobow spgdzania wolnego
czasu wroclawian nalezy: odpoczynek w domu (ogladanie TV), spotkania to-
warzyskie ze znajomymi u siebie w domu lub u znajomych, czytanie i stuchanie
muzyki w domu. Relatywnie najrzadziej praktykowane byly: wyczynowe upra-
wianie sportu, chodzenie do spa, na zabiegi upickszajace, odnowe biologiczna,
angazowanie si¢ w dziatania artystyczne i chodzenie do teatru, galerii, zwiedza-
nie muzedéw, wystaw. Dane te zbiezne sg z ustaleniami empirycznymi pochodza-
cymi z badan nad sposobami spgdzania czasu wolnego zrealizowanych przez
CBOS (Stasik 2010).

Analiza wewnetrznych zaleznosci migdzy badanymi zmiennymi pozwolila
na identyfikacj¢ form, uktadéw przestrzenno-instytucjonalnych i spotecznych,
organizujacych sposoby konsumowania czasu wolnego. Zastosowanie me-
tod analizy czynnikowej pozwolilo wyodrgbni¢ pie¢ zasadniczych, wzajemnie
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niezaleznych sktadowych, ktére mozna interpretowac¢ jako uklady badz prze-
strzenie, w ramach ktorych realizowane sg okreslone typy objetych badaniem
praktyk wolnoczasowych. W tabeli 2. zamieszczono tadunki czynnikowe, ktore
pozwalaja na teoretyczng interpretacje empirycznych zaleznosci ujawnionych
w odpowiedziach respondentow.

Tabela 2. Analiza gtéwnych skladowych. Rotowana macierz korelacji migdzy ujaw-
nionymi przestrzeniami konsumpcji a sposobami spgdzania czasu. Ladunki
czynnikowe

Uktady / przestrzenie konsumpcji czasu
wolnego
1- 2-— 3— |4-prze| 5-za
miejski | enklawy| oazy | strzenie | ostroko-
system | wspol- | anty- | polpry-| tem
okazji not |miejskie| watne

Analizowane zmienne

P52.A.0dpoczynek w domu (ogladanie TV) -0,115 | 0,110 | 0,050 | 0,183 | 0,847

P52.B.surfowanie w Internecie gry komputerowe 0,613 | -0,073 | 0,153 0,198 | -0,121

P52.C.czytanie, stuchanie muzyki w domu 0,152 | 0,233 | -0,072 | 0,479 | 0,174

P52.D.spotkania, odwiedziny u dalszej rodziny

, . 0,044 | 0,225 | 0,043 | 0,705 | 0,003
(kuzynow, wujow)

P52.E. spotkania towarzyskie ze znajomymi u sie-

; . 0,158 | -0,075 | 0,163 | 0,689 | 0,007
bie w domu / u znajomych

P52.F. spotkania towarzyskie ze znajomymi w pu-

bach, klubach, kawiarniach, restauracjach 0,713 | -0,040 1 0,002 | 0,112 | -0,002

P52.G.spacery przy domu, wychodzenie z psem 0,006 | 0,125 | 0,712 | -0,056 | 0,213

P52.H.angazowanie si¢ w dzialania artystyczne in-
dywidualnie lub zespotowe (malowanie, rzezbienie,| 0,300 | 0,666 | 0,098 | 0,065 | 0,070
muzykowanie, granie w teatrze)

P52.1.hobby (np. filatelistyka, modelarstwo, itp.) 0,303 | 0,587 | 0,196 | 0,088 | -0,030

P52.J.chodzenie do kosciota na nabozenstwa poza
niedzielg

P52.K.uprawianie ogrodka, dziatki -0,092 | 0,605 | 0,086 | 0,150 | 0,074

-0,281 | 0,524 | 0,118 | 0,186 | -0,472

P52.L.spacery w parkach, ogrodzie botanicznym 0,062 | 0,238 | 0,711 | 0,090 | -0,141

P52 .M.wizyty w zoo 0,303 | 0,417 | 0,386 | 0,024 | 0,001

P52 .N.wyjazdy za miasto 0,358 | -0,006 | 0,589 | 0,210 | -0,087

P52.0.chodzenie do teatru, galerii, zwiedzanie
muzeow, wystaw itp.

P52.P.chodzenie do kina 0,676 | 0,136 | 0,181 | 0,191 | -0,050

0,418 | 0,429 | 0,194 | 0,180 | 0,008
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P52.R.uczestnictwo w imprezach i zajg¢ciach organi-

zowanych w galeriach handlowych 0,562 | 0,386 | 0,180 | 0,079 | 0,123

P52.S.chodzenie na koncerty muzyczne, imprezy

sportowe (jako widz) 0,633 | 0,157 | 0,247 | 0,073 | 0,164

P52.T.chodzenie do spa, na zabiegi upigkszajace,

. . . 0,497 | 0,423 | 0,070 | -0,124 | 0,008
odnowa biologiczna itp.

P52.U.chodzenie na sitownig, aerobik, fitness,

korzystanie z sal gimnastycznych, ptywalni 0,705 | 0,162 | -0,020 | -0,097 | -0,031

P52.W.bieganie 0,667 | 0,113 | 0,060 | 0,042 | -0,006
P52.X.jazda na rowerze/rolkach 0,636 | 0,086 | 0,071 | 0,130 | 0,012
P52.Y.wyczynowe uprawianie sportu 0,483 | 0,385 | -0,157 | 0,037 | -0,021

Metoda wyodrebnienia czynnikéw — gtownych sktadowych

Metoda rotacji — Varimax z normalizacja Kaisera

Korelacje szczegélnie istotne zostaly pogrubione

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badaf Wroclawska Diagnoza Spoteczna 2014

Pierwszy wyodrebniony czynnik to nic innego jak ,miejski system oka-
zji”. Obejmuje on udogodnienia dla ,,aktywnego” konsumowania czasu wolne-
go w otwartej (w sensie spotecznym) przestrzeni miejskiej, w ktdrej nastgpuja
styczno$ci mieszkancoéw budujgce miejska publicznosé. Jest to niejako natural-
na przestrzen dla realizacji ,,aktywnych” i wspdtczesnie dominujgcych kulturo-
wo wzorow konsumpcji. Sg to takze te formy spoleczno-instytucjonalno-prze-
strzenne, ktore petnig podstawowsg funkcje czynnika miastotworczego, dzieki
ktérym realizowane sa miejskie sposoby zycia.

Szczegoblnie interesujace sg czynniki 2 i 4. Pierwszy z nich, konstruowany
przede wszystkim przez takie zmienne jak realizacja hobby i wlasnych zaintere-
sowan, uprawianie ogrodka oraz chodzenie do ko$ciola, wydaje si¢ wykazywac
na istnienie pewnych — budowanych w przestrzeniach publicznych — enklaw
stylow zycia bedacych alternatywa dla dominujacej kultury konsumeryzmu.
Beda one raczej odpowiada¢ sposobom spegdzania czasu wolnego w modelu
Htradycyjnym-biernym” (choé zawierajg istotny czynnik aktywnoséci w dziata-
niu) albo tez odpowiadaja wyr6éznionemu przez Clarka (2004) wzorowi mora-
listycznej kultury konsumpcji (por. tez Btaszczyk 2013: 147-150). Aktywnos$¢
na tych polach spedzania czasu wolnego wigza¢ nalezy z dziataniami wspol-
nototworczymi. Podobny sens wydaje si¢ mie¢ czynnik czwarty (,,przestrzenie
polprywatne™), z ta rdznica, ze aktywnosci w tym polu ogniskujg si¢ wokot bli-
skich kregow przyjacielskich i rodzinnych. W tym sensie zawezaja spoteczny
obszar budowania wspolnot. To zawezenie dotyczy takze wymiaru przestrzen-
nego: o ile w czynniku 2 mamy do czynienia z poszukiwaniem enklaw i udo-
godnien dla wspierania realizowanych wzorow konsumpcji w przestrzeniach
publicznych i quasi-publicznych (otwartych i pétotwartych), nawet w pewnej
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opozycji do dominujacych form miejskiego systemu okazji, o tyle w przypadku
czynnika 4 mowi¢ nalezy o wycofaniu i zamknigciu si¢ w przestrzeniach pry-
watnych i poiprywatnych.

W konicu analiza ujawnia dwa czynniki, ktére wigza¢ nalezy z ,,pasywno-
$cig”, wylaczeniem z miejskich form konsumpcji. Jest to albo ,,ucieczka od mia-
sta” — poszukiwanie ,,antymiejskich oaz” spokoju, ciszy i zieleni (spacery, ogrod
botaniczny, spacery z psem, wyjazdy za miasto), albo alienacja od miejskiego
gwaru w domowym zaciszu — chowanie si¢ za ostrokotem oddzielajagcym domo-
we ustronie od przestrzeni spotecznych aktywnosci. Zauwazy¢ mozna przy tym,
ze ,,odpoczynek przed telewizorem” nie idzie w parze z ,,chodzeniem do ko-
Sciota na nabozenstwa poza niedzielg”. Przeciwstawno$¢ ta sugeruje, ze osoby
szczegolnie religijne nie zamykaja si¢ w swoich domach, ale aktywnie szukaja
pol, w ktorych beda mogtly poglebia¢ swoje kapitaty spoteczne i kulturowe (por.
Grotowska 2011).

Miejscy konsumenci kultury

Prezentowane tu podej$cie zaktada, iz na style zycia, zwlaszcza style miej-
skie — ktore realizowane sg z wykorzystaniem udogodnien miejskiego systemu
okazji, spoglada¢ nalezy z perspektywy ich funkcji segmentacyjnej, wyrazonej
w strategiach gromadzenia kapitatu kulturowego. W perspektywie tej funda-
mentalng kwestig jest uczestnictwo w kulturze, a szczeg6lnie w tych jej for-
mach, ktére udostepniane sg przez zinstytucjonalizowang oferte zawarta w mie;j-
skim systemie okazji. Tak rozumiane ,,miejskie” formy uczestnictwa w kulturze
(badz inaczej: uczestnictwa w kulturze miejskiej) maja szczegodlne znaczenie.
Po pierwsze aktywizujg do form konsumpcji, ktore sg istotne z punktu widze-
nia gospodarki miasta, po drugie — maja charakter uspoteczniajacy, stuzacy bu-
dowaniu kapitalow spotecznych. W ten sposéb indywidualne strategie groma-
dzenia kapitatu kulturowego wyrazone ,,miejskimi” stylami zycia bezposrednio
przektadaja si¢ na miejskie ozywienie.

W tabeli 3. zaprezentowane zostaly rozktady opisujace deklaracje respon-
dentoéw co do czgstosci korzystania z poszczegdlnych, objetych badaniem form
udostepniania kultury w miejskim systemie okazji.

Pierwszg rzeczg, ktora wynika z przedstawionych danych, jest generalnie ni-
ski poziom korzystania ze zinstytucjonalizowanych form kultury w miescie. Re-
gularnie (przynajmniej kilka razy w pétroczu) co czwarty mieszkaniec bierze
udziat w roznego rodzaju imprezach masowych i festynach. Nieco mniejsza po-
pularnoscia cieszy si¢ ,,chodzenie do kina”. Mniej wigcej co piaty respondent
deklarowat, ze do$¢ czesto uczestniczy — jako widz (kibic) — w zawodach spor-
towych. Najmniejszym zainteresowaniem cieszy si¢ wsrod objetych badaniem
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aktywno$¢ stuzaca samodzielnemu tworzeniu warto$ci artystycznych: prosump-
cja kultury, ktora polega na tworzeniu filmoéw, muzyki, obrazow itp. oraz kon-
sumpcja tzw. ,.kultury wysokiej” (teatr, opera, koncert muzyki powazne;j).

Tabela 3. Uczestnictwo w kulturze wroctawian w 2014 roku

Jak czesto, w ciggu ostatnich 12 miesie- Wecale Rzadziej Kilka razy Kilka razy
cy, Pani/Pan: w potroczu | w miesigcu

N % N % N % N %

A. Chodzi na koncerty muzyki rozryw-

. 1216 | 60,8 | 514 | 25,7 | 214 | 10,7 | 56 2,8
kowej

B..Chod21 na koncerty muzyki powaz- 1432 | 716 | 485 | 243 Q2 41 | 0.1

nej

C. Chodzi do kina 943 | 47,2 | 616 | 30,8 | 343 | 17,2 | 98 4,9
D. Korzysta z bibliotek 1297 | 64,9 | 462 | 23,1 | 177 | 8,9 64 32
E. Korzysta z mediatek 1507 | 75,4 | 382 | 19,1 | 104 5,2 7 0,4
F. Chodzi do teatru, opery 1400 | 70,0 | 486 | 243 | 99 5,0 15 0,8

G. Uczestniczy w imprezach masowych

. 768 | 38,4 | 728 | 36,4 | 403 | 20,2 | 101 | 5,1
muzycznych, festynach itp.

H. Uczestniczy w imprezach sporto-
wych (jako widz)

I. Odwiedza muzea, galerie, wernisaze | 1394 | 69,7 | 472 | 23,6 | 131 6,6 3 0,2

982 | 49,1 | 615 | 30,8 | 315 | 158 | &8 4,4

J. Uczestniczy w zajeciach w domu

kultury 1493 | 74,7 | 403 | 20,2 | 93 4,7 11 0,6

K. Odwiedza strony internetowe po-

e . 1426 | 71,3 | 418 | 20,9 | 112 | 56 | 44 2,2
$wigcone muzyce, sztuce, teatrowi itp.

L. Angazuje si¢ amatorsko w tworzenie

. . . 1645 | 82,3 | 288 | 14,4 | 65 33 2 0,1
muzyki, granie na instrumentach

M. Angazuje si¢ amatorsko w tworze-

. . , _ 1601 | 80,1 | 330 | 16,5 | 61 3,1 8 0,4
nie, przetwarzanie filmow, obrazow itp.

N. Dyskutuje ze znajomymi, rodzing

. S . 1343 | 67,2 | 452 | 22,6 | 165 83 | 40 2,0
o ofercie kulturalnej miasta wroctawia

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badaf Wroclawska Diagnoza Spoteczna 2014

Poszczegblne praktyki uczestnictwa w kulturze sa ze sobg wzajemnie po-
wigzane. Analiza podobienstw miedzy odpowiedziami udzielanymi przez re-
spondentdow na pytania dotyczace uczestnictwa w réznych formach aktywnosci
kulturalnej (hierarchiczna analiza skupien) pozwolita na wyréznienie czterech
zasadniczych wzoréw (sposobow) gromadzenia kapitalu kulturowego opartego
na udogodnieniach obecnych w miejskim systemie okazji.
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Rycina 1. Podobienstwa wzoréw uczestnictwa mieszkancow Wroctawia w kulturze
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Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan Wroclawska Diagnoza Spoteczna 2014

Pierwszy wzor odnosi si¢ do ,,rozrywki”: korzystania z takich udogodnien
jak koncerty rozrywkowe, kino, imprezy masowe i festyny oraz imprezy sporto-
we (w roli widza). Aktywnos$ci na tym polu obejmuja takze wyszukiwanie w In-
ternecie informacji o ofercie w tym zakresie. Drugi wzér obejmuje korzystanie
z ustug bibliotek i mediatek. Trzeci dotyczy konsumowania wartosci artystycz-
nych, uczestnictwa w tak zwanej kulturze wyzszej, organizowanej i udostgpnia-
nej w teatrach, operze, filharmonii oraz muzeach i galeriach. Okreslony zostanie
tutaj jako ,,sztuka”. W koncu ostatni wzor to ,,prosumpcja kultury”: r6znego ro-
dzaju wlasna aktywnos¢ artystyczna, obejmujgca takze korzystanie z ofert lokal-
nych centréw (doméw) kultury.

Nieco obok tej klasyfikacji znajduje si¢ zmienna dotyczaca ,,rozmoéw na te-
mat oferty kulturalnej miasta”. Najblizej jej do ostatniego z ujawnionych wzo-
réw. Mozna przypuszczacé, ze temat oferty kulturalnej najczesciej pojawia si¢
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w dyskusjach osob, ktore same parajg si¢ dzialalno$cia artystyczng — by¢ moze
dlatego, ze informuja swoich bliskich i znajomych o prezentacjach ich dokonan
w tym zakresie. Generalnie przyjg¢ mozna, ze bycie tworcg-amatorem implikuje
wigksze zainteresowanie wydarzeniami kulturalnymi.

Korzystajac z powyzszej klasyfikacji wyliczone zostaly zmienne, ktore opi-
suja intensywnos$¢ realizacji wyrdéznionych czterech wzoréw gromadzenia ka-
pitalu kulturowego. W celu wyliczenia wartosci tych wskaznikow zsumowano
przypisane warto$ciom kody liczbowe kazdej ze zmiennych zaliczonych do da-
nego wzoru, a nastepnie (dla uniknigcia zréznicowan spowodowanych réoznymi
liczbami zmiennych opisujacych kazdy ze wzoréw) rozktady tak wyliczonych
wskaznikoéw zostaly zestandaryzowane. W efekcie otrzymano cztery zmienne
pokazujace zréznicowanie realizowania okreslonych metod budowania kapitatu
kulturowego: opartego na rozrywce, na korzystaniu ze zbiorow bibliotek/media-
tek, na sztuce oraz na wlasnej aktywnosci artystycznej. Wartosci te sa wzgledne:
zmienne te maja $rednig warto$¢ rowna 0, a odchylenie standardowe wynosi 1.
Tym samym okre$lona warto$¢ zmiennej dla danej obserwacji lub kategorii nie
mowi o tym, czy wskaznik ten jest ,,wysoki” czy ,,niski”, ale o ile wyzszy lub
nizszy od przecietnej dla catej populacji objetej badaniem.

Tabela 4. Charakterystyka respondentdéw ze wzgledu na strategie uczestnictwa w kul-
turze

Kategoria respondentow

Wzory uczestnictwa w kulturze

1 — wypisa- 3 —czytel- |4 — rozryw-| 5 —kultu-

ni z kultury 2~ ambitni nicy kowi ralni
Wzér 1: rozrywka -0,76180 1,46368 0,18669 0,87566 0,27669
Wz6r 2: biblioteki/mediateki -0,53120 1,68437 1,55289 | -0,40335 | 0,28061
Wzor 3: sztuka -0,51529 1,59673 0,01037 | -0,26717 1,60369

Wzor 4: tworczo$¢ artystyczna
(prosumpcja kultury)

Udzial w populacji 46% 6% 13% 23% 12%

-0,40856 | 2,58016 | 0,02360 | -0,02370 | 0,20958

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych z badan Wroctawska Diagnoza Spoteczna 2014

Zmienne te staly si¢ podstawa zbudowania typologii (kategoryzacji) respon-
dentow: segmentow, ktore rdéznig mieszkancow ze wzgledu na praktykowane
sposoby uczestnictwa w kulturze, to jest realizowane strategie gromadzenia
kapitatu kulturowego opartego na ofercie miasta. W tym celu przeprowadzo-
na zostata analiza statystyczna skupien metoda k-§rednich. Tabela 4 prezentuje
charakterystyki poszczegolnych kategorii: §rednie warto$ci wskaznika, ktore in-
formuja, jak bardzo dany typ kontaktu z kulturg odbiega od (réwnej 0) $redniej
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dla ogéhu mieszkancow Wroctawia. Im wigksza warto§¢ wskaznika, tym wiek-
sza intensywnosc¢ praktyk opisanych danym wzorem uczestnictwa w kulturze.

Pierwsza kategoria to osoby, ktore nie uczestniczg w kulturze: nie gromadza
kapitatéw kulturowych opartych na instytucjach miejskiego systemu okazji. Na-
lezy zaznaczyc¢, iz ,,nieuczestniczenie” w Kulturze jest tutaj zrelatywizowane do
objetych badaniem form partycypacji, odnoszacych si¢ do gléwnie do tzw. in-
stytucji kultury. Oznacza to, iz badane osoby mogg realizowac jakiej$ inne, nie-
uwzglednione w pomiarze, wzory kulturowe (por. Bachoérz i in. 2014). Kategoria
ta obejmuje osoby nie tyle catkowicie wylaczone z kultury, ile takze tych, kto-
rzy z badanych form korzystaja w sposob incydentalny. W kazdym razie poziom
uczestnictwa, w kazdym z wyrdznionych wzordéw, jest istotnie nizszy niz w po-
zostatych typach, dla tej kategorii wszystkie wskazniki lokujg si¢ znacznie po-
nizej $redniej. Jest to najliczniejsza kategoria respondentow: obejmowata 46%
uczestniczacych w badaniach. Okres$lona zostanie jako ,,wypisani z kultury”.

Ich przeciwienstwo stanowi druga kategoria. Sg to osoby ,,pozytywnie” wy-
rozniajace si¢ w kazdym z wyroznionych wzoréow gromadzenia kapitatoéw kultu-
rowych (swoisci ,,wszystkozercy”) (zob. Peterson i Kern 1996; Cebula 2013Db).
Szczegoblnie silnie charakteryzuje ich aktywno$¢ w prowadzeniu wlasnej dzia-
falnosci tworczej — dane wskazuja, ze to niemal wylgcznie oni sg ,,prosumenta-
mi kultury”. Jest to tez najmniej liczna kategoria mieszkancow: obejmuje nieco
ponad 6% respondentow. Realizujacy taka strategi¢ gromadzenia kapitatow kul-
turowych okresleni zostali jako ,,ambitni”.

Trzecia kategoria to osoby korzystajace z bibliotek/mediatek. Nie roznig
si¢ od ogotu mieszkancéw pod wzgledem prosumpcji kultury ani aktywnosci
w recepcji sztuki (kultury wysokiej). Natomiast wskaznik opisujacy aktywno$é
w dziedzinie rozrywki jest nieco wyzszy niz srednia dla ogotu mieszkancow. Do
kategorii ,,czytelnikow” nalezy niespelna 13% respondentow.

Kolejny typ to osoby zorientowane przede wszystkim na rozrywke. Rzadziej
niz inni korzystaja z instytucji kultury takich jako teatry, opera, filharmonia czy
muzea i galerie, trudno tez ich spotka¢ wsrdd klientow bibliotek i mediatek. Do
kategorii ,,rozrywkowych” zalicza si¢ prawie co czwarty objety badaniem (23%
respondentow).

Ostatnia, pigta kategoria respondentow nazwana ,.kulturalni”. Sa to bywal-
cy miejskich instytucji kultury (teatréw, filharmonii, muzeow, galerii itp.) —
wskaznik ich zaangazowania w realizacj¢ tego wzoru gromadzenia kapitatow
kulturowych jest nawet wyzszy niz w kategorii ,,ambitnych”. Jednocze$nie nie-
co intensywniej niz ogdét mieszkancoéw realizujg pozostale wzory uczestnictwa
w kulturze: przez rozrywke, korzystanie z bibliotek oraz prosumpcj¢. Ten typ
obejmowat 12% respondentow.

Zidentyfikowane strategie gromadzenia kapitaléw kulturowych sa silnie po-
wigzane z cechami spoleczno-demograficznymi. W tabeli 5. przedstawiono
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rozktady wieku, plci, samooceny statusu spotecznego, oceny sytuacji ekonomicz-
nej oraz wyksztatcenia wzgledem wyréznionych typoéw konsumentow kultury.

Tabela 5. Cechy spoleczno-demograficzne uczestnikow kultury

Strategia gromadzenia kapitatu Wypisani| Ambitni |Czytel- |Rozryw- |Kultu-
kulturowe 20: z kultury IliCy kowi ralni
N
0, 0, V) 0, 0,
% % % % % (100%)
Ogolem 46,1 6.4 126 | 229 122 | 2000
15— 24 lata 22.1 15,2 14,7 41,0 6,9 217
25 — 44 lat 39,1 7,4 10,6 30,5 12,3 770
Wiek
45 —64 lata 53,5 47 12,1 16,8 12,9 680
65 — 80 lata 62,5 1,8 16,5 5,7 13,5 333
kobieta 48,3 7,0 14,6 17,6 12,5 1078
Ple¢
mezczyzna 43,4 5,7 10,2 29,0 11,7 922
niski 68,3 0,7 10,1 15,7 5,2 268
Status przecietny 466 | 50 | 123 | 245 | 116 | 1425
spoteczny
wysoki 241 | 17,9 160 | 215 | 205 | 307
Zyjemy bardzo biednie | ¢y ¢ | g 82 | 176 | 77 | 376
Ocena i skromnie
sytacii |7viemy érednio 49,1 4,1 128 | 242 97 | 1172
ekonomicz-
nej Zyjemy dobrze i bardzo| 226 | 16,2 155 | 237 | 2201 | 452
dobrze
podstawowe i niepelne 81,4 0.0 14,0 23 23 43
podstawowe
gimnazjalne 23,5 14,7 8,8 47,1 5,9 34
zasadnicze zawodowe 583 33 10.3 19.9 83 448
(szkota zawodowa)
Wyksztal. ~ [$rednie zawodowe/ 50,7 2.4 12 | 244 11,2 536
. techniczne
cenie
srednie og6lnoksztat- 404 10,9 175 234 7.8 411
cace
wyzsze licencjackie 365 | 145 | 11,0 | 215 | 165 | 200
(W tym inzynierskie)
wyzsze magisterskie 32,3 6,4 128 | 247 | 238 | 328
i rbwnowazne

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan Wroclawska Diagnoza Spoteczna 2014
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Ujawnione rozklady wskazuja na wyrazne zréznicowania sposobow uczest-
nictwa w kulturze ze wzglgdu na wiek. Korzystanie ze zinstytucjonalizowanych,
obecnych w przestrzeni miejskiej udogodnien partycypacji w kulturze maleje
z wiekiem. Wérdd najmlodszych respondentow (15-24 lata) odsetek zakwali-
fikowanych do kategorii ,,wypisani z kultury” wynosit 22%, by rosna¢ az do
ponad 60% ws$rod senioréw (0séb w wieku 65-80 lat). Odwrotnie rzecz ma si¢
w przypadku kategorii ,,ambitnych” (stanowia oni 15% najmtodszych respon-
dentow 1 tylko 2% najstarszych) oraz ,,rozrywkowych” (odpowiednio: 41%
i1 6%). Trudno jednak rozstrzygna¢, czy zaobserwowane prawidlowosci sg efek-
tem dojrzewania (tj. zmiany strategii uczestnictwa w kulturze w ramach cyklu
zycia), czy tez sg poklosiem przemian pokoleniowych, np. tego, iz miodsi sg
bardziej ,,wszystkozerni”, prosumpcyjni i rozrywkowi, a starsi bardziej przy-
wigzani do kultury prawomocne;j (teatr, opera, filharmonia).

Bardzo wyraznie widoczny jest zwigzek omawianych typow uczestnictwa
w kulturze ze zmiennymi stratyfikacyjnymi, takimi jak subiektywna ocena sta-
tusu, ocena sytuacji ekonomicznej i wyksztatcenie. Uwiarygodnia to teze, iz
uczestnictwo w kulturze wiaze si¢ ze spotecznymi nier6wnos$ciami, miejscem
zajmowanym w przestrzeni spolecznej. Zgodnie z przyjeta interpretacja uczest-
nictwo w kulturze ma charakter kapitatowy (wiaze si¢ z reprodukcja struktury
spotecznej i akumulacjg szans i przewag, a takze dominacjg symboliczng). Im
nizej oceniany jest osiggniety status, tym czgstsze ,,wypisanie z kultury”, a im
wyzej, tym czestsza przynalezno$¢ do segmentu ,,ambitnych” i ,,czytelnikow”
i ,.kulturalnych”. Identyczne zaleznosci dotyczg zmiennej ,,ocena sytuacji eko-
nomicznej”. Wérdd deklarujacych, iz ,,zyje im si¢ dobrze i bardzo dobrze” odno-
towano najwigkszy udzial kategorii ,,prokulturowych”: ambitnych, czytelnikow
i kulturalnych. Kategoria ,,rozrywkowych” czesciej korespondowata z przecigt-
nym statusem respondenta.

Istotnym czynnikiem réznicujacym sposob uczestnictwa w kulturze jest wy-
ksztatcenie. Niskie kapitaty kulturowe, wyrazone kréotka kariera edukacyjna,
prowadza do wylaczenia z aktywnego korzystania z oferty miejskiej kultury.
Znamienne, ze w$rod 0sob z najnizszym wyksztatlceniem — podstawowym lub
niepelnym podstawowym — 81,4% nalezy do kategorii ,,wypisanych z kultury”.
Wisréd osob z wyksztatceniem wyzszym (licencjackim lub magisterskim) ka-
tegoria ta obejmowala mniej wigcej co trzeciego respondenta. Z drugiej stro-
ny im wyzsze wyksztatcenie, tym (generalnie rzecz biorac) wickszy udziat
0so0b aktywnie korzystajacych z oferty kultury wysokiej. Na tym tle szczegol-
nie interesujgco prezentuje si¢ kategoria respondentow z wyksztatceniem gim-
nazjalnym. Niemal potowa z nich prezentuje ,,rozrywkowy” model uczestnic-
twa w kulturze. Wyzszy niz wérdd pozostalych respondentdéw jest takze udziat
z wyksztalceniem gimnazjalnym wsrod ,,ambitnych”. Rozklad taki jest jednak
determinowany nie tyle wyksztatceniem, ile wiekiem: do omawianej kategorii
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wyksztalcenia nalezaly przede wszystkim osoby mtode, kontynuujace kariery
edukacyjne w szkotach srednich. Takie osoby przede wszystkim rozwijajg swo-
je zainteresowania kulturalne poprzez proby wlasnej tworczosci artystycznej,
ze wzgledu na budzet czasu wolnego i styl zycia czeSciej tez korzystaja z oferty
rozrywkowej organizowanej w przestrzeni miasta.

Przestrzenny aspekt uczestnictwa w kulturze

Ostatnim podejmowanym w tym rozdziale zagadnieniem jest pytanie, kto
(jakie kategorie konsumentow kultury) korzysta z poszczegdlnych, opisanych
wczesniej, przestrzeni (uktadéw) konsumpcji czasu wolnego? W analizie wyko-
rzystano metodg¢ regresji logistycznej. Zmienng predykowang bylo ,,wlaczenie”
w okres§lony rodzaj przestrzeni konsumpcji. Zmienne te zostaly zdychotomizo-
wane: respondentow podzielono na dwie kategorie — tych, ktorzy ,,wlaczaja” si¢
w dane uktady/przestrzenie bardziej niz ogédt ankietowanych oraz tych, ktérych
intensywno$¢ uzytkowania okreslonych uktadéw spoleczno-przestrzennych jest
mniejsza. Zmiennymi predykujacymi (niezaleznymi) byla przynaleznos¢ do
okreslonej kategorii uczestnictwa w kulturze. Dodatkowo model korygowany
byt ze wzgledu na zmienne demograficzne: pte¢, wyksztalcenie, wiek oraz do-
chod. W tabeli 6 zamieszczono wspotczynniki odds-ratio, ktore pokazujg, ile
razy bardziej lub mniej intensywnie poszczegolne kategorie respondentow akty-
wizuja si¢ w danych uktadach/przestrzeniach konsumpcji czasu wolnego. W ze-
stawieniu, pod warto$ciami OR, podano takze granice 95% przedziatow ufnosci.
Dzigki temu oszacowa¢ mozna statystyczng istotno$¢ raportowanych para-
metrow. Wartos$cia referencyjng — ta, ktdra stanowi podstawe poréwnan — jest
udziat kategorii ,,wypisanych z kultury”.

Zauwazy¢ nalezy, iz poszczeg6lne przestrzenie konsumpcji czasu wolnego
sg intensywniej (czgsciej i w szerszym zakresie) uzytkowane przez osoby, ktore
zorientowane s3 na budowanie kapitatéw kulturowych, przy czym obrana strate-
gia (realizowany wzor/sposob gromadzenia tego rodzaju kapitatéw) ma tu zna-
czenie drugorzedne. Uczestnictwo w miejskim systemie okazji jest 23-krotnie
wicksze (odnoszac do ,,wypisanych z kultury”) w kategorii ,,ambitnych”, ponad
6 razy w przypadku zorientowanych na rozrywke i na korzystanie z kultury wy-
sokiej oraz blisko czterokrotnie wsrdd ,,czytelnikdw”.

Wyniki wskazuja, iz w obszar miejskiego systemu konsumpcji, ktory okre-
slony zostat jako ,,enklawy wspolnot”, angazuja si¢ przede wszystkim ,,ambit-
ni” i ,kulturalni”, a wiec te kategorie, ktore sa szczeg6lnie wrazliwe na sztu-
ke 1 dziatalnos$¢ artystyczna. Koincydencja taka moze sugerowaé, iz wiasnie
dziatalno$¢ artystyczna, sztuka jest ,,wypychana” na margines miejskiego sys-
temu okazji. Doktadniej mowiac: istnieje drugi, pozainstytucjonalny, obieg
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dobr kulturowych, dla ktérego nie ma miejsca w miejskich instytucjach kultury.
Z drugiej strony fakt, iz osoby o najwigkszym wyposazeniu kulturowym najin-
tensywniej angazuja si¢ w miejski system okazji sugeruje, iz przestrzen miejska
nie jest dobrem réwno dostgpnym dla kazdego. ,,Bycie w miescie” wigze si¢
z nierdéwnos$ciami, zarowno w zakresie kompetencji uczestnictwa i dyspozycji
do realizowania konsumpcyjnych wzoréw (tych zwigzanych z kulturg wspol-
czesng w jej aspekcie ,,rozrywki”, ,,wrazen”, ,,indywidualizmu”, ,,aktywnosci”),
jak 1 posiadanych zasobow materialnych.

Tabela 6. Zalezno$¢ migdzy korzystaniem z uktadéw/przestrzeni konsumpcji czasu
wolnego a kategoriami konsumentow kultury (ilorazy szans uzyskane w re-
gresji logistycznej)

Miejski s?/.stem Enkl,awy Oazy an.tymlej- Przestrzeme Za ostrokolem
okazji wspolnot skie potprywatne

f:éplsam zkul- | 6 (ref) 1.0 (ref) 1.0 (ref.) 1.0 (ref.) 1.0 (ref.)
Ambitni 22,96 11,53 6,26 1,36 1,71
:OR (95% PU) | (11,11-47,43) | (6,55-20,30) | (3,76-10,44) | (0,86-2,16) (1,09-2,70)
Czytelnicy 3,93 1,21 4,07 1,56 1,24
:OR (95% PU) | (2,60-5,96) (0,82-1,77) (2,78-5,96) (1,08-2,26) (0,86-1,78)
Rozrywkowi 6,06 1,06 2,03 1,12 2,05
:OR (95% PU) | (4,37-8,40) (0,78-1,44) (1,52-2,79) (0,85-1,49) (1,53-2,74)
Kulturalni 6,31 2,67 2,25 1,29 1,63
:OR (95% PU) | (4,17-9,55) (1,85-3,84) (1,57-3,22) (0,90-1,84) (1,14-2,33)

Modele korygowane przez wiek, poziom wyksztalcenia, pte¢, deklarowany dochod.
Zalezno$ci statystycznie istotne zostaty wythuszczone.
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan Wroctawska Diagnoza Spoteczna 2014

Zauwazy¢ nalezy takze, iz to osoby aktywnie podazajace za kapitatami kul-
turowymi w wickszym stopniu poszukuja alternatywnych (wobec miegjskiego
Hgwaru”) uktadow konsumpcji w postaci ,,antymiejskich oaz”. W tym sensie
przestrzenie parkow, skwerdw oraz lokacje, w ktore udaja si¢ wroctawianie wy-
jezdzajac z miasta, takze paradoksalnie sg miejscami kulturotwdrczymi, a nawet
miastotworczymi. Sa przestrzeniami, w ktorych aktywni mieszkancy realizuja
miejskie sposoby zycia, cho¢ miejsko$¢ w tym wypadku dotyczy ucieczki od
miegjskiego ,,pulsowania”.

Strategie spedzania czasu wolnego, ktore ograniczajg si¢ do przestrzeni pot-
prywatnych, przede wszystkim obejmowaty typ ,,czytelnikow”. Z kolei ,,za
ostrokotem” relatywnie czesciej niz inni chowali si¢ realizujgcy model uczest-
nictwa w kulturze okreslony jako ,,rozrywkowy”. W ich przypadku mozemy
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mowi¢ o dualizmie stylu zycia: z jednej strony angazuja si¢ w intensywne do-
znania w otwartych przestrzeniach, a z drugiej strony nieobcy jest im odpoczy-
nek (ktory takze wigza¢ mozna z konsumpcjg dobr kulturowych) w zaciszu do-
mowym. Podobne, cho¢ w nieco mniejszym stopniu, zalezno$ci zaobserwowano
w przypadku kategorii ,,ambitnych” oraz , kulturalnych”.

Na koniec nalezy podkresli¢ jeszcze jedna rzecz: poddane analizie modele
regresji logistycznej ujawnity wzglednie niewielki wptyw tradycyjnych spotecz-
no-demograficznych zmiennych opisujacych potozenie spoteczne na uzytko-
wanie roznych przestrzeni konsumpcji. Duzo wazniejsze sa zmienne kulturowe
(cho¢ te, jak wskazywano, zakorzenione sg w strukturze spotecznej). Posrednio
$wiadczy to o rosnacej roli nowych ptaszczyzn, na ktorych krystalizujg si¢ po-
dziaty spoteczne?. Osig tych podzialow jest kulturowy stosunek do kwestii kon-
sumpcji. W tej perspektywie statusy i tozsamosci spoteczne oparte na kapita-
le kulturowym i symbolicznym staja si¢ gléwnymi czynnikami pozwalajacymi
kompetentnie wyjasnia¢ problematyke wspotczesnej kwestii miejskie;.

Zakonczenie

Analizy dotyczace zroznicowania form konsumpcji we wspolczesnym mie-
$cie dotykajg zagadnienia polityki miejskosci. W prezentowanej tu perspekty-
wie polityka rozwoju miasta staje si¢ polityka wzmacniania rezimu konsump-
cjonizmu poprzez wspieranie okreslonych modeli konsumowania. W rezultacie
tworzy sie podziat na ,,miejskie” i ,,niemiejskie” wzory konsumpcji, ktére po-
wigzane s3 z miejskimi i niemiejskimi sposobami zycia.

Miejski system okazji profilowany jest gtownie pod oczekiwania tej katego-
rii mieszkancow, ktérzy najintensywniej budujg swoje kapitaty kulturowe (np.
tych, ktorzy w przywotanych badaniach wroctawskich okreslono jako ,,ambit-
nych”). Przypominajg oni typ konsumenta postmodernistycznego: wszechstron-
nego i taczacego intensywna konsumpcje kultury z dziatalnoscia wytworcza
(mozemy okresli¢ ich mianem prosumentéw). Zarazem jednak nie wszyscy ob-
jeci badaniami mieszkancy Wroctawia z rownym zaangazowaniem korzystali
z miejskiego systemu okazji. Obok kategorii ,,wypisanych z kultury”, skupiaja-
cych zazwyczaj jednostki lokujace si¢ na nizszych szczeblach drabiny stratyfi-
kacyjnej, dostrzec mozna tych, ktérzy dysponujac pewnymi zasobami kapitatu
kulturowego poszukiwali alternatywnych dla konsumpcjonizmu i kultury komer-
cyjnej stylow zycia. Wypychani z miejskiego systemu okazji szukali sprzyjaja-
cych dla ich wzoré6w konsumowania przestrzeni: enklaw wspolnot tworzonych

2W tym duchu pojawiajg si¢ nowe modele klas, ktore w wigkszej mierze uwzgledniajg
aspekt kultury i stylu zycia (por. Savage i in. 2013).
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w przestrzeniach publicznych i quasi-publicznych (jak ko$cioly, ogrodki dziat-
kowe itp.) oraz przestrzeni potprywatnych, w ktorych mogli pielegnowaé wie-
zi przyjacielskie i1 rodzinne. Prowadzi to do wniosku, ze istnieje spora frakcja
wroctawian, ktorzy mimo ze nie chca wylaczac si¢ ze spolecznego zycia miasta,
nie znajdujg jednoczeénie w jego ofercie (zinstytucjonalizowanej i komercyjnej)
przestrzeni adekwatnych dla realizacji swoich wzoréw konsumpcji. Brakuje ofer-
ty dla konsumentéw zorientowanych kolektywistycznie, nastawionych na dziata-
nia wspdlnototwdrcze. Rynek (ale tez i miejska polityka) zdaje si¢ zaktada¢, iz
konsumentami sa tylko osoby mtode, poszukujace przelotnych kontaktow i no-
wych doznan. Co istotne, opisywane tu wykluczenie dotyczy takze konsumpcji
sztuki, ktéra w coraz wigkszym zakresie dokonywana jest w instytucjach reli-
gijnych, ale tez w przestrzeniach prywatnych®. W tym wzgledzie rozwodj miasta
(W jego wersji ,,maszyny rozrywki”) faworyzuje raczej wybrane kategorie spo-
leczne, a szerzej: okres$lone, nastawione na aktywna konsumpcje, typy praktyk.
Podtrzymywanie i realizacja alternatywnych wobec konsumpcjonizmu stylow
zycia, a zatem i zwigzanych z nimi okre$lonych rodzajow potrzeb, staje si¢ kwe-
stig prywatna, wylaczana poza domen¢ spraw publicznych, problemow spolecz-
nych i tym samym — poza gtéwny nurt realizowanej polityki miejskie;.
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Cultural Participation and Use of the City. On Cultural Capitals
and Diversity of Lifestyles of City Dwellers

Summary

The article addresses the problem of relations between the organisation of urban
space and the ways of life recognised in terms of consumption patterns. In the
consumption society, these patterns may be defined as the individual strategies of
cultural capital accumulation. They play the pivotal role in personal identity building
and serve to maintain and communicate social status. Consumption becomes also a key
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driving force of urban resurgence. Urban system organises capabilities and provides
the resources for consumption, and consequently, for implementation of specific
ways of life. In this approach the urban space becomes the arena of competition of
different consumer orientations. The results of sociological survey research realised
in Wroctaw uncovered five general categories of urban residents, distinguished on the
basis of intensity and modes of cultural participation. Concomitant analysis of leisure
time practices allowed us to identify five types of urban settings which organize and
accomodate the specific forms of leisure consumption. The findings suggest that the
way of urban space production and organization favours some categories of residents:
those who are more oriented towards post-modern, individualistic and commercialized
culture.

Key words: consumption; lifestyles; cultural capital; urban space; urban resurgence;
urban policy.





