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~ CODZIENNOSC JAKO ATRAKCJA TURYSTYCZNA
W DOSWIADCZENIU TURYSTOW NISZOWYCH DO BYEEGO ZSRR

Zdroworozsadkowo turystyke postrzega sie cze¢sto jako ucieczke od rutyny
i codziennosci. Turysta dazy do uwolnienia si¢ od regularnie wykonywanych
czynno$ci oraz scenerii i ludzi otaczajacych go na co dzien. Czy i w jakim znacze-
niu codzienno$é moze zatem stanowi¢ rodzaj atrakcji turystyczne;j? Jaka i czyja
jest to codzienno$¢? Jaka jest rola codziennoséci w do$wiadczeniu turystycz-
nym? Czy fascynacja codzienno$cia jest jedng z cech definiujacych turystyke
alternatywa, ktérej podmiot buduje swoja tozsamos$¢ na zasadzie kontrastu
wobec turysty masowego? Chcialabym pokusi¢ sie¢ o prébe odpowiedzi na te
pytania, postugujac sie materialami z badan turystyki niszowej z Polski do
krajéw bylego ZSRR.

TURYSTYKA ALTERNATYWNA

Od lat osiemdziesiatych XX wieku w badaniach spotecznych i kulturowych
roénie zainteresowanie wszystkimi nurtami turystyki, ktére buduja swoja toz-
samos$¢ na opozycji wobec turystyki masowej. Zwrot w strone ,,innej” turystyki
zauwazalny jest zaréwno na poziomie podmiotéw indywidualnych, uprawiaja-
cych te rodzaje turystyki, jak i na poziomie podmiotéw instytucjonalnych opra-
cowujacych strategie sprzedazy coraz to nowych rodzajéow ustug turystycznych
(Podemski 2005; por. Saryusz-Wolska 2010, s. 63).

W badaniach spotecznych funkcjonuje pojecie turystyki niszowej,
utworzone przez analogie do pojecia marketingu niszowego. Oparte jest ono
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na zalozeniu, ze istnieja grupy ludzi potencjalnie zainteresowanych ,,inng” tu-
rystyka oraz ze ,,opakowanie” oferty turystyki niszowej powinno sprosta¢ ich
oczekiwaniom (Novelli 2005).

Innym pojeciem pozwalajacym opisywaé podrézowanie odmienne od tu-
rystyki masowej jest turystyka alternatywna. Obok podkreslania malej
skali zjawiska istotne sa tu takze komponenty kontaktu z lokalnymi miesz-
kanicami i $wiadomego podejscia turystéw zaréwno do $rodowiska kulturo-
wego, jak i naturalnego. Turystyka alternatywna byla pomy$lana przez orga-
nizacje migdzynarodowe zajmujace si¢ planowaniem, badaniem i oceng skut-
kow turystyki — na przykiad Swiatowa Organizacje Turystyczng (World To-
urism Organisation, WTO) oraz World Travel and Tourism Council (WTTC)
— jako sposob na wspieranie rozwoju krajéw Trzeciego Swiata. Pojecie tury-
styki alternatywnej powstalo pod dosé¢ silnym wplywem popularnych w la-
tach 1980-1990 koncepcji zréwnowazonego rozwoju, w ktérych turystyke
przedstawiano jako istotny czynnik ekonomiczny, mogacy przyczynié¢ sie do
rozwoju krajéw Trzeciego Swiata i zwiekszenia dobrobytu ich mieszkafncow.
Tak okreslone projekty turystyki alternatywnej mimo szlachetnych intencji
wpisuja sie jednak w postkolonialng logike i powielajg hierarchiczny podziat
$wiata na regiony, ktére sa ,zwiedzane” (i ktére sg wyzyskiwane), oraz ta-
kie, z ktérych ,wyjezdza si¢ na zwiedzanie” (Mowforth, Munt 2003). Cho¢
turystyka alternatywna jest zjawiskiem heterogenicznym!, podzial na zwie-
dzajacych i zwiedzanych nie traci hierarchizujacych senséw (nawet w tym
samym kraju, czy pomimo strategii oporu ze strony ,zwiedzanych”, por.
Boissevain 1996). Logika znajdywania miejsc, w ktoérych moze sie odby-
wac turystyka alternatywna, jest logika kierowania ku heterotopiom i uto-
piom opisanym w eseju Foucaulta pt. Of Other Spaces (1986; por. David-
son 2005).

Wsréd ,,innych” turystow mozna tez odnalez¢ figure turysty nie tylko da-
zacego do wyjscia poza ,banke srodowiskowa”, ale takze traktujacego sama
podroz jako zabawe i symulacje. John Urry (1995) nazywa go postturysta.
Nie poszukuje on autentycznosci, wie, ze cala turystyka jest gra pozoréw. Jest
przygotowany na nieautentyczne przedstawienia i wielorakie ich interpretacje.
Jednoczesdnie utrzymanie tej refleksyjnosci poprzez cate spektrum doswiad-
czen turystycznych jest rodzajem postawy-typu idealnego, moze by¢ albo mo-
mentem w do$wiadczeniu turystycznym jednostki, albo stadium w rozwoju
danego typu turystyki niszowej. Refleksyjnos$¢ ustawicznie podlega komodyfi-
kacji w przemysle turystycznym.

1 Przyktadowymi rodzajami ,innych” turystéw sa poszukiwacze wtasnych korzeni (ancestry
tourists), turysci chcacy odwiedzi¢ miejsca dziatan wojennych i ludobéjstwa (dark tourists), backpac-
kersi, tury$ci kulinarni — odwiedzajacy stynne restauracje lub miejsca produkgji specjaléw gastro-
nomicznych (gastronomic tourists), turysci zainteresowani samymi $rodkami transportu (transport
tourists) itd. zob. Novelli 2005, s. ix-x; Jarecka 2010; Nacher 2010.
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Wiekszo$¢ badan nad postturystyka, antyturystyka, turystyka alternatywna,
turystyka niszowa w sposob bardziej lub mniej bezposredni odwotuje si¢ do ka-
tegorii klasy spotecznej, pragnienie ucieczki od turystyki masowej jest wigzane
z aspiracjami nowej klasy $redniej: ludzi wyksztalconych, pracujacych jako spe-
cjalisci lub w wolnych zawodach i wyznajacych wartoéci postmaterialne (por.
Featherstone 1991; Bourdieu 2005; Betz 1992). Podroze do dalekich ladéw sg
w centrum tozsamosci tej klasy (Desforges 1998, s. 191). W poswieconych tu-
rystyce alternatywnej badaniach kanadyjskiej antropolog Julii Harrison (2003)
wszyscy rozmoéwcy nalezeli do tak okreslonej nowej klasy $redniej, a ich anty-
materializm znajdowal odzwierciedlenie w sposobie podrézowania: wyjezdzali
czesto i daleko, bez wydatkéw ponad stan, ale i bez zbednych obciazen (un-
wanted hardships).

~Wydaje sig, ze ich pragnienie autentyczno$ci kulturowej wynika z uznania faktu,
iz kulturowe zubozenie jest nieuniknionym skutkiem ubocznym sukcesu eko-
nomicznego i $wiatowej dominacji, a zarazem wzmacnia poczucie wyzszosci
spotecznej [turysty nad tubylcem, turysty alternatywnego nad turystami maso-
wymi — A.H.]. Cho¢ taniec woodoo milo jest obejrzeé, wazne, zeby wszystko
bylto pod kontrola i Zeby nic nie przeszkodzilo w bezpiecznym powrocie do wia-
snego domu na przedmiesciach w kilka dni pdzniej” (Greenwood 1989, s. 184).

Dla rozméwcoéw Harrison w podrézy istotne bylo samo doswiadczenie,
ktore czesto bylo estetyzowane (2003, s. 10; por. Featherstone 1996). W do-
$wiadczeniu podrézy nowej klasy Sredniej estetyka laczy sie takze z etyka,
przedstawiciele tej klasy w podrézy realizujg ,,obsesyjne dazenie do tego, by
ich gusta sprawdzily sie jako majace autentyczna warto$¢” (Munt 1994, s. 108-
-109). Wedlug Iana Munta (1994, s. 120), konstruowanie do$wiadczen z po-
drézy jako autentycznych sluzy umacnianiu wlasnego poczucia moralnej wyz-
szosci, potwierdzaniu stylu Zycia i priorytetow zyciowych przedstawicieli no-
wej klasy $redniej. Budowanie wlasnej pozycji spotecznej poprzez turystyke
jest wpisane w kontekst szerszych zmian modernizacyjnych, prowadzacych do
powstawania na przykliad , kultury indywidualizmu”, w ktérej jednostce nadaje
sie status gléwnego podmiotu politycznego i tym samym czyni si¢ ja odpowie-
dzialng za wiasne sukcesy i niepowodzenia (Jacyno 2007). W pdznej nowocze-
snosci skupienie na jednostce odpowiedzialnosci spotecznej i politycznej jest
cze$cia polityki zycia (Giddens 2001).

Oprécz konkretnohistorycznych senséw przeciwstawiania sie turystyce ma-
sowej, bedacych wypadkowg proceséw indywidualizacji charakterystycznych
dla pdznej nowoczesnosci, wylonienia sie nowej klasy $redniej, projektow
zrbwnowazonego rozwoju czy ekspansji przemyslu turystycznego, istnieja
takze ponadczasowe sensy kulturowe pietnujace turystyke jako taka: ,[...]
stowo «turysta» niemal zaraz po pojawieniu sie na poczatku XIX wieku, za-
czeto mie¢ negatywne odcienie znaczeniowe, a demokratyzacja podrézy nadala
mu jeszcze wiekszy tadunek irytacji i pogardy” (Lofgren 1999, s. 262). Juz
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wowczas masowos$C i przyspieszenie tempa podrézowania w wyniku rozwoju

kolei zelaznych wywotywaty nie tylko podziw, lecz takze irytacje:
,Sciéniety w wagonie, zanumerowany jak rzecz, ktora z miejsca w miejsce mniej
wiecej calg przewiez¢ si¢ obowiazano, jedzie krol stworzenia zdegradowany do
roli ttumoka, ledwie $miejac spojrze¢ przez okno. Jest to juz nie podréz, ale
proste przenoszenie si¢ z miejsca na miejsce, ktére w przysztosci powinno by¢
ulepszone przy pomocy chloroformu. Ludzi bedzie si¢ usypia¢, administracja
kolei naladuje nimi wagony, a wedle kartek poprzylepianych na czole wydawa¢
ich beda po stacjach [...]” (Jézef Ignacy Kraszewski, Kartki z podrézy 1858-1864,
Warszawa 1977, t. 1, s. 31; cyt. za: Burkot 1988, s. 381).

Dazenie do odréznienia sie od turysty masowego i od turystyki jako takiej
stanowi zatem jeden z zasadniczych senséw kultury podrézowania. Turysta al-
ternatywny poszukuje wzoru odkrywania innosci poza egzotyka i poza spojrze-
niem turystycznym, w praktykach takich postaci jak misjonarz, zwiadowca czy
antropolog. Wbrew oczywistym réznicom oraz mimo oczywistych dzi$ ciem-
nych stron te sposoby podrézowania sa mu milsze jako wzér podréznika niz
turysta masowy. To tez powoduje, ze nazywa siebie nie turysta, lecz podrézni-
kiem, a swojg przygode — podro6za czy wyprawa (O’Reilly 2005). Jak zauwazyt
James Clifford we wstepie do ksiazki Routes, stowo ,,podréz”, choé obarczone
konkretnohistorycznym bagazem postkolonialnych odniesien, jest jednak naj-
pojemniejszym sposrod okreslen stuzacych do opisywania przemieszczania sie
we wspodlczesnym $wiecie (Clifford 1997)2. Z wieloznacznosci tego pojecia
chce korzysta¢ turysta alternatywny.

Skoro egzotyka i niecodziennos¢ staly sie chlebem powszednim turystyki
masowej, codzienno$¢ jawi sie jako naturalny przedmiot zainteresowan tury-
styki alternatywnej, chociaz i w codziennoéci kryje sie mozliwo$¢ podstepu —
moze ona sie okaza¢ inscenizacjg zaaranzowang specjalnie dla turystéw (por.
MacCannell 2002). Wobec tego w do$wiadczaniu codzienno$ci przez turystéw
alternatywnych kluczowa staje sie jej prawdziwo$¢ czy autentycznosc.

SENSY AUTENTYCZNOSCI W TURYSTYCE

Kategoria autentycznosci powszechnie wystepuje w analizach turystyki
wspolczesnej. Jedno z najszerzej znanych ujeé¢ autentycznosci w kontek$cie
turystyki nalezy do Deana MacCannella (2002), ktéry wyréznia che¢ doswiad-
czenia autentycznosci jako jedng z podstawowych motywacji turysty, wskazujac
jednoczesnie, ze turysta po wielekro¢ jest skazany na autentyzm inscenizowany.

2 W perspektywie socjologii mobilnoséci (Urry 2009) mobilno$¢ jest bardziej pojemnym wy-
razeniem niz podrdz, jednak socjologiczne pojecie ,mobilno$¢” — podobnie jak czgsto uzywane
w filozofii postmodernistycznej pojecie ,,nomadyzm” — maskuje, zdaniem Clifforda (1997, s. 39),
istotne hierarchiczne treéci praktyk podrézowania, ktére w pojeciu podrdz sg zakodowane i stale
aktualizowane.
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Pojecie autentycznosci jest przez MacCannella ujete w kategoriach obiektywi-
zujacych. Poszukiwanie autentyczno$ci widzi on jako giéwny i nieosiagalny
cel wspolczesnej turystyki. Twierdzi, ze dazenie to jest skrzetnie wykorzysty-
wane przez ,strone podazy”. Nie ma wiec dzi§ doswiadczen autentycznych
w turystyce, wszystko jest gra, za ktorg turysci ptaca. Autentyczno$¢ jest insce-
nizowana. MacCannella koncepcja autentycznosci, zawierajaca odwotania do
Goffmanowskiego podzialtu na scene i kulisy, implikuje, ze tylko kulisy sa sferg
autentycznosci oraz ze dostep do sfery kulis jest dla turystéw zamkniety — réw-
niez dlatego, ze sfera ta jest btyskawicznie , kolonizowana” (w znaczeniu, jakie
nadaje temu pojeciowi Jiirgen Habermas) przez przemyst turystyczny. Kulisy
sa stylizowane, by wygladaly na bardziej autentyczne, dostep do nich sprowa-
dza sie do podgladania czegos, co czesto jest inscenizacjg (np. opisywane przez
MacCannella platformy do obserwowania robotnikéw przy pracy).

Ujecie MacCannella, aczkolwiek przekonujace i wewnetrznie spdjne, spy-
cha na dalszy plan podmiotowo$¢ turystéw oraz ludzi, z ktérymi spotykaja sie
oni podczas podrézy. Dlatego modyfikacji podejécia MacCannella dokonywano
gtéwnie przez wprowadzenie do zarysowanego przez niego schematu katego-
rii podmiotowosci. Erik Cohen (1979) zwrécit uwage na to, ze turysci czesto
sa $wiadomi inscenizacji. W zalezno$ci od tego, czy turysci i ich gospodarze
dos$wiadczajg sytuacji spotkania jako autentycznej, wyrdznit on cztery typy do-
$wiadczenia: od spotkania odczuwanego jako nieautentyczne przez obie strony
do spotkania doswiadczanego jako autentyczne zaréwno przez gospodarzy, jak
i przez turystéw. Inng typologie do§wiadczenia turystycznego z odwotaniem do
pojecia autentycznosci zaproponowali Philip Pearce i Gianna Moscardo (1986).
Wyréznili oni dziewieé typdw doswiadczenia turystycznego w zaleznosci od
tego, czy turysci i ich gospodarze spotykaja si¢ w formie relacji zaaranzowane;j
na potrzeby turystyki oraz w formie relacji $wiadczacy ustuge—obstugiwany czy
ich spotkanie nosi inny charakter. Sa to na przyktad takie sytuacje, w ktérych
tury$ci spotykaja ludzi sceny w sferze kulis, lokalni mieszkancy nie grajg rol
stworzonych specjalnie na potrzeby rynku turystycznego, a turysci trafiaja do
sfery kulis oraz kilka innych.

Brak podmiotu i nieuwzglednienie subiektywnych czynnikéw oddzialuja-
cych na odbiér sytuacji nie jest jedyna stabo$cia koncepcji autentyczno$ci Mac-
Cannella. Druga jest fetyszyzacja autentycznosci. Jest to pochodna takiej kry-
tyki nowoczesnosci, w ktérej miedci sie koncepcja MacCannella — ze sporg
domieszka spojrzenia romantycznego, ktére pod migocaca i hatasliwg po-
wierzchnia codzienno$ci kaze doszukiwac sie glebi przezy¢. Jak pokazuje Han-
sen (1997) w krytycznej analizie postawy postkolonialnej, autentyczno$é moze
funkcjonowa¢ jako kategoria-fetysz w naukowych, literackich i publicznych
konceptualizacjach nowoczesnos$ci. Hansen zwraca uwage na romantyczne3

3 Zakresy pojecia ,romantyzm” w tradycji humanistyki polskiej i zachodnioeuropejskiej nie na-
kladaja si¢ na siebie w petni. W polskiej humanistyce stowo ,romantyzm” zawiera silne konotacje
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korzenie krytyki nowoczesno$ci. Romantyzm, wedlug niego, zawiera zaréwno
ziarno pochwaly subtelnosci, podmiotowosci, hybrydalnosci, jak i ziarno esen-
¢jonalizmu, prowadzacego do wykluczen (ksenofobii). Autentycznoé¢ jako ka-
tegoria wartosciujaca staje sie kategoria esencjonalna. Daniel Boorstin (1973),
ktoérego elitystyczna krytyka turystyki masowej jest najbardziej znana, wlasnie
w ten esencjonalny sposéb ujmuje autentycznos$¢ doswiadczenia turystycznego,
dokonujac podzialu na praktyki estetycznie i moralnie zle (turystyka masowa)
oraz dobre i pigkne (indywidualna podrdz). Jego krytyka turystyki jako prak-
tyki pozbawionej autentycznosci wspo6tbrzmi z traktowaniem autentycznosci
jako idealu moralnego — idealu wyzszego i lepszego porzadku zycia — w wielu
innych praktykach spolecznych (por. Trilling 1972). Klasyfikowanie doswiad-
czenia czy tradycji jako autentycznej lub nieautentycznej staje si¢ narzedziem
wprowadzania podzialéw, miedzy innymi w polityce tozsamosci (Taylor 2002).
Autentyczno$¢ staje sie zasobem w nieustajacej walce o lepsze miejsce w hie-
rarchii spotecznej.

»Dyskusje o autentycznosci przypominajg nam — wyjasnia szwedzki antropolog
Orvar Lofgren (1999, s. 261) — ze turystyka, jak wszelkie formy konsumpcji,
zawsze zawiera moralne rozréznienie na «za duzo», «za mato», «dobrze» i «Zle»,
«stusznie» i «niestusznier. I bardzo czesto dyskusje te ogniskujg sie wokoét tego,
jak odnosimy sie do innych turystéw: ignorujemy ich, kpimy z nich, podziwiamy
ich, nasladujemy ich czy dystansujemy sie od nich”.

Rozréznienie turystyki ,,z klasa” i turystyki ,,pospolitej” nie jest wylacznie
kwestig gustu czy estetyki. Jest ono powigzane z relacjami wtadzy w spoteczen-
stwie. Przykladem moze by¢ polityzacja koncepgcji tradycji. Tradycja wykorzy-
stywana jest w polityce tozsamosci (zwlaszcza w spoteczenstwach wielokultu-
rowych czy w kontekstach postkolonialnych), a takze w strategiach marketin-
gowych turystyki kulturalnej (np. w heritage tourism — turystyce skierowanej
na dziedzictwo narodowe). Jest ona przedstawiana jako trwaly zestaw faktow,
postaci, obiektéw materialnych i praktyk (zwyczajow), a jej reprezentacje sg ko-
dyfikowane, miedzy innymi w muzeach i przewodnikach turystycznych. Przed
takim pojmowaniem tradycji przestrzegaja zaréwno badacze historii spotecznej
(Hobsbawm, Ranger 2008), jak i etnolodzy i folklorysci (Bendix 1997); wyniki
ich analiz kazg méwi¢ o tradycji w konteks$cie celéw politycznych i ekonomicz-
nych przyswiecajacych jej konstruowaniu i konsumowaniu (Greenwood 1989,
s. 183). Autentyczno$¢ tradycji jest dzietem wielu sit spotecznych, ktére sa
zaangazowane w jej tworzenie, reprodukowanie i praktyki jej kommodyfika-

mesjanistyczne, mistyczne, zwigzane z cierpieniem i ofiarg (np. Janion, Zmigrodzka 2001; por.
Krol 1998; Walicki 2009). Pojecie ,romantyzm” uzywane przez Hansena nawigzuje bardziej do
tradycji Herderowskiej, w ktérej wprawdzie idea narodu i korzeni jest istotna, ale réwnie istotny
jest pozytywny program rozwoju spolecznego alternatywny wobec modernizacji o$wieceniowej
(por. Gouldner 1973).
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¢ji. Nie oznacza to jednak, ze nie moze ona mie¢ senséw autentycznych dla
konkretnych jednostek, bedacych zaréwno twércami, jak i odbiorcami tradycji.

W uniknieciu esencjalizacji i fetyszyzacji kategorii autentyczno$ci moze po-
moc zaproponowane przez Toma Selwyna (1996) rozréznienie autentycznosci
zimnej i goracej. Zimna autentyczno$¢ odnosi sie¢ do opisu obiektywnych fak-
téw dotyczacych zwiedzanego obszaru, niemozno$¢ zdobycia petnej informacji
obiektywnej, zobaczenia doktadnego obrazu odwiedzanych terenéw odpowiada
inscenizowanej autentycznosci MacCannella. Autentyczno$¢ goraca natomiast
jest doswiadczeniem podmiotu, powstaje ona z indywidualnych wyobrazen
o wlasnym zyciu i krytycznego spojrzenia na nie oraz z wyobrazen o rzeczywi-
stosci, ktéra moze ukazaé sie w podrdzy. Pojecie autentycznosci goracej odnosi
sie do opisu subiektywnych oczekiwan i motywacji turysty (zob. Wieczorkie-
wicz 2008, s. 41-42).

Wprowadzenie rozréznienia na autentyczno$¢ goracg i zimng pozwala ode-
rwac sie od wartosciujacych i esencjonalnych opiséw turystyki, w tym turystyki
alternatywnej. W optyce autentycznos$ci zimnej wiekszo$¢ doswiadczen tury-
stycznych jest sfabrykowana i skomodyfikowana, a turysta alternatywny jest
kolejna ofiara wszechobecnego rynku ustug turystycznych. ,Turystyka auten-
tyczna” jest jednym z ,,produktéw” oferowanych w sposéb rynkowy turystom
alternatywnym. Oferujace , turystyke autentyczng” firmy podaja doktadny opis
wlasciwosci tego ,,produktu”. Jest nim dostarczenie ,jednostkowych i osobi-
stych do$wiadczen, ktére przyczyniaja sie do stanowienia indywidualnej toz-
samosci i poczucia zakorzenienia w $wiecie” (Reisinger, Steiner 2006, s. 481).
W perspektywie ,,obiektywizujacej” juz samo istnienie takiej definicji i do-
taczonej do niej oferty handlowej byloby podstawa do odmoéwienia turyscie
alternatywnemu autentycznosci przezy¢ podczas podrézy. W optyce autentycz-
nosci goracej natomiast mamy mozliwo$¢ bardziej zniuansowanego podejscia
do do$wiadczenia podroézy i unikniecia nadmiernego moralizatorstwa i elity-
zmu w opisach praktyk turystycznych. Mozemy to uczyni¢ przez wigksze za-
interesowanie tym, jakie znaczenie przypisujg praktykom turystycznym sami
turysci i jak turystyka oddzialuje na inne sfery ich zycia.

TURYSTYKA NISZOWA DO BYLEGO ZSRR

Jakie sensy ukryte sa w dazeniu do doswiadczenia codziennosci ,,zwiedza-
nych”, jak konstruuje si¢ autentyczno$¢ doswiadczen codziennosci oraz jakie
to sa codzienno$ci — problemy te chciatabym ukaza¢ na przyktadzie empirycz-
nym, wzietym z badan turystyki niszowej z Polski do krajéw bylego ZSRR*.
Bede dazyta do wyodrebnienia cech specyficznych poszukiwania codzienno-
$ci przez turystéw niszowych. Zastanowie sie nad sposobami postrzegania

4 Badania prowadzone sg od 2008 r., w 2010 r. byly finansowane przez Wydziat Nauk Humani-
stycznych i Spotecznych SWPS ze $rodkéw na dziatalnos¢ statutowa.
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i konstruowania autentycznosci, szczegélng uwage zwracajac na réznice mie-
dzy doswiadczeniem przezywanym (lived experience) a narracja konstruowang
po powrocie z podrdzy, i szerzej — miedzy emocjonalnym i cielesnym doswiad-
czaniem podrodzy a postrzeganiem dyskursywno-rozsadkowym.

Charakterystyka praktyk turystycznych

W badaniu nad turystyka niszowa z Polski interesuja mnie indywidual-
nie zorganizowane, odbyte w pojedynke lub w malej grupie, podréze do kra-
jow powstalych po rozpadzie ZSRR (z wylaczeniem trzech krajéw nalezacych
obecnie do Unii Europejskiej — Litwy, Lotwy i Estonii). Takie arbitralne zde-
finiowanie obszaru docelowego podrdzy jest uzsadnione, choé¢ kraje bylego
ZSRR nie sa jedynym kierunkiem docelowym turystéw niszowych, z ktérymi
przeprowadzilam rozmowy i ktérych blogi oraz relacje z podrézy czytatam (sa
wérod nich osoby podrézujace takze po Europie Zachodniej, Azji lub Ameryce
Lacinskiej). Z ich narracji podrézniczych wylaniajg sie bowiem powtarzalne
wzory opisu obszaru poradzieckiego, a kategoria ,,postsowiecki” jest kategoria
emiczna (uzywang przez samych podréznikéw). Literatura dotyczaca historycz-
nie uksztaltowanego miejsca Rosji w polskiej tozsamosci (np. Zarycki 2004)
dowodzi, ze wizerunki tego kraju i nierozerwalnie zwigzanego z nim Zwiazku
Radzieckiego odgrywaly role negatywnego punktu odniesienia. Takze w proce-
sach transformacji ustrojowej i przemian geopolitycznych na kontynencie Rosja
i ZSRR byty dla Polski negatywnym punktem odniesienia. Dlatego mozna sa-
dzi¢, ze na plaszczyznie reprezentacji kulturowych obszar ten funkcjonuje jako
swoista calo$¢, mimo ogromnego wewnetrznego zréznicowania wynikajacego
z odmiennych historii, sktadu etnicznego i rasowego, jezyka, religii, cech $rodo-
wiska naturalnego poszczegélnych krajéw oraz obranych po rozpadzie Zwiazku
Radzieckiego kierunkéw zmian.

Moimi rozméwcami i autorami $ledzonych blogéw oraz relacji interneto-
wych byly osoby urodzone migdzy rokiem 1955 a 1989 (tj. w roku 2010 liczace
miedzy 55 a 21 lat), ktére kilkakrotnie wyjezdzaly do krajéw b. ZSRR po roku
1989. Wigkszo$¢ wypraw, o ktérych zebralam dane, przypada na lata 2000-
-2010. Wérod tej grupy turystow niszowych jest prawie tyle samo kobiet co
mezczyzn, chociaz na stronach internetowych wiecej znajdujemy relacji tury-
stbw-mezczyzn. Niemal wszystkich moich rozméwcéw mozna przypisaé¢ do
klasy $redniej zaréwno ze wzgledu na dochody, jak i styl zycia. Oczywiscie,
jest to kategoria bardzo szeroka. Szacuje sie, ze okolo jednej czwartej Polakéw
nalezy do klasy $redniej, a w jej obrebie okolo 25% — to inteligencja, i jej
udziat w polskiej klasie $redniej stale wzrasta dzigki szerokiemu dostepowi do
wyksztalcenia wyzszego (Wasilewski 2006, s. 79, 84). Przynalezno$¢ do ,,in-
teligencji” moze okresla¢ zaréwno wyksztalcenie, pelnione funkcje spoteczne,
styl zycia, jak i ,szczegdlny typ orientacji aksjologicznej” (Kurczewska 1998,
s. 339). Na przyklad Andrzej Walicki (2007) uwaza, ze inteligencje okresla spe-
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cyficzna wrazliwo$¢ i cheé niesienia pomocy osobom mniej uprzywilejowanym:
mniej wyksztalconym, biednym, robotnikom i chtopom?>.

Wszyscy rozméwcy nalezeli do inteligencji ze wzgledu na wyksztalcenie
i petnione funkcje spoteczne, a wiekszos¢ podzielala etos inteligencki w ujeciu
Walickiego. Wiekszo$¢ mieszkata w duzych miastach (Warszawa, Gdansk, Kra-
kéw, Poznan), niektérzy mieli dos§wiadczenia migracyjne (wyjezdzali do Wiel-
kiej Brytanii, Holandii, Belgii). Byli to przewaznie pracownicy umystowi (na-
uczyciele, pracownicy instytucji badawczych i urzedéw), specjalisci (w zakresie
finanséw, informatyki, ustug turystycznych, nieruchomosci czy farmaceutyki)
i studenci, a takze przedstawiciele wolnych zawoddw®.

Na podstawie przeprowadzonych rozméw moge zbudowaé pewien obraz.
Turysci niszowi czesto podkreslaja swoj dystans zaréwno do okreslenia ,,tu-
rysta”, jak i do pojecia ,,atrakcja turystyczna”. Nazywaja siebie podréznikami
lub turystami niszowymi, a swoje wyjazdy — ,,wyprawami”, a nie na przyktad
»wycieczkami”. Maja do$¢ ograniczone $rodki na podréz, ktéra trwa od dwdch
tygodni do kilku miesiecy, lub ,,programowo” oszczedzajg. Czesto zajmujg sie
chodzeniem po goérach, plywaja kajakami lub ida pieszo w tajge. Interesujg ich
takze atrakcje kulturalne: budownictwo drewniane w Irkucku, muzulmanskie
madrasy w Samarkandzie lub obrzedowo$¢ buddyjska w Buriacji. Czesto sa
samowystarczalni: niosa w plecakach prawie wszystko, co w podrézy moze by¢
potrzebne. Swiadomie unikaja biur podrézy, a czesto takze przewodnikéw typu
Lonely Planet.

W planowaniu podrézy polegaja na do$wiadczeniu tych, ktérzy bywali
w miejscach docelowych przed nimi; znajdujg informacje po rosyjsku na lo-
kalnych stronach internetowych; zdaja sie na rady napotkanych w drodze miej-
scowych. W ostatnich latach podréznicy korzystaja takze z nowych form or-
ganizacji podrdzy, jakie oferujg portale spolecznosciowe takie jak ,,Hospitality
Club” lub coraz bardziej popularny ,,Couch Surfing”. Sa to luzne internetowe
wspolnoty, ktérych cztonkowie oferuja darmowe zakwaterowanie na podstawie
zasady wzajemnosci niebezposredniej. Turysta z Polski moze zapewni¢ sobie na
kilka dni mieszkanie w Kyzyle w Tuwie, a jego gospodarz podrézujacy rok poz-
niej do Sankt-Petersburga znajdzie tam przystanek w podroézy u jakie$ zupelnie
innej osoby”’.

Celem podroézy turystéw niszowych czesto jest przyroda — gory, rzeki,
lasy; jako réwnie wazny cel wymieniaja oni kontakty z ludZmi ,spotkanymi

5 Kategorie klasy $redniej stosuje w innym — szerszym — znaczeniu niz autorzy niedawno
wydanej pracy zbiorowej Style zycia i porzadek klasowy w Polsce (Gdula, Sadura 2012). Uzywam takze
poje¢ ,nowa klasa $rednia” i , inteligencja”, ktére w tej najnowszej interpretacji relacji miedzy klasa
spoteczng a stylami Zycia nie sg uznane za istotne.

6 Jak mozna bylo sie spodziewaé, w kilku przypadkach internetowych relacji pozycji spolecznej
autoréw nie sposoéb byto ustalié.

7 Szerzej na temat tej formuly podrézowania przeczyta¢ mozna w niedawno wydanej ksiazce
Becoming Intimately Mobile (Bialski 2012).
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po drodze”: Lubig rozmawiac z ludZmi, zawsze mozna sig czegos nowego dowiedziec
(M, 1979)8.

Codzienno$¢ = autentycznos¢

Na specyficzny program turystyki niszowej polskich podréznikéw do krajéow
bylego ZSRR skladajg sie: poleganie podczas podrézy na zrzadzeniach losu, nie-
planowanie wielu poczynan i dewiza ,jako$ to bedzie”. Deklarowanym celem
podrozy jest doswiadczenie niesfabrykowane, rzeczywiste. Jednym z najistot-
niejszych sposobow osiagniecia tego celu jest dolaczenie si¢ do codziennych
zajec lokalnych mieszkancéw, przynajmniej tam, gdzie jest to mozliwe. Podréz-
nicy zaopatrujg sie w zywno$¢ i inne niezbedne rzeczy w lokalnych sklepach,
jedza to samo co mieszkancy, idgq do tazni publicznej (bani), by si¢ wyka-
pac i, chcac nie chcac, korzystaja z lokalnych toalet publicznych, daja fapoéwki
milicjantom — na przyktad za nieposiadanie obowiazkowego tymczasowego
meldunku, przyjmuja od spotykanych ludzi zaproszenia do domu, na dziatke
(dacze), zanoszg buty do naprawy do lokalnego szewca.

Na rowerze jedziesz, dokqd chcesz i widzisz prawdziwe Zycie zwiedzanego kraju.

A co to znaczy prawdziwe zycie?

Jak jedziesz marszrutka®, to jedziesz od punktu A do punktu B, najczgsciej od jednego
dworca do drugiego. A odcinek posrodku widzisz przez szybe. A jak jeZdzisz rowerem, to
tez od punktu A do punktu B, ale mozesz przystang¢ w kazdym miejscu posrodku, wolniej
jedziesz, wigc sig bardziej przygladasz.

Czyli ta szybkos¢ jazdy wecale nie jest fajna?

Tak. Z jednej strony mozesz przyjrzec sig lepiej wsi, ale tez mozesz przystangé, kupic cos
w sklepie. Pogadac ze sprzedawcq owocéw, kupic¢ arbuza przy drodze (M, 1984).

Powyzszy cytat pokazuje, ze dolaczenie sie do ,,prawdziwego zycia” lokal-
nych mieszkancéw dokonuje sie poprzez praktyki wymiany handlowej, a pre-
ferowanym $rodkiem przemieszczania si¢ jest rower przywieziony z Polski,
ale podréznicy na ogdét chetnie korzystajg z lokalnych mozliwosci transportu,
na przykiad marszrutki czy kolei, poniewaz to takze sg miejsca intensywnej
interakcji z innymi (por. Bachérz 2009b).

Po powrocie w narracjach pojawia sie niekiedy figura ,jednego dnia z zy-
cia” jako obraz najpelniejszego wlaczenia turysty do codzienno$ci tubylcéw.
Figura ta, wydaje sie, jest zapozyczona z podrézopisarstwa. Na przyktad w re-
portazu Jacka Hugo-Badera Bomzycha z ksiazki Biata gorgczka (2009) autor staje
sie ,cieniem” bezdomnej kobiety, towarzyszac jej w wygrzebywaniu jedzenia
ze $mietnikéw i piciu wédki na przydworcowym placu. Spedzenie dnia z Innym

8 Cytaty pochodzace z wywiadéow oznaczam literg M albo K, wskazujaca pte¢ rozméwey, podaje
tez rok urodzenia rozméwcy.

9 Marszrutka (wtas¢. marszrutnoje taksi) — popularny $rodek transportu publicznego: minibus
kursujacy na okreslonej trasie i zatrzymujacy si¢ na zadanie. Zazwyczaj jezdzi cz¢$ciej niz autobus;
jest wiecej linii.
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postrzegane jest jako przepustka do uzyskania najpelniejszego obrazu jego zy-
cia, poniewaz dzien to cykl Zyciowy w miniaturze. Podobnie jak w klasycznych
badaniach terenowych antropolog miat spedzi¢ caly rok w badanej spotecznosci
— tak by méc uczestniczyé we wszystkich fazach rocznego cyklu gospodarczego
i obrzedowego — turysta spedza jeden dzien z Innymi, by wkroczy¢ do ich co-
dziennosci. W ten sposéb uzyskuje glebsza wiedze o odwiedzonym miejscu
i ludziach, a przynajmniej uprawnienie, by o nich opowiada¢ po powrocie.

Wszystkie te praktyki sa sposobami wkroczenia w codzienno$¢ innych lu-
dzi, a jednoczesnie stanowig cz¢$¢ sktadowa codzienno$ci podrézy. Czes¢ tych
~wycieczek w codzienno$¢” umozliwiaja gesty dobrej woli ze strony lokalnych
mieszkancow. Na przyktad mezczyzna podrozujacy po Azji Srodkowej podczas
jazdy z lotniska prosi takséwkarza, by pomoégt mu znalez¢ odpowiedni hotel,
taksowkarz nie tylko zawozi go dokladnie do takiego miejsca, jakie sobie wy-
marzyt, ale takze idzie wraz z nim na bazar i pomaga niedrogo kupi¢ brakujacy
sprzet (M, 1970). Inne ,wycieczki w codzienno$¢” sa dzietem przypadku: jeden
z rozmoéwcoéw przyjezdza do stolicy Inguszetii w 30 minut po zamachu terro-
rystycznym, w ktérym zginal wazny urzednik panstwowy; jest natychmiast
aresztowany i spedza 24 godziny na komisariacie milicji (M, 1981). Egzotycz-
nos¢ tej codziennosci jest podwodjna: po pierwsze, przekraczana jest granica
kontaktu handlowego, podréz jest jak gdyby oczyszczana z pietna komody-
fikacji, po drugie, codzienno$¢ innych jawi sie spektakularnie, poniewaz jest
szorstka i trudniejsza niz codzienno$¢ w domu.

W narracjach z podrézy wladnie takie momenty kontaktu z Innym sa pre-
zentowane jako przezycia najwazniejsze, dajace najgltebsza wiedze. Laczenie
do$wiadczenia i wiedzy jest kluczowe. Cielesne i afektywne dos$wiadczanie
codziennodci Innych staje si¢ narzedziem poznania i samopoznania. Staje si¢
takZe testem autentycznos$ci przezycia turystycznego w znaczeniu ,autentycz-
nosci goracej” (Selwyn 1996). Turysci do$wiadczajg spotkania z Innym jako
autentycznego, poniewaz sami dotkneli, poprébowali, poczuli zapach jego co-
dziennosci (por. Wieczorkiewicz 2008).

Czyja codzienno$¢?

Swiat codzienny turysty (ten, od ktérego chce on sie uwolni¢ w podrézy) jest
sfera koniecznosci. Swiat codzienny os6b spotykanych po drodze w podrézy jest
$wiatem wolnoéci — wolnosci turysty. Moze on by¢ idealizowany jako $wiat,
w ktérym panuja szczersze relacje miedzyludzkie niz ,w domu”, $wiat czysty
i biedny.

I ci ludzie nas do takiego drewnianego, bardzo skromnego domku zaprosili... [...] Byt na
Srodku ustawiony wielki stét przykryty biatym obrusem i [...] wida¢ bylo, ze ci ludzie
absolutnie podjeli nas wszystkim tym co mieli. [...] ja uwielbiam takich ludzi, oni majg
jakis taki spokdj w sobie, w srodku, jakas takg madros¢ niezwyklq, takie bardzo, bardzo
szczere, otwarte serca (K, 1976).
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Turysta moze takze z satysfakcjg do$wiadczaé chropowatosci tubylczych
rutyn (ktérym towarzysza nieraz kidtnie, oszustwa, lamanie prawa):

...znad Bajkatu pamigtam spotkanie z niejakim Iwanem, prawdziwym homo sovieticusem,
bytym Zotnierzem radzieckim, ktéry walczyt w Afganistanie. Jechalismy razem marszrutkq
i on pit wddke i czestowat nas wddkq, ktdrej resztki wyrzucat za okno. Jak ktos sig z nim
napit — to byt ,,drug”, a jak nie to faszysta (M, 1984).

Wszystko, czego sie doswiadcza, moze by¢ postrzegane jako bardziej au-
tentyczne od wygladzonego, ale powierzchownego, bezdusznego $wiata, zo-
stawionego w domu (przynajmniej takie binarne opozycje pojawiajg si¢ w nar-
racjach po powrocie z podrézy). Biegunowe przeciwstawienie swiata podrézy
i $wiata domu jest niewatpliwie konstrukcja: po pierwsze, w narracjach tu-
rystow niszowych ten ,zly” $wiat domowy jest przedstawiany w kategoriach
doé¢ abstrakcyjnych, a nie jako ,,méj wlasny $§wiat”; po drugie, takze codzien-
no$¢ tubylcow jest cze$ciowo konstrukcja; i wreszcie, przezywaniu podrdzy
do krajéw bylego ZSRR towarzyszy do$¢ duza ambiwalencja — wahanie i za-
stanawianie sie, czy jest sie u siebie czy na egzotycznych ladach. Rozterki te
przedstawia na materiale swoich badan turystéw podrézujacych do Rosji Agata
Bachérz (2009a).

Strategia przeciwstawienia siebie (turysty alternatywnego) nie tubylcom,
lecz tym, ktoérzy zostali ,w domu” jest powiazana takze z konstruowaniem in-
nego istotnego wymiaru do$wiadczenia turystow niszowych. Jest to wymiar
relacji klasy i wtadzy migedzy turystami a tubylcami. Przez samoograniczenie,
wybdr taniej opcji podrézowania i che¢ kontaktowania z lokalnymi mieszkan-
cami turysci niszowi daza do zminimalizowania swojej potencjalnej dominacji
nad tubylcami. Spotkaniu z drugim czlowiekiem chca nada¢ status uniwersalny.
Jednoczednie — refleksyjnie — dostrzegaja, ze niejako sa uprzywilejowani. Dla
tubylcéw ich wlasna codzienno$¢ jest obszarem koniecznosci, podczas gdy tu-
rysta w kazdej chwili moze wyjsé¢ z tubylczej codziennodci, stawia to jednych
i drugich na nieréwnych pozycjach.

Codzienno$¢ tubylcéw jest wiec dla turystow niszowych atrakcjg tury-
styczna, poniewaz stanowi sfere goracej autentycznoséci; w codziennoéci znalez¢
chca oni nie tylko glebsza wiedze o prawdziwym zyciu spotykanych ludzi, ale
takze zglebic siebie. Pelne zatracenie sie w tej codzienno$ci nie jest celem tury-
stow, w wiekszosci przypadkow chca wréci¢ do wlasnego $wiata koniecznosci,
ktoéry zostawili na czas podrozy.

CODZIENNOSC JAKO ZRODEO WIEDZY I SAMOWIEDZY

Waznym watkiem w dyskusji o roli codziennosci jako atrakcji turystycznej
jest status wiedzy zdobywanej dzieki jej doswiadczaniu. Po pierwsze, tury-
$ci niszowi szczycy sie zwlaszcza niezalezno$cig swoich wyboréw, podkreslaja
wolnos$¢ decyzji dotyczacych miejsca i sposobu podrézy. Samodzielne definio-
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wanie hierarchii warto$ci, wolno$¢ do okreslania tego, co jest wazne i godne
poznania, stoi w opozycji do must see lists przewodnikéw, nawet tych zoriento-
wanych na authentic tourism. Zainteresowanie codziennoécia jest (lub moze by¢)
narzedziem budowania dystynkgji turystéw i ich pozycji w Srodowisku domo-
wym (Munt 1994). Jednak nie codzienno$¢ jako taka jest wazna, lecz podmiot,
ktory wybiera jg jako co$ godnego zainteresowania i uwagi. Dlatego mniej
istotne staje sie, czy to, czego doswiadczaja, jest codziennoscig autentyczng —
w sensie autentycznosci ,,zimnej”. Innymi stowy, fakt, ze tubylcze praktyki zy-
cia codziennego moga by¢ dostosowane do potrzeb interakcji turysta—tubylec
i de facto znaczaco sie réznig od tego, co miejscowi robia na co dzien pod nie-
obecno$¢ turystow 10, nie zagraza wartosci do$wiadczenia turystycznego, jego
»goracej” autentycznosci.

Po drugie, wiedza zdobywana dzieki udzialowi w codzienno$ci tubylcéw jest
czesto wiedza niedostepna tubylcom. To kolejny obszar ambiwalencji w do-
$wiadczeniu turystow niszowych. Nie tylko ich mobilno$¢ i wolnos¢é zacho-
wan, ale takze wigksza refleksyjnos$¢ sytuuje ich na pozycji dominacji wobec
tubylcéw. Wieksza refleksyjnos¢ jest wynikiem pewnego stopnia wyobcowania
z doswiadczanych praktyk, podczas gdy ludzie, dla ktérych sa one rzeczywiscie
rutyna, wiele czynnosci wykonuja niemal automatycznie i bez zbednego za-
stanawiania sie. Dzieki temu dystansowi pojawia sie efekt obnazania: tubylcy
bezwiednie ,,przytapywani sg na gorgcym uczynku” przez spojrzenie turysty,
ktory zauwaza na przyktad, ze pluja na ulicach.

Jednoczesdnie nalezy podkredli¢, ze spojrzenie nie jest jedynym ani nawet
dominujacym sposobem poznania w turystyce niszowej. W doswiadczaniu co-
dziennosci réwnie wazng role odgrywaja zmysly stuchu, powonienia, smaku
i dotyku. Dlatego hierarchizujace wiasciwosci spojrzenia ulegaja oslabieniu
(por. Urry 2007). Doznawanie inne niz przez spojrzenie wzmacnia poczucie
autentyczno$ci do$wiadczenia (Wieczorkiwicz 2008; por. Nacher 2010). Sama
mozliwo$¢ doswiadczania podrézy przez zmysly inne niz wzrok nie rézni tu-
rystow niszowych od masowych, i jedni, i drudzy wyposazeni sa w zmysly
dotyku, powonienia, smaku i sluchu. Jednak réznica tkwi w antycypowaniu
i reagowaniu na doswiadczenia dostarczane przez te zmysly. Turysta niszowy
$wiadomie ich poszukuje i dostrzega w nich dodatkowa warto$¢ symboliczng
podrozy. Czesciej odchodzi od typowo hedonistycznego uzycia zmystéw w po-
drézy. Przyktadem moze tu by¢ ,,programowe” prébowanie rzeczy albo bardzo
prostych (np. przasny chleb), albo o bardzo mocnych smakach, albo ,,odraza-

10 Warto tu nadmieni¢, ze obszary bylego Zwigzku Radzieckiego, do ktérych wybieraja sie turysci
niszowi, najczesciej nie majg rozbudowanej infrastruktury turystycznej. Interakcje z przybyszami
(takze handlowe) nie sg tam dla tubylcéw czescig codziennych rutyn jak w przypadku miejsco-
wosci typowo turystycznych. Przybycie turystow i spotkanie z nimi w wigkszym stopniu narusza
tubylcze rutyny. Jednoczeénie tubylcy nie majg zbyt wielu wyuczonych i skomercjalizowanych
strategii obchodzenia si¢ z turystami, dlatego interakcja turysta—tubylec moze przebiega¢ bardziej
spontanicznie.
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jacych” (np. baranie oko). Czesciej tez buduje swoja wizje Innego na tym, co
(zmystowo) podobne, a nie na tym, co rézne.

W przypadku badanej zbiorowosci istnieje pewien rodzaj wyobrazonej
wspolnoty doswiadczenia miedzy tubylcami a turystami, bedacej wynikiem
podzielanej pamieci historycznej czaséw sowieckich, co powoduje wiekszg
réwnos$¢ pod wzgledem statusu poznawczego jednych i drugich (por. Banasz-
kiewicz 2012). W narracjach czeste sa przypadki przeciwstawienia polskich
turystow niszowych spotykanym po drodze turystom zachodnim oraz deklaro-
wanie wspolnych metod podrézowania z turystami rosyjskimi.

[...] spotkalismy grupe Rosjan. [...] I bardzo zesmy sig z nimi zakumplowali, niesamowici
ludzie. [...] Oni byli z Moskwy. [...] I z nimi zesmy potem juz [...] plyngli. Zesmy sig
tak mijali, czasem zesmy sig obok siebie rozbijali. No mysmy byli bardzo szczesliwi, ze
oni sq, bo bylismy we troje na dwdch kajakach, a przy przeplywaniu przez takie bardziej
bystre miejsca, przez te progi, to dobrze jest sig asekurowad nawzajem (K, 1976).

UWAGI KONCOWE

Codzienno$¢ dla turystéw niszowych staje sie atrakcja turystyczna, ponie-
waz stuzy poznaniu Innego i samopoznaniu nie tylko przez racjonalne rozu-
mowanie czy oglad, lecz przez cielesne do$wiadczenie i interakcje. Wkraczanie
do codzienno$ci tubylcéw jest sposobem osiagniecia dzieki podrézy autentycz-
nego przezycia — autentycznego w znaczeniu autentycznosci ,goracej” (Selwyn
1996). Jest to swoisty test otwartosci na $wiat i na Inno$¢, otwartosci, ktora
jest wewnetrzng potrzeba i zewnetrznym wymogiem dla oséb nalezacych do
»nhowej klasy $redniej” i inteligencji. Sam wybdr tego typu podrézy i kierowanie
sie ku codzienno$ci jako atrakgji turystycznej moze stuzy¢ jako narzedzie budo-
wania dystynkgcji turystow niszowych w ich macierzystym $rodowisku. Wiedza
o Innym zdobywana w czasie podrdzy jest wynikiem nie tylko ogladania, ale
takze funkcjonowania innych zmystéw, ktérych zadaniem jest miedzy innymi
minimalizowanie strukturalnych réznic miedzy turysta a tubylcami. Tubylcy
odgrywaja aktywna role w ksztaltowaniu i negocjowaniu tej wiedzy, powstaje
ona dialogowo (cho¢ o petnej réwnosci nie mozna méwic).

Jednoczesénie zdobyta wiedza i wynikajace z niej reprezentacje Innego ule-
gaja pozniejszym modyfikacjom. W opowiesciach po powrocie z podrézy tu-
rysci negocjuja autentyczno$¢ wiasnego doswiadczenia i zdobyta nowa wie-
dze konfrontuja z do$wiadczeniem i wiedza dostepna odbiorcom ich narracji.
Uznanie do$wiadczenia turystéw alternatywnych za autentyczne i wartosciowe
zalezy od tego, w jakim stopniu inni uznaja jego autentyzm na podstawie wer-
balnych i wizualnych reprezentacji (por. Taylor 2002). Paradoksalnie, to wymog
dialogowosci i znalezienia zrozumienia w §rodowisku macierzystym powoduje,
ze po podrézy w narracjach pojawiajg sie stereotypowe wizerunki Innosci, ktore
czesto sa kompromisem miedzy checig przekazania wyjatkowego doswiadcze-
nia a checig bycia zrozumianym przez tych, ktorzy tego doswiadczenia nie
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mieli. Stereotypowe wizerunki Innosci sg takze wypadkowsg procesu pamieta-
nia i przetwarzania niewerbalnych wrazen z podrézy w narracje, dyskurs. Prze-
twarzanie do§wiadczenia turystycznego w narracje powoduje jego splaszczenie
— powstaje mniej zniuansowana reprezentacja tego do§wiadczenia, przez udo-
stepniane wigkszej liczbie odbiorcéw jest ono jakby ,, demokratyzowane” czy
»popularyzowane”.

Doswiadczenie turystow niszowych podrézujacych z Polski do krajow by-
tego Zwiazku Radzieckiego z jednej strony jest ilustracjag uniwersalnych me-
chanizméw powstawania nowej klasy $redniej w péznej nowoczesnosci. Jedng
z cech tej klasy jest dazenie do dystynkgcji uzyskanej przez podrézowanie zdefi-
niowane w opozycji do turystyki masowej (Munt 1994). W tym sensie podréze
z Polski do bytego ZSRR sa replikg podrézy w dziesigtkach innych kierunkéw,
uchodzacych w innych krajach za nietypowe dla turystyki masowej. Podréze te
sa inwestycja w kapital symboliczny — wysoko warto$ciowana zdolno$cia ro-
bienia rzeczy odmiennych/niezwyklych. W tym wymiarze sg , nieautentyczne”.

Z drugiej strony jednak doswiadczenie turystéw alternatywnych ma ce-
chy wyjatkowosci. Turysci majg autentyczne doswiadczenie kontaktu z Innym,
W znaczeniu autentycznosci ,,goracej”, i to w dwoch wymiarach. Po pierwsze,
wysokie symboliczne warto$ciowanie do§wiadczania Innosci za posrednictwem
zmystow innych niz wzrok oraz wchodzenie do obszaréw codziennosci tubyl-
céw przez nasladowanie ich rutynowych zachowan stwarza momenty auten-
tycznego kontaktu z Innym. Po drugie, czesciowo wspodlna pamiec¢ historyczna
(ktéra bywa takze zrédlem sporéw miedzy turystami a tubylcami) sprawia, ze
kontakt turystyczny przeradza sie w kontakt miedzyludzki, w ktérym strony
moga nie tylko by¢ uprzejme albo wrogie wobec siebie, ale mogg takze negocjo-
wacé swoje stanowiska. Autentyczno$¢ ,,goraca” spotkania sie z Innym w jego
codziennym otoczeniu slabnie jednak po powrocie z podrozy.
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DAILY LIFE AS A TOURIST ATTRACTION
IN THE EXPERIENCE OF NICHE TOURISTS TO THE FORMER USSR

Summary

Niche tourists to the countries of the former Soviet Union treat the daily life of the
local inhabitants as a tourist attraction. The article attempts to interpret this interest



www.czasopisma.pan.pl QAI 1 www.journals.pan.pl

130 ANNA HOROLETS

through the lens of sociological and anthropological theories of alternative tourism. Per-
ceiving daily life as a tourist attraction is, on the one hand, an outcome of the formation
process of Poland’s new middle class. This group adheres to post-material values, but
also desires to be different from the masses. In this sense Polish niche tourists to the
countries of the former Soviet Union are similar to other western alternative tourists.
However, their interest in the daily life of the local inhabitants of these countries con-
tains the experience of ‘hot’ authenticity produced by, among other things, the mode of
travel and also by historical memory, which the tourists and the locals partially share.

Key words/stowa kluczowe

alternative tourism / turystyka alternatywna; daily life / codzienno$¢; authenticity au-
tentyczno$¢; identity / tozsamos¢; travel to countries of the former USSR / podréze do
krajow bylego ZSRR
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