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Filozofia i sport leza u podstaw kultury europejskiej, sa jej réwnie silnymi
filarami. Jednak antyczne igrzyska olimpijskie odbywaly sie jeszcze przed po-
wstaniem pierwszych szkét filozoficznych, w ktérych w sposéb systematyczny
wykladano wiedze naukowa. Sport jako nadzwyczaj wazny fragment rzeczywi-
stosci spolecznej jest dzi§ w naukach spolecznych jednym z najbardziej nie-
doszacowanych i zastanawiajaco rzadko obejmowanych refleksja badawczy te-
matéw. Wspdlczesni filozofowie tradycyjnie ,gardza” sportem, jako nie tyle
niewaznym, ile raczej nazbyt niskim rodzajem aktywnosci spolecznej, przeja-
wem kultury zbyt trywialnej, by zaslugiwata na zaszczycenie uwaga. Tadeusz
Gadacz (2009, s. 8) pisze o spotecznej funkgji filozofii: , Filozofia stuzy, o ile
niczemu nie stuzy, o ile pierwotnie jest bezuzyteczna. Filozof nie powinien
zbyt tatwo tworzy¢ i pisa¢ pod cisnieniem chwili. Zycie filozofa pozostaje w na-
pieciu. Nie moze i nie powinien on wyprowadzi¢ si¢ z polis, nie moze takze
i nie powinien zbyt latwo poddawa¢ si¢ jej logice. Bedac nieobecnym w zy-
ciu spotecznym, trzeba jednoczes$nie by¢ w nim obecnym”. Z kolei Tadeusz
Szubka (2009, s. 14-15) zauwaza, ze w $wietle uwagi filozoféw winno znajdo-
wac sie to, ,,[...] czego wytworzenie wymaga duzych umiejetnosci, a ponadto
to, co zarazem daje odbiorcom nie tylko przyjemno$¢, lecz takze w trudnym
do sprecyzowania sensie uwznio$la ci umysty. Musi to by¢ ponadto cos, co jest
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dostepne i zrozumiate dla wszystkich ogdlnie wyksztalconych czlonkéw spo-
teczenstwa. Warunki te spetniaja: muzyka klasyczna, literatura i sztuki pigkne.
Nie spetnia go raczej sport, gdyz nie przyczynia si¢ do uwzniodlenia umystu”.

Maria Zowisto dostrzega symptomy zmian takiego stanu rzeczy, przekracza-
nia tego swoistego paradygmatu niepraktyczno$ci i nieprzydatnoéci, jaki trady-
cyjnie przypisuje sie filozofii: , Sport, traktowany bardzo diugo jako «akademicki
kopciuszek», przyciaga coraz bardziej uwage akademikéw — filozoféw, socjo-
logéw, psychologéw, kulturoznawcéw, etnologéw — stajac sie przedmiotem
wielu teoretycznych opracowan i debat. W tych dyskusjach rozpatrywany jest
on nie tylko jako jeden z fenomendéw wspodiczesnej kultury masowej, ale takze
jako zywotny i uniwersalny etos o prastarym przeciez rodowodzie, niemargi-
nalny komponent kultury, jedna ze spektakularnych enklaw spotecznych zacho-
wan cztowieka” (Zowisto 2007, s. 27). Przebieg widowisk sportowych $ledzg
i intensywnie przezywaja miliony, a w przypadku najwazniejszych wydarzen —
takich jak igrzyska olimpijskie czy mistrzostwa $wiata w pilce noznej — nawet
miliardy widzéw, zaréwno bezposrednio na obiektach sportowych, jak i przed
odbiornikami telewizyjnymi, monitorami komputerowymi lub telebimami
umieszczonymi w pubach (takze sportowych — z pitkarskim menu a la carte)
i strefach kibica (fan-zonach) organizowanych w centrach miast. W 2006 roku
na mundial do Niemiec pragneto pojecha¢ blisko pét miliona polskich kibi-
céw. Jednakze przygotowania do Euro 2012, ktérego gospodarzami okazaly sie
Polska i Ukraina, rozpatrywane byly raczej w ,,twardych”, zelbetonowych ka-
tegoriach budowy autostrad, mostéw i stadionéw (oraz potencjalnych zyskow
ekonomicznych z tych budowlanych przedsiewzie¢), a nie w kategoriach korzy-
$ci czysto ludzkich i pomnazania zyskéw z ,,miekkiego” kapitalu spotecznego.

Fenomenu sportu we wspolczesnym $wiecie nie sposéb zignorowaé. Wyda-
rzenia sportowe staly sie niezwykle waznym elementem codziennej egzystencji
wielu ludzi. Racje ma Piotr Sztompka (2008, s. 24), gdy pisze: ,,Obiad w pracy
i msza niedzielna, zakupy w markecie i ztozenie wienica pod pomnikiem, mecz
pitkarski i koncert symfoniczny to w przyjetym tu znaczeniu réwnorzedne ele-
menty zycia codziennego”. Z kolei Rafal Drozdowski zwraca uwage na aktual-
no$é¢ socjologii codzienno$ci, jej (nad)zwyczajna zdolnoé¢ do pochylania sie nad
szczegblami ,,prozy zycia” oraz na niebanalne i warto$ciowe analizy dokony-
wane w jej obrebie. Wiecej jeszcze: socjologia codziennos$ci do pewnego stopnia
staje sieg, jego zdaniem, modna i coraz bardziej popularna. Drozdowski (2010,
s. 4) konkluduje: ,,[...] sfera codzienno$ci doczekata sie uznania za petnowar-
to$ciowy przedmiot badan socjologicznych. Inaczej méwiac, badania dotyczace
codziennoéci i funkcjonowania jednostek w tejze codzienno$ci przestano trak-
towac jako dopelnienie projektéw badawczych nakierowanych na chwytanie
prawidlowo$ci i mechanizméw rzadzacych «wyzszymi» poziomami porzadku
spolecznego, a zaczeto w nich widzie¢ w pelni samoistny temat dla socjologii”.
Jakby na potwierdzenie tych sléw przemawia fakt, ze w reprezentatywnych
dla $rodowiska socjologicznego ,,Studiach Socjologicznych” tylko w roku 2009
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ukazaly sie az trzy artykuly dotyczace sportu (kibicowania). Przy okazji wiel-
kich pitkarskich wydarzen — do jakich bez watpienia nalezat Mundial 2010
— w narracji prowadzonej na tamach prasy sportowej brali udziat znani filo-
zofowie — jak chocby Alain Finkielkraut — traktujacy wydarzenia sportowe
jako papierek lakmusowy gwaltownych przemian spolecznych zachodzacych
we wspodlczesnym $wiecie.

Trawestujac znane sformutowanie Karola Marksa mozna by powiedzie¢, ze
dzisiejszym ,,opium dla ludu” jest nie religia, lecz raczej sport. Niektérzy ludzie
catkowicie podporzadkowuja mu swoj kalendarz zyciowy. I to bynajmniej nie
dlatego, ze sg praktykami badz teoretykami kultury fizycznej lub sportu: trene-
rami, zawodnikami lub studentami czy wyktadowcami AWE Ludzie ci rozpo-
czynaja dzien od lektury gazet sportowych, sprawdzaja wyniki meczéw na ostat-
nich stronach dziennikéw, klikajg na linki wiadomo$ci sportowych umieszczo-
nych na portalach internetowych. W napieciu $ledzg bezposrednie transmisje
meczoéw pilki noznej czy siatkéwki, przebieg wyscigow zuzlowych lub For-
muly 1. Niektdrzy fani sportu (dyscypliny, druzyny badZ konkretnych zawod-
nikéw) tak konstruuja rozktad swojego czasu wolnego, by mdc na zywo uczest-
niczy¢ w waznych dla nich wydarzeniach sportowych. Potrafig przebieg pracy,
weekendy i letni wypoczynek ze znacznym wyprzedzeniem zaplanowac tak, by
moc obejrze¢ mecz faworyzowanej druzyny. Najbardziej zagorzali fani podazaja
za ,,swoj3” druzyna na mecze wyjazdowe — gdziekolwiek sie one odbywaja.

Gdy w 2008 roku Lech Poznan gral w turnieju europejskiego Pucharu UEFA,
na mecz z Austria Wieden pojechalo okolo 1500 fanéw tej druzyny. Na sta-
dionie w stolicy Austrii wielkopolscy fani tryumfalnie zajeli caly sektor —
tylko ich — i entuzjastycznie wspierali dopingiem faworyzowany przez siebie
zespol, zagrzewajac go do walki. Gdy pod koniec lipca 2010 roku w liczbie
2,5 tys. pojawili sie w Pradze (przybywszy na mecz podczas kwalifikacji do
Ligii Mistrzéw), przemarszem przez pigkng stolice Czech w otoczeniu policji
i z krazacym w goérze helikopterem wzbudzili niepokéj mieszkancow i zdu-
mienie turystéw. Niestety, rownie gromadnie za swoimi idolami jezdza takze
pseudokibice, o czym przekonali sie litewscy organizatorzy meczu Vetry Vilno
z Legia Warszawa w 2007 roku, w rozgrywkach prestizowego Pucharu Inter-
toto. Dzi§ mozna $mialo méwi¢ o istnieniu coraz prezniejszej kibicowskiej
(fan)turystyki. Istnieja nawet biura podrdzy specjalizujace sie w takich ofer-
tach wyjazdowych. I ,[...] gdy zbliza sie¢ mecz Celtic-Rangers, pojawia si¢
okresowa migracja. Kilka tysigcy mieszkancéw Irlandii Péinocnej, katolikow
i protestantéw, przeprawia sie promem do Glasgow na mecz [...]. Socjolog
Raymond Boyle obliczyl, ze osiemdziesiat procent fanéw Celticu mieszkaja-
cych w Belfadcie podrézuje szesnascie razy w roku, aby oglada¢ klub w akgji.
Zeby sfinansowac¢ takie wyjazdy, musza wyda¢ setki, a czasem tysiace funtéw”
(Foer 2006, s. 66).

Faktem spotecznym nie do przecenienia jest to, ze kibice sportowi two-
rzg spotecznosci o bardzo silnych wiezach. Spotecznosci te s3 mini$wiatami
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rzagdzonymi wewnetrznymi zasadami, etyka, swoistg etykietg i filozofia dzia-
tania. Kibice majg swoje kodeksy zachowan, jezyk komunikacji, fora i por-
tale internetowe oraz czasopisma (niegdysiejsze fan-ziny). Fani sportowi —
w szczegblnodci pitkarscy i zuzlowi — stanowig charakterystyczng, rozpozna-
walna subkulture, wyraznie odrdzniajacg si¢ ubiorem, wyznawang ,.ideologia”,
formami ekspresji od przedstawicieli innych subkultur, zwtaszcza o charak-
terze sportowym (np. BMX-owcéw lub skyte’éw). Na Mistrzostwach Swiata
w RPA w czerwcu 2010 roku kazda z nacji, ktérych reprezentacje graly na tym
mundialu, w barwny, frenetyczny i niezwykle widowiskowy sposéb starala sie
podkresli¢ swojg kulturowa odrebno$¢ i narodowa wyjatkowosé. Celowi temu
stuzyly zestawy réznorodnych artefaktéw rodem z Afryki, Azji, obu Ameryk
i Europy, przesadne teatralne peruki i inne pomystowe nakrycia glowy (z imi-
tacja dzbanéw w barwach Ghany wiacznie). Amerykanscy kibice futbolowi
byli ubrani tak, by na zasadzie mimicry imitowac ,,0jcéw zalozycieli” Stanéow
Zjednoczonych. Mieli ze soba podobizny przedstawiajace pierwszych prezy-
dentéw: George’a Washingtona i Abrahama Lincolna. Kibice ze wszystkich
kontynentéw podkreslali swoja narodowa tozsamo$¢ przez malowanie twa-
rzy w barwy swych krajéw, a nierzadko pokrywali farbami cate cialo. Calemu
temu karnawalowemu, wesolomiasteczkowemu przedsiewzieciu (na ktérym
przede wszystkim zarobila FIFA) przygrywaly wszechobecne wuzele — diu-
gie plastikowe piszczalki czyniace nieprawdopodobny rwetes, przypominajacy
zwielokrotnione odglosy roju pszczét z wnetrza ula.

Zdaniem pedagoga Andrzeja Pawluckiego, dialektyczny rozwoj sportu na
stale sprzega kibicow z zawodnikami, ktérzy bez siebie zy¢ nie moga, stuzac
sobie nawzajem. ,, Agon byl zawsze wilasnos$cig gapia, ktéry zawlaszczal, bez
zadnych zobowigzan wzgledem siebie, obraz emocjonalnego zdarzenia — stwa-
rzany na zywo, wedlug stalego przepisu, przez aktoréw zabawy. [...] Powtarza-
jace sie zapotrzebowanie gapia na obraz widowiska zachecalo jego sprawcéw —
aktoréw wtlasnie (actor to tyle, co sprawca wydarzenia) — do kreowania swoich
umiejetnosci agonistycznych na miare oczekiwan patrzacych. Obie strony zda-
rzenia wprawialy w ruch cykliczny, jak pokazata historia samoorganizujacego
sie agonu — kazda na swdj sposéb — miyn sportowego widowiska. Znalazt sie
posrednik, ktéry to zdarzenie organizowal, oraz doszli inni, od ktérych zale-
zalo sceniczne przygotowanie aktora [...], a jednoczesnie przystapil do pracy
menadzer widowni, ktéry zatroszczyt sie o emocjonalne dobro widza. Powstat
stadion sportowy, a w jego przestrzeni wyodrebnily sie dwie wspodizalezne
plaszczyzny wspoétuczestnictwa: boisko z trybung (niczym — jak w teatrze —
scena z widownig), oraz — co z socjologicznego punktu widzenia najistotniej-
sze — powstal podmiot klubu sportowego [...]. Rozbudzony w swych dozna-
niach rozrywkowych widz [...] nie szczedzil srodkéw finansowych na oplacenie
wlasnej, stadionowej zabawy. Umozliwial tym samym swemu klubowemu za-
wodnikowi — z ktérym na dodatek zaciednial zwiazek, zaktadajac klub jego
fana (klub kibica) — podjecie zawodu sportowca” (Pawtucki 2008, s. 12).
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O krok dalej w rozwazaniach nad fenomenem kibicowania poszedt filozof
sportu Jézef Lipiec (2007, s. 336) twierdzac, ze ,skonczyla sie definitywnie
epoka sportu dla sportowcoéw, a zaczela era sportu dla publiki”.
Jego zdaniem, sport sukcesywnie ,,wzrasta na samodzielng dziedzine kultury”.
LW tym tez sensie da si¢ o nim rzec, iz jest on po prostu wzglednie niezalezng
czgdcia antroposfery, w szczegélnosci za$ specjalnym terenem kreacji
i realizacji wartosci. Dodajmy: etycznych i estetycznych pospotu” (Lipiec
2009, s. 4). Wielorakie warstwy piekna wspdlczesnego sportu i jego walory
estetyczne s3 ,,[...] wkomponowane w sportowe widowisko, przezywane
w podwdjnej perspektywie: przez jego uczestnikéw czy samych sportowcéw
oraz przez obserwatoréw (dzi$ czesto wielomilionows rzesze publicznosci te-
lewizyjnej i internetowej)” (Lipiec 2009, s. 4). Robert D. Putnam (2008, s. 193)
konstatuje: ,O ile uprawianie sportu zajmuje Amerykanom coraz mniej
czasu, o tyle jego ogladanie zjada wiecej ich czasu i pieniedzy niz kilkadzie-
sigt lat temu. Liczba widzéw zwiekszyta sie bardzo gwaltownie [...]. Czesciowo
wzrost ogladalno$ci imprez sportowych odzwierciedla zmiang naszych nawy-
kéw zwiazanych z ogladaniem telewizji, jednak znajduje on réwniez swoj wyraz
we wzroscie liczby osob ogladajacych wydarzenia na zywo”.

Niekiedy estetyka i etyka przejawiajg sie w sporcie w specyficzny sposéb
poprzez dyktature widzéw, ktérzy utrudniaja, a niekiedy wrecz uniemozliwiaja
przeprowadzenie zawoddéw. Pod koniec sezonu pitkarskiego 2008/2009 ,,fani”
Gornika Zabrze zmusili zawodnikéw — w obecno$ci dziataczy klubowych i tre-
nera — do zalozenia na treningu koszulek z obrazliwym napisem. Nastepnie
umiedcili w szatni ,,odezwe”, w ktérej reglamentowali dostep pitkarzy do uzy-
wek i innych ,doczesnych uciech”. Sportowcy mieli catkowicie skoncentrowac
si¢ na przygotowaniach do waznego meczu. A po jego przegraniu i spadku
do nizszej ligi nastgpito ,,wymierzenie kary” zawodnikom przez jego nad wy-
raz ,oddanych fanéw”. Czeé¢ zawodnikéw zostala ,zdyscyplinowana” tuz po
zakonczeniu feralnego meczu, juz na boisku, pozostali — w szatni, gdzie pro-
bowali sie skry¢, salwujac sie rozpaczliwa ucieczka. A przeciez dziato sie to nie
na jakims wiejskim boisku, ale na obiekcie jednego z najbardziej utytutowanych
klubéw w Polsce. Kibice futbolowi z wielu krajach europejskich (takze w Pol-
sce) stanowig na tyle silng i wptywowa grupe spoteczna, ze s3 w stanie lobbo-
wac na rzecz waznych dla nich przedsiewzie¢. W Polsce na poczatku 2009 roku
przy pracach sejmowych zwiazanych z nowelizacjg ,,Ustawy o bezpieczenstwie
imprez masowych” brali udziat kibicowscy przedstawiciele wiekszosci klubow
pitki noznej. Ich gtos w niektérych kwestiach przewazyt. Owczesny prezydent
RP — Lech Kaczynski — podpisat sie pod znowelizowana ustawa i wkrotce
potem weszla ona w zycie.

Okreslenie ,kibic” niesie ze sobg rézne, nie zawsze pozytywne konota-
cje. Dla wielu fan sportowy to synonim i kwintesencja wspoélczesnego barba-
rzyncy: dzikusa, kibola, chuligana, pseudokibica (zob. Sahaj 2007, s. 81-97;
2011). Kibice pitkarscy r6znig sie jednak miedzy sobg w sposéb istotny i zna-
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czacy. Szczegblng odmiang kibicowania jest dopingowanie reprezentacji kraju
podczas miedzynarodowych zawodéw (np. meczéw pitki noznej, siatkowki).
Kibicuje si¢ tez poszczegélnym reprezentantom (Adam Matysz, Maja Wtosz-
czowska) albo po prostu Polakom odnoszacym sukcesy za granicg (Marcin
Gortat, Robert Kubica). Zwykle anihiluje to bolesne podzialy miedzy fanami
klubowymi, a jednocze$nie — co istotne — aktywizuje patriotyzm narodowy,
przewaznie nie znajdujacy tak dogodnego i prostego zarazem sposobu ma-
nifestacji w zyciu codziennym. Ten ,banalny nacjonalizm” — jak go nazywa
brytyjski psycholog spoleczny Michael Billig (2008, s. 175-232) — przejawia
si¢ w ,,fopotaniu flaga narodowsa”, przebieraniu si¢ i stosowaniu barw danego
kraju, uzywaniu gadzetéw o symbolicznym charakterze (np. skrzydet polskiej
husarii, replik stawetnych mieczy z bitwy pod Grunwaldem, plastikowych re-
plik helméw wojskowych), $piewaniu hymnéw narodowych i patriotycznych
przyspiewek. Jest to, moim zdaniem, $wiadectwo dojmujacego glodu identy-
fikacji spotecznej i tozsamos$ci narodowej, przejawiajacego sie jednak w kar-
nawalowej, ludycznej postaci (Grad, Mamzer 2004). Moze dlatego patriotyzm
ten nie przez wszystkich jest akceptowany i doceniany.

Mimo wszystko jednak widoczne wzruszenie zawodnikéw i kibicow podczas
stuchania hymnu narodowego przed rozpoczeciem duzej rangi wydarzen spor-
towych wydaje sie czym$ bezcennym. Swiadomi tego Amerykanie graja swoj
hymn niemal przed kazdym wazniejszym meczem, nie tylko wtedy, gdy wyste-
puje ich reprezentacja narodowa. Szkoccy hokeisci na trawie i rugbisci potrafig
oglada¢ przed meczem film Braveheart — z Melem Gibsonem w roli gtéwnej —
traktujacy o walce o niepodleglos¢ ich przodkéw. Jak to zaskakujaco dosadnie
ujela w wywiadzie dla ,,Magazynu Sportowego” jedna z najpigkniejszych pol-
skich sportsmenek — jedna z pierwszych (jesli nie jedyna) polska zawodniczka,
ktora dostata sie na oktadke ,,Playboya” (marzec 2010): ,W reprezentacji przed
meczami z Rosjankami czy Niemkami powtarzamy sobie w szatni, ze idziemy
na III wojne $wiatowa i jestesmy przedstawicielkami naszego narodu. To nas
mobilizuje. Siatkdéwka to sport bezkontaktowy, ale emocje s wielkie. Na bo-
isku dzieli nas siatka — nie mozemy sie dotyka¢, pociaggnaé komus z gtowki...”
(Baranska 2010, s. 8).

Zdarza sig, ze aby wspomdc narodowga reprezentacjg, nawet w meczach tej
rangi co Liga Swiatowa w siatkéwce mezczyzn skadinad cywilizowani kibice
potrafia $wieci¢ w oczy przeciwnikom laserowymi wskaznikami (takimi ja-
kich uzywajq wykladowcy na zajeciach). Bylo tak na poczatku lipca 2010 roku.
Sedzia prowadzacy spotkanie zauwazyl ten niecny proceder, zgtosit do komi-
sji sedziowskiej i zapisano to w oficjalnym protokole. Nie od rzeczy bedzie
wspomnie¢, ze rywalizacja sportowa nie raz przemieniala si¢ w prawdziwe
wojny. I odwrotnie: wojny nieraz plynnie przechodzily w rywalizacje sportowa,
jak wtedy gdy po konflikcie o Falklandy-Malwiny na mundialu w 1986 roku
stanely naprzeciwko siebie reprezentacje Argentyny i Anglii — wczedniej-
szych uczestnikdéw tego konfliktu zbrojnego. Futbolowe wojny w wersji po-
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tudniowoamerykanskiej opisat Ryszard Kapuscinski (2003), réwniez fan pitki
noznej.

Istnieje jeszcze inny rodzaj kibicowania, gdy réwnie wazne, a moze nawet
wazniejsze od dopingowania reprezentacji kraju, jest wspieranie ,,swojego” re-
gionalnego klubu, w szczegdlno$ci druzyny pitki noznej lub zuzlowej. W takim
kibicowaniu réwniez moze przejawiaé si¢ patriotyzm, ale przede wszystkim
patriotyzm lokalny, podkre$lajacy odrebnos¢ etniczna, religijna lub spoteczna
danej druzyny sportowej i jej sympatykow. Przykiadem moze by¢ katalonska
Barcelona, baskijski Athletic Bilbao, katolicki Celtic, protestancki Rangers czy
wreszcie wielkopolski Lech Poznan. Kazdy z tych klubéw starannie pielegnuje
i umacnia swojg tozsamo$¢, cementujac jg przez aktywnos¢ sportowcédw i kibi-
cédw, barwy strojéw, ekspozycje symboli charakterystycznych dla danego klubu
i regionu.

Zdaniem szkockiego socjologa sportu Richarda Giulianottiego (2008,
s. 181), mamy dzi$ do czynienia takze z ,postfanami” (analogicznie do ,po-
stturystéw”), peregrynujacymi po $wiecie w poszukiwaniu rozrywki i wrazen
o charakterze sportowym. ,,Spektator-kibic przyszed! sie bawi¢ po swej pracy,
wytwarzajac na trybunie sportowe fanum” — celnie konstatuje Andrzej Paw-
tucki (2008, s. 13). Postmodernistyczni i ponadnarodowi ,,turysci sportowi” sg
konsumentami globalnych marek, podazaja tam, gdzie admirowane przez nich
zespoly maja najwieksze szanse na zwyciestwo, i towarzyszg im dopéty, dopoki
one faktycznie zwyciezaja, kapiac sie¢ w blasku ich chwaly. Flaneur — jak na-
zywa go Giulianotti — nosi czapke z napisem ,,Chicago Bulls”, replike koszulki
reprezentacji Argentyny lub Brazylii, bluze Juventusu Turyn badZ Manchesteru
United. W skrajnych przypadkach temporalna mitoé¢ przejawia sie nie tylko
w stosunku do przedstawicieli odlegtych od pitki noznej dyscyplin sportowych,
ale i druzyn krajow lezacych na dalekich kontynentach (zob. Giulianotti, Ro-
bertson 2006, s. 171-198). Jest to przejaw ponadnarodowego kosmopolityzmu
kibicowskiego, polegajacego miedzy innymi na tym, ze najwigcej na $wiecie
fanow produktu marketingowego, jakim jest Manchester United, zamieszkuje
w Azji: w Chinach, Indiach, Japonii. Kilkadziesigt milionéw Chinczykéw uznaje
si¢ za kibicéw tego zespotu, posiada koszulke z jego logo oraz inne gadzety klu-
bowe i z zapalem $ledzi za posrednictwem mediéw przebieg meczéw z udzia-
tem swego europejskiego faworyta. Z tego powodu planuje sie nawet, aby czesé
rozgrywek ligi angielskiej odbywala si¢ w Azji. Pomys! ten jest zywy i cal-
kiem mozliwy do zrealizowania. Jako ze kultowy zesp6t Manchester City oraz
Manchester United w znacznej mierze sa w rekach nieeuropejskich wtascicieli
(zamozni Hindusi, Arabowie), kibice druzyn przeciwnych potrafig zaspiewac
gorzka w swej wymowie piosenke o refrenie: ,,Sprzedaliscie dusze Arabom”.

Zjawisko noszace miano ,,glokalizacji” (z ang. glocalization — globalne i lo-
kalne w jednym) w polskich realiach moze przejawia¢ sie na kilka sposobow.
Po pierwsze: fan kochajacy lokalny klub sportowy (np. koszykéwki: Czarnych
Stupsk, Sopot Trefl, lub zuzla: Falubaz Zielona Goéra, Unia Leszno) bedzie
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takze latat na pitkarskie mecze Liverpoolu lub Chelsea i dopingowat je z réw-
nie wielkim zapatem, co swoich regionalnych faworytéw. Po drugie: niektérzy
kibice beda podazali za faworytami poszczegdélnych, konkretnych zawodow
sportowych, spodziewajac sie w nich zwyciestw. Tak bylo jeszcze niedawno
w przypadku Adama Malysza i siatkarek (,,polskich zlotek”), nastepnie Ro-
berta Kubicy, a obecnie Justyny Kowalczyk i Agnieszki Radwanskiej oraz Je-
rzego Janowicza. Fani ci podlegaja takim samym prawom jak inni konsumenci
débr wspdlczesnego $wiata, tyle ze konsumujq widowiska sportowe. Zygmunt
Bauman (2000, s. 33) napisal: ,[...] centra handlowe buduje sie¢ tak, by ludzie
byli ciggle w ruchu, stale sie rozgladali; dostarcza sie im bez konca — ale nigdy
zbyt dlugo — rozrywki w postaci nie konczacego sie pasma atrakcji; w cen-
trum handlowym nic nie zacheca do tego, by si¢ zatrzyma¢, spojrze¢ jeden na
drugiego, porozmawia¢, zastanowi¢ sie czy podyskutowaé o czym$ innym niz
wystawione towary”. Okreslenie ,,centra handlowe” z tatwo$cia moze zostaé
zastgpione stowem ,,stadiony”, by kontekst zostal zachowany. Zwtaszcza w sy-
tuacji, gdy zmodernizowane na Euro 2012 wybrane polskie stadiony w takie
centra zostaly zmienione.

Kibice jezdzacy dla rozrywki na zawody wysokiej rangi (mecze reprezentacji
Polski, mecze o Puchar Polski), zachowujacy sie w pewien stereotypowy spo-
sob (frenetycznie machajgcy flagami, noszacy karykaturalnie wielkie kapelusze,
dmacy z zapalem w plastikowe trabki i jedzacy przystowiowe , kielbaski” popi-
jane piwem), doczekali si¢ szyderczego okreélenia ze strony ,,prawdziwych” fa-
néw klubowych, kochajacych swoje zespoly ,,na $miec i zycie”. Tego okreslenia
— ,Janusze” — uzyto podczas wyjazdu kibicéw Lecha Poznan na mecz z Lechia
do Gdanska w 2008 roku, gdy zorganizowano specjalng akcje majacg o$mieszy¢
tych fanoéw futbolu, ktoérzy kibicujg w taki sposéb jak zwykle kibicuje sie repre-
zentagcji Polski lub takim idolom jak Adam Malysz — jezdzac na mecze tak jak na
festyn lub piknik (stad ich nazwa: ,pikniki”), aby sie bawi¢, ,wyglupia¢”, bez-
trosko i rado$nie spedzac¢ czas wolny, delektowa¢ widowiskiem, manifestujac
rado$¢ malowaniem twarzy, barwnymi kapeluszami, piszczatkami. Jednakze —
zdaniem moderatoréw akgji ,,Janusze” — takie akcesoria i zachowania sg passé.
Sa niedopuszczalne w ,,autentycznym”, ,powaznym” kibicowaniu klubowym,
ktérego tylko oni (,,prawdziwi kibice”) sa autoryzowanymi przedstawicielami,
»namaszczonymi” przez lokalne $rodowisko. Przebierali si¢ zatem za ,Janu-
szy”, imitowali ich zachowania, robili zdjecia i dla kontrprzykiadu umieszczali
je na kibicowskich stronach internetowych. W ten sposéb doszto do pewnej sa-
moswiadomej dyferencjacji mikrospolecznej, wskazujacej na to, ze Srodowisko
kibicowskie znajduje sie w toku zaawansowanego rozwoju organizacyjno-spo-
tecznego, przybierajac coraz to nowe postaci.

Tak jak broda nie czyni filozofem, tak szalik nie czyni kibicem. Wielu
»prawdziwych kibicow” z réznych powoddéw nie nosi szalika ani zadnych in-
nych (widocznych) akcesoriéw umozliwiajacych ich identyfikacje. Na stadionie
pitkarskim zasiada si¢ zgodnie z intencjami przy$wiecajacymi widzowi i jego
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subiektywnymi preferencjami. Sa sektory rdzennych kibicéw (,,kiboli”), sek-
tory najbardziej zagorzatych i zywiotowo dopingujacych fanéw (,,fanatykéw”),
sektory ,piknikéw”, sektory rodzinne itp. Znalezienie si¢ w danym sektorze
obliguje do kolektywnych zachowan w nim praktykowanych, na przykiad ché-
ralnego $piewu dyktowanego przez zmieniajacych si¢ moderatoréw (,,dyrygen-
téw” stojacych tylem do boiska), machania szalami na dany przez nich znak,
gwizdow, oklaskow itp. W pewnych sektorach nie ma miejsc siedzacych, bo fani
w nich przebywajacy nigdy ich nie zajmuja, dopinguja stojac, tanczac, skaczac.

Kibicowski rodzaj spolecznosci gromadnie kultywujacej wydarzenia spor-
towe przez socjologa Dominika Antonowicza zostal nazywany ,wspdlnota nie-
widzialnej religii” i wiele faktéw spolecznych zdaje sie dobrze to uzasadniaé
(zob. Antonowicz, Wrzesinski 2009, s. 115-149; por. Sahaj 2009, s. 137-161).
~W portalu kibicow fani niemieckiego Shalke 04 pytani o wyznanie wpisywali
«Shalke-Fan», kibice Benfiki Lizbona okreslajg stadion Estddio da Luz mianem
Katedry, «<wyznawcy» Celticu Glasgow nazywaja swéj Rajem. [...] Diego Mara-
dona ma w Argentynie co$ w rodzaju Kos$ciota swoich wyznawcéw, co z lekkim
humorem pokazal w filmie dokumentalnym o stynnym pitkarzu Emir Kusturica
(Maradona by Kusturica)” (Domostawski 2010, s. 19) L. Brazylijski antropolog
i socjolog zarazem — Mauricio Murad — twierdzi, ze futbol dla wielu kibicéw,
zwlaszcza potudniowoamerykanskich, ma charakter silnego kultu religijnego.
»Jest masowy, ludowy, sa w nim elementy adoracji — tak jak w kazdej reli-
gii. Opowiedci, anegdoty i mity o pitkarzach przypominajg zywoty $wietych.
Niektére zespoly nazywaja swoje koszulki i flagi «$wigtymi szatami». Futbol
pobudza w ludziach uczucia i zachowania podobne do tych, jakie budzi w nich
wiara: uwielbienie, oddanie, ekstaze. Wreszcie — futbol bywa droga do zba-
wienia, w tym wypadku chodzi o zbawienie spoteczne. [...] Futbol to jeden
z najsilniejszych ryséw naszej narodowej tozsamosci” (Murad 2000, s. 10-16).

Futbolizacja dzisiejszych spoleczenstw, a w $lad za nia szczegdlny rodzaj
sakralizacji tego procederu, bynajmniej nie omija bardziej , powsciagliwych”
krajéw europejskich — wrecz przeciwnie. Goraca atmosfera afrykanskiego
mundialu w 2010 roku zostala jeszcze bardziej podgrzana za sprawa mszy
$wietej celebrowanej w intencji zwyciestwa reprezentacji Holandii. ,Biskup
holenderskiego Haarlemu zawiesit w obowiazkach ksiedza, ktéry przeprowa-
dzil pomaranczowa msze przed finalem mistrzostw $wiata, [...] podczas ktérej
ko$ciot byl udekorowany na pomaranczowo, podobnie jak on sam”2. I bynaj-
mniej nie byt to happening w stylu niegdysiejszej wroclawskiej Pomaranczowe;j
Alternatywy czy poznanskiej ,Naszosci”, ani tez reklama jednej z sieci komor-
kowych.

1 Wyznawcy ,,boskiego Diego” nazywani sa ,,diegorianami”.

2 Pomaranczowy jest tradycyjnym kolorem, w ktérym gra w pitke nozng reprezentacja Holandii.
Podobnie jak Niemcy w biatych strojach, a Polacy (najchetniej i w miare mozliwosci) w biato-
-czerwonych; zob. Ksiadz... 2010.
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Adorowane sztandary, transparenty i szaliki niesione sg przez kibicéw
w procesjach podazajacych na stadiony w obietnicy zbiorowej ekstazy, roz-
niacej sie jednak od tej ekspiacyjnej tym, ze sg zdecydowanie bardziej glosne
i bynajmniej nie nastawione na medytacje. Jeden z fanéw Cracovii informuje
z afektacjg i prawdziwym namaszczeniem: ,Te transparenty sa jak relikwie.
Przechowywane sa w tajnych miejscach, postronni nie maja prawa wiedzie¢
gdzie” (Smolenski, Bialonski 2006, s. 22).

Najwigksze na $wiecie ,$§wiatynie” pilkarskie porazaja wrecz swoja impo-
nujaca pojemnoscia. Stynna ,Maracana” w Brazylii w okresie swojej $wietnosci
byla w stanie pomiesci¢ okoto 200 tys. widzéw (wiecej niz niejedno polskie mia-
sto wojewddzkie). Na poczatku XX wieku mecze rozgrywane w Wielkiej Bry-
tanii skupialy uwage ponadstutysiecznej widowni (w cze$ci nie majacej szans
wejscia na stadion). Stadion Camp Nou kultowej katalonskiej FC Barcelona
miesci 90 tys. miejsc, na ktore bilety (a zwlaszcza karnety) sg rozprowadzane
z duzym wyprzedzeniem. Gdy w polowie 2010 roku Lech Poznan sprzedat
za rekordowg kwote 5 mln euro swojego najlepszego napastnika Roberta Le-
wandowskiego do Borussii Dortmund, na prezentacje umiejetnosci nowego
zawodnika podczas meczu pokazowego przyszio 20 tys. ciekawych kibicow
(Futbol..., 2010, s. 8). To tyle, ile przychodzi na najciekawsze mecze Lecha,
na przyklad z ,,odwiecznym wrogiem” — Legig Warszawa. Jesienig 2012 roku
hitowy mecz Lech-Legia zapelnil poznanski stadion do ostatniego miejsca —
sprzedano komplet biletéw (ponad 40 tys.).

Flagi narodowe sa wywieszane w oknach przed najwazniejszymi $wig¢tami
panstwowymi (obligatoryjnie), przed najistotniejszymi $wietami religijnymi
(fakultatywnie) i przed meczami polskiej reprezentacji w pitce noznej (opcjo-
nalnie, spontanicznie, masowo). W czasie euro lub mundialu flagi w barwach
narodowych kibice majg przytwierdzone do okien samochodéw. Kibice jadacy
na mecze ekstraklasy pitkarskiej lub zuzlowej samochodami osobowymi, wy-
najetymi autokarami lub pociggami z miejscowos$ci oddalonych o dziesigtki
kilometréw do takich miast jak Krakéw, Poznan, Warszawa (pitka nozna) lub
Zielona Goéra, Leszno, Torun (zuzel) powiewajq flagami klubowymi, gdyz chca
by¢ identyfikowanymi z klubem, z ktérym sympatyzuja. Na przedmiesciach,
dworcach PKP i PKS, przystankach autobusowych i tramwajowych czekaja na
nich namalowane sprayem napisy powitalne, §wiadczace o tym, kto jest go-
spodarzem miasta/regionu. W okolicach stadionéw wykwitaja liczne wlepki?3
umieszczane na wystawach sklepéw i stacji benzynowych. Fani klubowi w swo-
ich samochodach maja szaliki i inne klubowe imponderabilia przytwierdzone
na stale — na znak oddania, lojalno$ci i przywigzania nie budzacego watpliwo-
$ci co do tego, czyimi sg zarliwymi wyznawcami.

3 Wlepki lub vlepki — mate, wielobarwne kwadratowe naklejki ,,opowiadajace” historie klubu,
dokonan jego kibicoéw, zyczenia ,wszystkiego zlego” jego przeciwnikom itp.
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Szalik to nie jest zwykly materialny i czasowo (zimg) uzyteczny przedmiot,
masowy produkt chinskiej maszyny dziewiarskiej, ale syntetyczny, mobilny
gadzet przenoszacy w sfere symboliczng. Szaliki w barwach klubowych i z tra-
dycyjnymi herbami noszone sa z dumg — niczym stuta — przez ich wtascicieli,
ktorzy strzega ich jak Zrenicy oka. Ojcowie podczas rytualéw stadionowych
inicjacji obdarowuja nimi swoich synéw (a coraz cze$ciej i cérki). Na szaliki
nieroztropnych fanéw nazbyt oddalajacych sie od bezpiecznego stada wspét-
wyznawcoéw czyhaja towcy ,fantéw”. Szalik to przedmiot intensywnie socjali-
zowany i silnie socjalizujacy jego nosicieli (za zycia i po $mierci wlasciciela).
Gdy w 2009 roku najlepszy bramkarz Bundesligi ostatniej dekady i wielokrotny
reprezentant Niemiec Robert Enke popetnit samoboéjstwo, rzucajac sie pod po-
ciag, uroczystosci zalobne odbyly sie na stadionie (trumne umieszczono na
murawie boiska). Nie zabraklo szalika w barwach klubowych Hanoweru z jego
imieniem i nazwiskiem, otoczenego zalobnymi zniczami. Ofiarom zorgani-
zowanych béjek wspolbracia w walce zostawiaja na grobach cenne dary wo-
tywne: szaliki wlasnie. W dokumentalnym filmie Sylwestra Latkowskiego pt.
To my, rugbisci jest scena cmentarza z grobem jednego z , kibicéw”, ktdry zginat
w zbiorowej bojce (,ustawce”). Obok $wiezych kwiatéw i zapalonych zniczy,
a takze wiencéw z szarfami z okolicznosciowymi kibicowskimi napisami, na
grobie znajdowaly sie szaliki klubowe podarowane mu przez kompanéw jako
dar serca na ,,ostatnig droge”. W innym dokumentalnym filmie — Henio, idziemy
na Widzew* — jest scena, w ktérej w kibicowskim sklepie niewidomy oddany
fan t6dzkiego klubu z namaszczeniem kupuje niedowidzacemu synowi pierw-
sza klubowg koszulke (uwzgledniajac to, ze do rozpoczecia sezonu przez lato
chtopiec jeszcze uroénie). Koszulka miata by¢ na pierwszy mecz, na ktéry ko-
chajacy ojciec obiecal zabra¢ syna na poczatku nowego sezonu ligowego. Stowa
dotrzymat — razem pojechali na spotkanie z kultowym w Wielkopolsce Lechem
Poznan.

Na modernizowanym w imponujacym tempie przed Euro 2012 stadionie
Lecha w marcu 2010 roku, w obecno$ci kilkunastu tysiecy widzéw, odbyla sie
niecodzienna uroczysto$¢. Wdowie po Macieju Frankiewiczu — zastuzonym
dla wielkopolskiego sportu, a zmarlym na skutek niefortunnego upadku z ko-
nia w 2009 roku wiceprezydencie Poznania i znanym dziataczu sportowym —
wreczono statuetke ,,Giganta”, przyznawang za ,poznanski styl pracy”. ,Ma-
ciej Frankiewicz! Kolejorz! Kolejorz! — skandowali kibice poznanskiego Le-
cha” (Nawrot 2010, s. 3). Pitkarze rozgrywajacy mecz z Cracovia mieli na sobie
koszulki z wizerunkiem prezydenta i napisem: , Maciej Frankiewicz. Gigant
2009”. Te okolicznosciowe stroje sportowe zostaly zlicytowane, a pozyskane
w ten sposéb pienigdze przeznaczono na cele charytatywne. Jedna z pamiatko-
wych koszulek trafila do tworzonego wtasnie — wzorem innych renomowanych

4 Rezyseria Maciej J6zwiak, opieka artystyczna Jacek Blawut.
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europejskich klubéw pitkarskich — muzeum Lecha Poznan. W kazdym sklepie
kibica w Poznaniu mozna kupi¢ wszystkie czedci garderoby z logo klubu, od nie-
mowlecych $pioszkéw poczynajac. Najzarliwsi rodzice ubieraja dzieci ,,od stop
do gléw” w takie markowe ubrania i w od$wietnym nastroju paraduja z nimi na
mecze. Poznaniacy — wielbiciele Lecha — w swoich peregrynacjach po $wiecie
staraja sie¢ uwieczni¢ na zdjeciach z szalikiem na szyi w miejscach najbardziej
egzotycznych. Klubowe szaliki mozna kupi¢ na srodku Starego Rynku w Pozna-
niu w specjalnie na ten cel wystawionym drewnianym stoisku — niczym inne
produkty regionalne, takie jak rogale marcinskie lub goralskie oscypki.

Jan Pawet II byt pierwszym papiezem Kosciota Rzymskokatolickiego, ktory
ogladal mecze pitkarskie na zywo, na stadionie i wielokrotnie zwracat sie z krze-
piacymi przemoéwieniami do sportowcéw i treneréw w obiektach sportowych
(dobrze nadajacych sie do tego typu wystapien). Po dostaniu si¢ do publicznego
obiegu przedwczesnych informacji o jego $mierci pitkarze przerywali rozgry-
wane akurat mecze, modlili si¢ na boisku, wyrazali zal, ptakali. Gdy za$ zmart,
kibice i pseudokibice zjednoczyli sie¢ we wszechogarniajacym ogoélnopolskim,
acz czasowym, ,pakcie o nieagresji” i nieodzalowanemu papiezowi ofiarowali
to, co mieli najcenniejszego, towar deficytowy: zaczeli sie na pewien czas to-
lerowa¢ i wspélprzebywaé¢ w jednym miejscu, na jednym boisku, na jednej
mszy, w jednym pochodzie. W ekumenicznym gescie zgody splatali swe szaliki
w wielobarwne warkocze. Do dzi§ w okoliczno$ciowych pielgrzymkach ku czci
papieza skladajag mu swoje klubowe szaliki, ktére w ,,naturalnych” okoliczno-
$ciach trzeba by im odbiera¢ sitg.

Celebranci widowisk sportowych — ultrasi — ortodoksyjnie strzega czysto-
$ci zasad i poprawnosci interpretacji prawd — przez nich samych objawionych.
Szalik Lecha Poznan jest granatowo bialy, a nie bialo-granatowy. Kto tego nie
wie, albo noszac go nie jest tego $wiadom, jest profanem. Profanacja ,,Swietosci”
zawsze grozi wszczeciem ,,rytualéw oczyszczajacych”, rewanzu. Na poczatku
2012 roku kibice Falubazu Zielona Géra zawiesili monstrualnej wielkosci sza-
lik klubowy na szyi dominujacej nad cata okolica figury Jezusa w Swiebodzinie,
sakralizujgc tym szalik. Nastepnie chcieli go odkupi¢ od prokuratury i sprze-
da¢ na aukcji charytatywnej. W 2009 roku zuzlowcy Falubazu zdobyli tytul
Druzynowego Mistrza Polski, pokonujac swojego tradycyjnego wroga — Uni-
bax Torun (dawniej Apator) — i to na jego wiasnym stadionie. Gdy na tor
wyszli australijscy zawodnicy, wystepujacy w barwach przegranego Unibaxu,
aby podziekowa¢ , swoim” fanom, §wietujacy zwyciestwo kibice zielonogdrscy
wspanialomys$lnie rzucili im w darze swdj szalik klubowy. Torunscy sportowcy
nieroztropnie wdeptali go jednak w bloto (wedlug niektérych relacji wytarli
sobie nim buty) °. Cale zajécie pokazala TVP transmitujaca na zywo to wazne
wydarzenie sportowe. O matlo nie doszto do linczu zawodnikdéw, dtugo toczyly

5 Portal ,,Sportowe Fakty” (http://www.sportowefakty.pl/zuzel/2009/10/25/celowo-zdeptali-
szalik/).
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sie zazarte dyskusje fanéw zuzla na ten temat. Taka zniewaga domagala sie
zemsty, zgodnie z prastarg zasada, ktérej holduje si¢ w wielu $rodowiskach
(pseudo)kibicowskich: ,,0ko za oko”, ,,zab za zab”.

Marek Krajewski we wstepie do artykultu o spotecznych ,,sposobach zycia
przedmiotéw” napisal: ,Kiedy uzywamy przedmiotdéw, to interesuje nas przede
wszystkim ich poreczno$¢ i pomocno$¢, a wiec to, czy sg one w stanie wspoma-
ga¢ nas w realizowaniu zamierzonych celéw. Kiedy myslimy o przedmiotach,
a czynimy to woéwczas, gdy stanowia one dla nas problem, to zastanawiamy sie,
co one znacza i w jaki sposob dzialaja, z czego sa skonstruowane, ile kosztuja
i do czego moglibysmy ich uzy¢. [...] Jezeli jednak zatozymy, ze zbiorowo-
$ci, w ktérych przebiega nasze zycie, konstytuujg nie tylko ludzie, ale takze
przedmioty, oraz ze to, co ludzkie, jest mozliwe dzieki temu, co materialne, to
musimy réwniez przyjaé, iz zrozumienie, jak istnieja przedmioty, stanowi klucz
do odtworzenia tego, jak istnieje cztowiek i zbiorowosci ludzkie” (Krajewski
2010, s. 17).

Najwyzsi ranga politycy, wazni urzednicy panstwowi oraz przedstawiciele
kultury i nauki przez noszenie szalika w barwach narodowych pragna pod-
kresli¢ swa przynaleznoé¢ do kibicowskiej wspdlnoty. Jako kibic krakowskiej
Cracovii (podobnie jak Jerzy Pilch) klubowy szalik nosit papiez Jan Pawet II.
Z biato-czerwonym szalikiem na szyi publicznie wystapili znany krytyk fil-
mowy Wojciech Kuczok oraz samoistnie naturalizowany Polak — mieszkajacy
w Polsce i piszacy o Polsce walijski historyk Norman Davies. Do kanonu obo-
wiazkowych zachowan i mile widzianych gestéw nalezy (w pewnych okolicz-
nosciach) manifestacyjne zakladanie kibicowskich szalikéw przez premieréow
(Donald Tusk), prezydentéw (Lech Kaczynski, Barack Obama, Wtadimir Putin)
oraz kandydatéw na prezydenta — jak Bronistaw Komorowski, ktéry po kata-
strofie rzagdowego samolotu pod Smolenskiem przed wyborami prezydenckimi
przywdzial szalik w barwach narodowych z wielkim napisem ,,Polska”. Niepo-
zorny szalik jest rekwizytem spolecznie znaczacym, o wartosci zaleznej jednak
od niemalze gieldowych fluktuacji spotecznych. Podobnie jak niegdy$ — przed
pierwsza i drugg wojna $§wiatowa — noszenie wyeksponowanych w klapach
marynarek znaczkéw $wiadczacych o sympatii do danego klubu sportowego.
Niejedna ostra, acz rzeczowa, dyskusja toczyla si¢ miedzy profesorami uni-
wersyteckimi, zwolennikami inteligenckiej Pogoni Lwow czy majacej podobne
korzenie Warty Poznan. W tym miejscu warto przypomnie¢, ze pierwsze polskie
kluby pitkarskie — takie jak Pogonn Lwéw czy krakowska Cracovia — powstaly
ponad sto lat temu pod zaborami w celu ochrony polskosci (jezyka, kultury,
tradycji) (Lenartowicz, Karwacki 2005).

Pomiedzy dwoma skrajnymi biegunami, wyznaczanymi przez postawy Kki-
bicow i pseudokibicow futbolowych, jest jeszcze specyficzna kategoria fa-
néw, zwanych ,ultrasami”. Grupy ,ultras” mimo mylacej nazwy (kojarzacej
sie z czym$ ekstremalnym, radykalnym) majg raczej charakter umiarkowany.
Grupuja zwolennikéw danego klubu, ktérzy manifestuja swoje przywiazanie
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i aktywno$¢ przez tzw. oprawe stadionowsa oraz aranzacje zorganizowanego
»~dopingu”. Przygotowuja, nierzadko tygodniami i na wlasny koszt, swoisty pa-
rateatralny spektakl, barwne show, majace na celu uatrakcyjnienie widowiska
sportowego. Na jednym z wywieszanych na stadionach transparentéw ultrasi
umiescili napis, z ktérego tredcig trudno si¢ nie zgodzi¢: ,To my nadajemy
kolorytu szarej polskiej pilce”. Wielu kibicow chodzi na mecze pitki noznej
i zuzla witasnie po to, by méc obejrze¢ kolejne przedstawienie przygotowane
przez ultraséw. Che¢ zabawy i mentalnego wsparcia faworyzowanej druzyny
przy$wieca w najwyzszym stopniu réwniez rosnacym w site kibicom siatkéwki
i, w nieco mniejszym stopniu, fanom pitki recznej.

Ultrasi funkcjonuja gtéwnie (cho¢ nie tylko) na meczach pitki noznej w ca-
tej Europie, ale i w Ameryce Poludniowej (Argentyna, Brazylia), takze w Pol-
sce. Podczas tworzonych przez siebie ,,spektakli” wykorzystuja cala game réz-
norodnych akcesoriéw i §rodkéw wyrazu. Wéréd materialnych , rekwizytow”
znajduja sie: balony (baloniady), kartony (kartoniady), konfetti, folie, serpen-
tyny, flagi na drzewcach, ,sektoréwki” (ogromne flagi wielkosci sektora —
stad nazwa), transparenty. Ponadto wielobarwne $wiece dymne, race §wietlne,
sztuczne ognie i pirotechniczne wulkany oraz ognie bengalskie, ostrawskie,
wroctawskie i stroboskopy $wietlne. Te ostatnie sa przydatne zwlaszcza wobec
zakazu wnoszenia na imprezy masowe rac $wietlnych z ,,zywym ogniem”. Do
$rodkéw ,,scenicznych” zaliczy¢ mozna takze tzw. meksykanska fale, aktywu-
jaca caly stadion i to po wielekro¢. Jej radosne wykonanie mozna byto zobaczy¢
takze podczas niektérych meczéw na mundialu w RPA. Cho¢ spektakle ul-
traséw sa starannie wyrezyserowane na dlugo przed meczami, to zawsze jest
w nich miejsce na spontaniczne reakcje na biezace wydarzenia dziejace si¢ na
stadionie: ,,aluzje”, ,zaczepki”, ,odpowiedzi”. Toczy si¢ w ten sposéb niezwykly
»dialog” miedzy poszczegdlnymi sektorami (zwlaszcza wrogimi, na przyktad
gospodarze versus goscie). Bratnie sektory tez rywalizujg ze sobg o to, ktéry
z nich dopinguje bardziej energetycznie i zywiolowo, ma ciekawsza i bardziej
oryginalna oprawe. Jest to specyficzny rodzaj komunikacji spotecznej, pewnej
wewnetrznej ,narracji” przy uzyciu wielu gadzetéw, ale takze $piewu, skan-
dowania, oklaskéw, gwizdéw, buczenia, bebnienia. W ten sposéb przejawia
sie neoplemienno$¢ kibicow: komunikujg si¢ ze soba zbiorowo, symbolicznie
i w jezyku tylko dla nich oczywistym i jedynie dla nich zrozumiatym.

Jezyk komunikacji spolecznej w tym zamknietym kregu — hermetycznym
kibicowskim $wiecie — jest zdumiewajaco bogaty. Niektére zachowania maja
charakter ogélnostadionowy, jak na przyktad ,,szycie dywanéw”, polegajace na
manifestacyjnym spalaniu wywieszonych na plocie, a zdobytych podczas bojek
szalikéw kibicéw znienawidzonej druzyny przeciwne;j. ,Szycie dywanéw” oraz
upokarzajace odwracanie ,,do géry nogami” transparentéw klubowych odbywa
sie podczas ,,meczéw wrogosci” — spotkan o podwyzszonym stopniu ryzyka,
absorbujacych dodatkowe sity i srodki bezpieczenstwa. Na stadionach ustysze¢
mozna takze specyficzny wieloglos: skandowanie pozytywnych haset na czes¢
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kibicéw klubu, ktérego druzyna akurat nie wystepuje na danym meczu. Na
przykiad kibice Lecha Poznan — Mistrza Polski z 2010 roku — co pewien czas
na meczach wykrzykuja ,,co§ milego” na temat Arki Gdynia i Cracovii Krakéw,
z ktérymi sa sprzysiezeni w tzw. triadzie i do takiego zachowania zobowigzuja
ich reguty zawartego sojuszu.

Filozof sportu i teatrolog zarazem — Jerzy Kosiewicz (2004, s. 359) —
zwrécil uwage na znaczny komponent parateatralnosci wpleciony w widowi-
sko sportowe: , Kibice otrzymuja komunikaty o wydarzeniach pozascenicznych
(pozastadionowych), podobnie jak widzowie tragedii antycznych Ajschylosa,
Sofoklesa, Eurypidesa informowani byli o losach bohateréw, pojedynkéw czy
bitew przez specjalnych postancéw”. Ultrasi w swoich przedstawieniach ,,opo-
wiadaja” pewne historie, czgsto o charakterze mitologizujacym klub lub ich
wlasne dokonania. W tych paraartystycznych dzialaniach o charakterze happe-
ningu lub performansu jest akcja, dramaturgia, fabula. Narracja jest w tonie
przyjaznym lub wrogim, czesto jednak czysto informacyjnym. Etnolog sportu
Wojciech Liponski (1974, s. 326) zauwaza: ,W przeciwienstwie do innych dzie-
dzin twoérczosci wchodzacych w alians z kulturg fizyczna zespolenie sportu ze
sztuka, dokonujace sie bezposrednio na stadionie, mimo wszelkich ulomno-
$ci, wydaje si¢ zwigzkiem najtrwalszym i posiadajacym najwigksze perspektywy
rozwoju. Rosngce kregi jego twdrcéw i odbiorcéw — potwierdzajg te hipoteze”.

Ekspozycje ultraséw na stadionach sa rodzajem ,tablicy ogloszen”, ,te-
legazety” z aktualnymi wiadomosciami — stanowia medium komunikacyjne
stuzace do przekazywania réznorodnych tresci. Kiedy na skutek rozbudowy
stadionu Lecha Poznain — modernizowanego na Euro 2012 — na mecz przy-
szlo znacznie mniej kibicéw niz zwykle, jak wyrzut sumienia pojawit sie trans-
parent z napisem: ,,Byto nas wielu, dzi$ czuje si¢ sam. Stadion wciaz stoi, adres
bez zmian”. W podobny sposéb przejawia sie czesto wsparcie dla calej druzyny
lub jej poszczegdlnych zawodnikéw. Na jednym z meczéw rozgrywanych na
obiekcie Lecha w 2007 roku zawist transparent z napisem: ,,Reiss byt, jest i be-
dzie lechita. Smuda niekoniecznie”. Fani zespotu komunikowali w ten sposéb
to, ze ,,ich” 6wczesny idol i zarazem kapitan zespotu jest z nim na dobre i na
zle, natomiast zakontraktowany trener moze odej$¢ wtedy, gdy dostanie lepiej
platna propozycje (co tez sie wkrotce stalo). Notabene fani Lecha nie opuscili
lidera druzyny nawet wtedy, gdy posadzony o korupcje zostal zatrzymany przez
prokurature w areszcie. Podczas meczu z Udinese Calcio w 2009 roku wywiesili
samotny transparent z napisem: ,Piotrek — trzymaj si¢”.

W wielu przedsiewzieciach grup ,ultras” wykorzystywane sg wydarzenia
spoleczne o roznej proweniencji i stopniu spolecznej waznos$ci. Reakcja na
intensywna emigracje zarobkowg Polakéw znalazta odbicie w oprawie stadio-
nowej kibicow Widzewa L6dZ. Na stadionie umiescili oni réwnie wielki, co
wiele mowiacy, takze z socjologicznego punktu widzenia, napis: ,,Dwa miliony
Polakéw wyjechalo by rzeczywistodci sprosta¢, my mieliSmy to szczgscie by
przy Tobie pozosta¢”. W 2004 roku podczas meczu ligowego miedzy Lechem
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a Legia Warszawa kibice z Poznania powitali przyjezdnych specjalnie na te
okazje przygotowana ,,sektoréwka”. ,Widniata na niej podobizna podejrzanego
o pedofilie psychologa Andrzeja S. z podpisem «Zly dotyk prowadzi na La-
zienkowska». [...] Odpowiedzieli na transparenty warszawiakéw sprzed paru
miesiecy, kiedy to kibice Legii afere zwigzana z Polskimi Stowikami podsumo-
wali flaga z haslem «Caty Poznan chérem»”®.

Ultrasi wykorzystujg réwniez skojarzenia z reklam telewizyjnych. Podczas
meczu GKS Katowice z Odra Opole w 2008 roku kibice GKS pokazali trans-
parent o tre$ci nawigzujacej do popularnych reklam napoju, w ktérych jedna
ze stron jest zawsze poszkodowana: ,My Sprite — wy pragnienie”. Do wojen-
nej retoryki odwotywala sie kibicowska bitwa na T-shirty przed mundialem
w 2006 roku. Ze strony kibicéw niemieckich pojawily si¢ wowczas koszulki
z napisem: ,W 1939 roku Polska zostala pokonana w 28 dni. W 2006 roku wy-
starczy 90 minut”. Polscy kibice nie nadstawili drugiego policzka, lecz oddali
cios na odlew. Stworzony przez nich slogan brzmial: ,Cedynia 972 — Grun-
wald 1410 — Dortmund 2006”. Na cele tej ,kampanii wojennej” obie strony
przygotowaly rowniez specjalne filmowe spoty (anty)reklamowe, bazujace na
negatywnych stereotypach spolecznych. Polacy w nich przedstawieni byli jako
zlodzieje samochodéw, Niemcy za$ jako horda piwoszy. ,Reprezentatywne”
grupy kibicow wystepujace w obu filmach byly nad wyraz obficie wyposazone
w kibicowskie akcesoria: wielkie szaliki i monstrualne kapelusze w barwach
narodowych.

Odwotania do tradycji i historii danego regionu, nierzadko tragicznej, sa
szczegblnie waznym i cennym zarazem sposobem komunikacji spolecznej na
stadionach pitkarskich. Podczas stawetnych Mistrzostw Swiata w pitce noznej
w Hiszpanii w 1982 roku z czelusci studzienki kanalizacyjnej, w ktérej byta
przezornie schowana, wytonila si¢ i tryumfalnie zatopotata na wietrze wielka
bialo-czerwona flaga z charakterystycznym napisem ,,Solidarnos$¢”. Szybko zo-
stala usunieta ze stadionu przez przedstawicieli stuzb bezpieczenstwa. Ul-
trasi GKS Katowice upamietniajg specjalnymi oprawami tragiczne wydarzenia
z 16 grudnia 1981 r. w Kopalni Wujek, w czasie ktérych policja strzelata do
strajkujacych goérnikow. Ultrasi stolecznej Legii starannie pielegnuja pamiecé
o powstaniu warszawskim. Przejawem tego jest cho¢by umieszczenie na sta-
dionie wielkiej ,,sektoréwki” z symbolem ,,Polski Walczacej” w otoczeniu flag
biatych i czerwonych z napisem: ,To jest hotd dla tych co nosza blizny, dla tych
co przelali krew w imig ojczyzny”.

Z kolei poznanscy ultrasi podczas meczu z Odrag Wodzistaw w roku 2006
uczcili czterdziestg rocznice tragicznych wydarzen z 28 czerwca 1956 r. wy-
wieszajac ,sektoréwke” z wymalowanym symbolem krzyzy (pomnika stoja-
cego w centrum stolicy Wielkopolski) i napisem , Poznan 1956”. Na stadionie

6 Maciej Baranowski, Grzegorz Rudynek, Wojna futbolowa na billboardy (http://www.emetro.pl/
emetro/1,55141,2326244.html).
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bylo bardzo patriotycznie, a dopelnieniem oprawy byt Mazurek Dabrowskiego
i dlugi na caly sektor bialo-czerwony sztandar z nagléwkiem: , Oddali swe zy-
cie ludzie wielcy i prodci, dla ciebie i dla mnie, w imi¢ wolnoéci”. Panowata
podniosta atmosfera, z dominujaca nuta zadumy, dla niektérych trudna nawet
do wyobrazenia w warunkach hatasliwego przeciez z natury widowiska sporto-
wego. Jednak na meczach pitki noznej, podobnie jak w spektaklu teatralnym,
jest miejsce na kilka odston i pare aktéw o réznej proweniencji. Jeden z dzien-
nikarzy w swoim felietonie ujat to tak: ,,Mniejszy dystans do Europy dzieli
kibicow Lecha, ktérzy juz teraz potrafig stworzy¢ oprawe meczu godna wido-
wisk sportowych najwyzszych lotéw. A w $rode pokazali, Ze nie interesuje ich
wytacznie dopingowanie wtasnych pitkarzy. Ze czujg wiez z rodzinnym mia-
stem, jego historia, takze z tg najbardziej tragiczng. I te¢ wiez potrafia w piekny
sposob pokazaé” (Wesotek 2006, s. 2). Z podobng estyma fani Lecha podeszli
do rocznicowych obchodéw powstania wielkopolskiego z 27 grudnia 1918 r,,
celebrowanych szczegélnie mocno w dziewieédziesigta rocznice w roku 2008.
Czarna ,,sektoréwka” zostata opatrzona bialo-czerwonym akcentem flagi naro-
dowej w rekach powstanca i napisem: ,, Prowadzita ich wiara, nadzieja i mestwo,
odniesli niezapomniane zwyciestwo”. Oprawe te zaprezentowano na miedzy-
narodowym meczu z Deportivo La Coruna podczas Pucharu UEFA. Stynny po-
znanski raper ,,Peja” (bedacy zagorzatym kibicem Lecha) napisat do tego utwoér
Poznariczyk w klimacie patriotyczno-narodowym. Wprowadzono do obiegu ko-
szulki z nadrukiem ,Niezapomniane Zwyciestwo 27-12-1918”, uruchomiono
okoliczno$ciowa domene internetowa (www.27grudnial918.pl).

Ultrasi nie boja sie porusza¢ kwestii bardzo delikatnych, od ktérych z da-
leka staraja si¢ trzymac nawet politycy. We wrze$niu 2009 roku podczas meczu
na stadionie Lechii Gdansk (mogacej pochwali¢ si¢ bogata tradycjg polityczna;
zob. Wasowicz 2006) pojawil sie wielki bialo-czarny transparent z napisem
»17.09.1939. Czwarty rozbiér Polski” i wyraznie przekreslonym symbolem
sierpa i mlota. Komisja Ligii Ekstraklasy S.A. natozyla za to grzywne na klub,
aw jego obronie publicznie wypowiadali sie przedstawiciele partii politycznych
i stowarzyszen kombatanckich. W sprawach narodowych ultrasi potrafig bez-
pardonowo wyartykulowaé swoje stanowcze ,nie”. Gdy prezydent RP w bly-
skawicznym tempie nadal obywatelstwo nie méwigcemu po polsku brazylij-
skiemu zawodnikowi Rogerowi Guerreiro, na wielu stadionach jeszcze dlugo
pojawialy sie napisy: ,Roger, Ty nigdy nie bedziesz Polakiem”. Takie przypadki
potrafig zresztg wyprowadzi¢ z réwnowagi nie tylko zagorzalych fanéw klubo-
wych i kibicow reprezentacji, ale takze — réwnie wielkiego, co wplywowego
kibica — bylego prezydenta Rosji Wiadimira Putina. Gdy w 2008 roku czar-
noskoéry Amerykanin Jon Robert Holden pomégt wywalczy¢ Rosji mistrzostwo
Europy, zdobywajac w finale decydujace punkty, Putin zwrdcit sie do rosyjskiej
Rady Sportu slowami: ,Patrzac na niektére nasze zespoly kto§ mogtby mieé
spore trudnosci, by od razu stwierdzié, czy one sg nasze, czy tez pochodzg
z Afryki. Skutki tego sa jasne, nie ma kto gra¢ w reprezentacji” (cyt. za Kie-



www.czasopisma.pan.pl P@I J www.journals.pan.pl

44 TOMASZ SAHA]

drowski 2008, s. 11). Gdy na zimowych igrzyskach olimpijskich w Kanadzie
w 2010 roku Japonki w barwach Chin odebraty medale Japonkom wystepuja-
cym w barwach Rosji w lyzwiarstwie figurowym (w ktérym hegemonami od
poétwieku byli Rosjanie), prezydent Dmitrij Miedwiediew zapowiedzial , pora-
chunki” z dziataczami sportowymi i zadat ich dymisji; wkrétce potem ,,polecialy
gtowy” dziataczy sportowych , odpowiedzialnych” za ten stan rzeczy.

W wielu krajach europejskich pitka nozna odgrywa znaczaca role spoiwa
spolecznego, co niekiedy przybiera szczegdlnie intensywna postaé. Na stadio-
nie Dynama Zagrzeb znajduje si¢ jedyna w swoim rodzaju tablica, upamiet-
niajaca tych kibicow, ktérzy zgineli podczas wojny batkanskiej. Grupa zago-
rzalych futbolowych fanéw klubowych — Bad Blue Boys — manifestacyjnie
czci w rocznicowych obchodach patriotyczng obrone Vukovaru przez Chorwa-
téw i 3,5-letnie oblezenie Sarajewa przez Serbdéw (stadion olimpijski stuzyt
wowczas za zaimprowizowany cmentarz). Procesja rusza z wypelnionego po
brzegi stadionu, barwy klubowe mieszajg si¢ z chorwackimi: charakterystyczng
czerwono-biala szachownica, starannie utozona z kwiatéw. Dominujg szaliki
i wience. W batkanskim tyglu nie moze zabrakna¢ takze manifestacji postaw ze
strony serbskiej. Nie bez powodu méwi sie o symbolicznym rozpoczeciu krwa-
wej wojny na Batkanach podczas burzliwego meczu pitkarskiego, w trakcie
ktérego czara goryczy zostala przelana. ,Nawet chorwaccy historycy przyznaja
dzisiaj, ze jednym z wazniejszych punktéw zapalnych wojny o niepodlegtosé
Chorwacji byt mecz ligi jugostowianiskiej migdzy Dinamem Zagrzeb a Crveng
Zvezda Belgrad” (Zelazny, Wawrzynowski 2008, s. 7-8). W 2008 roku powo-
tano do istnienia nowy twor geopolityczny: proklamowano enklawe na terenie
Serbii w postaci wolnego albaniskiego miasta Kosowa (podobnie jak w okresie
miedzywojennym wolne miasto Gdansk). Kilka dni p6Zniej na stadionach pil-
karskich w wielu krajach (takze w Polsce) pojawily sie transparenty w réznych
jezykach, z identycznym napisem ,, Kosowo to Serbia!”. W ten sposob serbscy
nacjonaliéci manifestowali swoje zdanie ,w kwestii albanskiej”. Zdanie od-
mienne od stanowisk prezydentéw wielu krajow europejskich (w tym Polski),
ktorzy oficjalnie uznali niepodlegtos¢ Kosowa.

Poniewaz wiele symboli i znakéw jest oficjalnie zabronionych, a ich uzy-
wanie karalne i $cigane z urzedu — nie mozna ich umieszcza¢ na obiektach
sportowych, a sedziowie i delegaci z ramienia PZPN, UEFA i FIFA maja ka-
talog tych zakazanych symboli (m.in. faszystowska swastyka we wszystkich
jej odmianach?). Tam gdzie nie mozna wywiesi¢ transparentéw z zakazanymi
znakami, ideologicznie zorientowani kibice szukaja innych rozwiazan, w po-
staci wybiegdw, ktoére z czasem réwniez staja sie zabronione. Ellis Cashmore,
socjolog z uniwersytetu w Stafforshire, informuje o organizacji ,,Combat 18”,
ktéra szybko zasymilowala sie z awanturnikami (zob. Cashmore 2000, s. 72;

7 Zbior zakazanych symboli znalez¢é mozna w porgcznej broszurze Kibic!? Co o nim wiem? Infor-
mator pomocowy z zakresu kultury kibicowania (2010).
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por. Brown 1988). Nazwa Combat 18 (C18) odwoluje si¢ do inicjaléw Adolfa
Hitlera — pierwsza oraz ésma litera alfabetu. I podobnie jak neonaziéci i skin-
headzi w Niemczech, tak i czlonkowie C18 stali si¢ ,,zbrojnym ramieniem”
nacjonalistycznego ugrupowania — British National Party (BNP). Dla tych,
ktoérym Niemcy kojarza z faszyzmem, zaskoczeniem moze by¢ fakt, ze fani nie-
ktérych niemieckich zespotéw pitkarskich sa zdeklarowanymi antyfaszystami
i sami pilnuja, by takie symbole nie pojawialy sie na ich stadionie. Jerzy Dudatla
(2004 s. 54) zauwaza: ,W wielu regionach Niemiec kibice szczegélnie nie lu-
big fanéw Schalke Gelsenkirchen, ktérzy na flagach i szalikach majg wypisane
hasta antyfaszystowskie”.

Statystyczni kibice sa reaktywnymi odbiorcami, konsumentami widowisk
sportowych, sycacymi si¢ ich przebiegiem: tadnymi akcjami, podaniami, strze-
lonymi bramkami. Po zakoniczonym meczu wracaja do doméw i na tym konczy
sie ich uczestnictwo w wydarzeniu sportowym o charakterze spotecznym. Ul-
trasi natomiast sa aktywnymi twoércami, moderatorami widowisk, kreujacymi
w obiektach sportowych rzeczywisto$¢ kulturowo znaczacg. W doslownym
tego slowa znaczeniu: sa animatorami kultury, nawet jesli dla niektérych (we-
dlug zwietrzalego podziatu) jest to kultura niska, siggajaca dna: murawy boiska
pitki noznej lub — co najwyzej — barowego stotka badz fotela usytuowanego
przed telewizorem. Pomyslowe spektakle tworzone przez ultraséw i wiele in-
nych akgji przez nich animowanych (krwiodawstwo, pomoc chorym i niepet-
nosprawnym, wspolpraca z zaprzyjaznionymi fanklubami) w niktym stopniu
przenikaja do powszechnego obiegu. Na ogét funkcjonuja w waskim kregu za-
interesowanych: dziewieédziesieciominutowych widzéw meczéw pitkarskich.
Jakub Mosz (2009, s. 143) stusznie zauwaza: ,Wspdlczesny sport wydaje sig ist-
nie¢ w dwoch odrebnych, cho¢ dopelniajacych sie wymiarach: w realnej fizycz-
nosci i w wirtualnym $wiecie medialnym. Te dwie postaci sportu tworzg obraz
jego rzeczywistodci. Obydwie tez tworzg warstwe widowiskowg sportowego
zdarzenia. R6znorodno$¢ form $wiata sportu jest zmienna powstrzymujaca od
budowania prostych generalizacji, cho¢ wydaje sie, ze istnieja sportowe formy,
ktoére tworzg obraz sportu takim, jakim postrzegamy go w potocznym do$wiad-
czeniu. Gléwna pozycje wydaje si¢ zajmowac w obszarze sportu europejskiego
pitka nozna. Mecz pitki noznej okazuje si¢ wielopodmiotowym wydarzeniem
sportowym. Jego struktura wydaje sie wykracza¢ poza logike budowy klasycz-
nego sportowego zdarzenia skierowanego do odbiorcy masowego”.

Przecietny odbiorca-konsument, a nawet uczestnik wspolczesnej kultury,
zwlaszcza kultury masowej, do ktérej zaliczy¢ mozna widowiska sportowe,
w znacznym stopniu bazuje na doniesieniach medialnych: relacjach prasowych,
internetowych, a wreszcie telewizyjnych. Nawet jedli bezposrednio uczestniczyt
w danym meczu, to ze swojego miejsca nie byl w stanie zobaczy¢ wszystkiego,
wylapaé szczegdtdw istotnych dla przebiegu ogladanego widowiska, zrozumieé
kontekstu wszystkich wydarzen. Na znacznie szerszy obraz pozwala wielooki
$wiatowid, positkujacy sie ujeciami z kilkunastu kamer: telewizja. Telewizja
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jednak ,widzi” to, co ,chce” zobaczy¢, i pokazuje to, co moze i powinno by¢
pokazane widzowi. Mogac pokaza¢ wszystko, w aktach autocenzury pokazuje
jedynie to, co uznaje za stosowne, poddajac — w pewnym sensie spreparowany
— transmitowany obraz. Swoje krytyczne zdanie o negatywnej roli telewizji
Pierre Bourdieu wyglosit w... telewizji: ,[...] mysle, ze telewizja — za po-
$rednictwem rozmaitych mechanizméw [...] zagraza réznym sferom produkcji
kulturowej: sztuce, literaturze, nauce, filozofii czy prawu” (Bourdieu 2009,
s. 338). Operatorzy telewizyjni cyfrowo modyfikujg dZwiek (na mundialu 2010
wyciszono dokuczliwe wuzele, w przekazach z meczéw polskiej ekstraklasy
prébuja wyciszy¢ przeklenstwa i wulgarne przy$piewki wymierzone w PZPN),
unikajg pewnych obrazéw (np. aktywnosci chuliganéw stadionowych).

Ale zdarza si¢ tez sytuacja odwrotna: by zwigkszy¢ naktad sprzedawanych
gazet (lub z innych, merkantylnych lub spotecznie waznych powodéw) dzien-
nikarze prasowi sklonni sa do wyolbrzymiania pewnych kwestii zwigzanych
z negatywnymi aspektami (pseudo)kibicowania. Co, zdaniem kibicéw, czyni
ich nieobiektywnymi i nierzetelnymi, a tym samym godnymi krytyki, a nawet
pogardy. Czasem krytyki bardzo zaawansowanej, jak w przypadku konfliktu
fanéw Lecha Poznan, skoncentrowanych wokol stowarzyszenia kibicowskiego
~Wiara Lecha”, i ogélnopolskiego tygodnika ,Gazeta Wyborcza”. Kontestacja
»Gazety” przez poznanskich zwolennikéw wielbionego przez nich ,,Kolejorza”
przybrata rozmiary multibojkotu. Ultrasi wywieszali transparent z napisem:
»GW — nie czytam” nie tylko na modernizowanym na Euro 2012 stadionie
Lecha w Poznaniu, ale takze w calej Wielkopolsce, gdzie kibice Lecha majg
rozlegte wptywy. Ponadto zniechecali do brania na ulicy bezptatnych dodatkow
regionalnych wydawanych przez ,Gazete Wyborcza”. Zalozone zostaty odpo-
wiednie strony internetowe?, ktérych zadaniem byla zmasowana krytyka tego
dziennika i jego pracownikéw oraz walka o oczyszczenie ,,dobrego imienia”
kibicow i klubu. Bojkot pokazal wyraznie (podobnie jak wczedniejszy, wymie-
rzony w gléwnego sponsora Lecha, jeden z najwigkszych browaréw w Polsce;
zob. Sahaj, 2007, s. 236-237), jak potezng sila spoteczng sg dobrze zorgani-
zowani kibice, przypominajacy swa determinacja i przedsiebranymi $§rodkami
zwiazki zawodowe walczace w ,,stusznej sprawie”.

Kibice futbolowi wielu ludziom kojarzg si¢ z chuliganstwem stadionowym,
awanturami i krwawymi béjkami z wykorzystaniem niebezpiecznych narzedzi.
Takie podej$cie bardziej pasuje jednak do stereotypu pseudokibicéw, w umiar-
kowanym lub zadnym stopniu nie zwigzanych z klubami sportowymi, poszu-
kujacych jedynie pretekstu do wszczynania burd, o ktoére latwo na stadionach
i wokot nich. Trudno sie jednak takim prymarnym skojarzeniom dziwi¢ w sy-

8 Jako jeden z wielu przykladéw patologizacji przekazu medialnego Bourdieu podaje sposéb
transmisji procesu sadowego slynnego futbolisty amerykanskiego O. J. Simpsona oskarzonego
o podwdjne zabdjstwo.

9 Np. http://www.wyborczapinokio.pl/
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tuacji, w ktérej wyobrazenia budowane sg na podstawie tendencyjnych relacji
telewizyjnych i prasowych, a nie osobistej bytnosci na stadionach. Tymczasem
istnieje jeszcze druga, nieco lepsza strona medalu. Jest nig aktywno$¢ kibi-
cowskich grup ,ultras”, potrafiacych prowadzi¢ interesujacy, cho¢ wewnatrz-
stadionowy dialog — interaktywng komunikacje, w ktérej nie brakuje odwotan
do waznych wydarzen kulturowych i spotecznych danego regionu, podkre-
$lenia identyfikacji i tozsamosci lokalnej czy patriotyzmu, nawet jesli czasem
przechodzi on w nacjonalizm, rasizm, szowinizm. Jesli pomiedzy poszczegdl-
nymi grupami ultrasow w Europie i w Polsce zachodzi juz jaka$ rywalizacja,
to raczej o to, kto byl autorem najlepszej i najbardziej widowiskowej oprawy
stadionowej (od lat prowadzone sg oficjalne rankingi, sponsor ekstraklasy fun-
duje regularnie nagrody). Kluby niejednokrotnie wspierajg materialnie ultra-
sO6w w ich poczynaniach, bo bezposdrednio przyczyniaja si¢ oni do zwigkszenia
atrakcyjno$ci widowiska, a tym samym zachecaja kolejnych widzéw do przyj-
$cia na stadion i pomnazaja wplywy do kasy klubowe;j. Ultrasi Lecha Poznan sg
bodajze jedynymi, ktérzy posiedli uprawnienia pirotechniczne na stosownym
kursie ,,animacji ogniowej”, optaconym przez hojny wielkopolski klub. Lech
niejednokrotnie placit tez kary za uzywanie przez swoich ultraséw niedozwo-
lonych rac $wietlnych, gdyz ostatecznie i tak mu si¢ to optacato — za ich sprawa
frekwencja na stadionie sukcesywnie rosta, a wraz z nig stawa i wplywy klubu.

Nie bez powodu na polskich stadionach pitkarskich btyszczg nie tyle za-
wodnicy, ile raczej ich kibice, w szczegdlnosci ultrasi, dodajacy interesujacego
kolorytu spotecznego widowiskom sportowym. Stanowig oni kapital spoleczny
— jakze niedoceniany i malo zbadany w naukach spotecznych — ogniskujacy
si¢ wokot zaréwno lokalnych, jak i globalnych klubéw sportowych. I bynaj-
mniej nie chodzi tu o takie tuzy, jak zespoly ekstraklasy pitki noznej, pierwszej
ligi siatkowki kobiet czy mezczyzn lub nawet druzyny pitki recznej lub hokeja
na trawie. Kto cho¢ raz byl nawet na wiejskim meczu, ten wie, jakiego rodzaju
jest to specyficzna kibicowska wspdlnota.
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THE STADIUM ACTIVITY OF ‘ULTRAS’ GROUPS
AS A MANIFESTATION OF AN IDIOSYNCRATIC SOCIAL COMMUNICATION

Summary

The purpose of the article is to present a particular group of football fans (and to
a lesser degree, volleyball and speedway fans) in the context of the broader social phe-
nomenon of ‘supporting’ (as a fragment of the life of a large part of sports spectators).
Ultras are a medium category, situated between ‘true’ fans and pseudo-fans. Their ac-
tivity consists in preparing an ‘artistic’ (material and vocal) setting for the matches,
using various ‘stage’ accessories. Above all, however, ultras are orthodox guardians of
the purity of the ideological and mythological tradition connected with a given club
or team. They take on the responsibility for proper interpretation of the phenomenon
occurring in stadiums and the symbolic narrative — the immanent communication
conducted with the aid of hermetic signs and symbols.
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