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KREATYWNE PRZEMYSLY
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Abstract: Creative Industries in Creative Agglomeration. The paper contains
considerations relating to the creative agglomeration and the creative industries and
it shows sector of the creative economy in the Upper Silesian Agglomeration as well
as in Katowice. This is the first such recognition of the creative economy in Polish
conditions.

1. Kreatywna aglomeracja miejska

Aglomeracja miejska jest skupiskiem o policentrycznej strukturze':

— zlozonym i wielokrotnie ztozonym uktadem osadniczym bedacym zespo-
fem miejskim a nawet zwigzkiem miast, obszarem zlozonym ze strefy we-
ztowej 1 strefy zewnetrznej;

— zespotem miast r6znej wielkosci i rangi, wsrod ktorych znajduje sie mia-
sto centralne bedace zarazem stolica regionu, a takze inne duze miasta
aspirujace do rangi miast rdzeniowych ze wzgledu na posiadany potencjat
i rozwijane funkcje;

— miasta tworzace aglomeracje znajduja si¢ w rdznej fazie cyklu zycia lub
roznym stadium rozwoju, dazace wspotczesnie do osiagnigcia fazy post-
industrialnej i oparcia swojego rozwoju na nauce i wiedzy oraz komple-
mentarnie na kulturze i kreatywnosci;

— posiadajacym gesta multimodalng sie¢ wewnetrznych i zewngtrznych po-
faczen transportowych oraz multimedialng sie¢ potgczen opartg na tech-
nologiach informacyjnych i komunikacyjnych.

! Klasik, Kuznik (2008).
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Ryec. 1. Policentryczna aglomeracja miejska: faza postindustrialna
Zrédto: Klasik (2009) (ryc. 1, 2).

Aglomeracja miejska jako skupisko o policentrycznej strukturze prze-
strzennej podlega r6znorodnym, naktadajacym si¢ na siebie wptywom, prze-
plywom i procesom:

— wplywy i oddziatywania o r6znym charakterze odnosza si¢ wspdlczesnie
do tzw. wielkiej trojki?, ktorg tworza globalizacja rynkow i konkurencji,
digitalizacja systemoéw telekomunikacyjnych oraz konwergencja mediow;

— przeptywy wewnetrzne i zewnetrzne obejmujg tworzenie i przycigganie
nowych idei i projektow, innowacji i inwestycji, ludzi i organizacji; sa
to tzw. przeptywy urbanizujace, ktorych natezenie i saldo pokazuje site
przyciagania i poziom atrakcyjnos$ci oraz przewage i pozycje konkuren-
cyjna miast i aglomeracji miejskich;

— procesy to dezindustrializacja, suburbanizacja i metropolizacja, w wyni-
ku ktorych w strefie weztowej aglomeracji wystepuje przechodzenie od
stadium dominacji sektora przemystu do fazy postindustrialnej, a jedno-
cze$nie ma miejsce urbanizacja strefy zewnetrznej aglomeracji; obydwa
wymienione procesy tworza podwaliny pod proces metropolizacji aglo-
meracji miejskiej, dzieki ktéremu staje si¢ ona metropolig lub zespotem,
a przez rozwoj przestrzenny obszarem metropolitalnym w przestrzeni na-
rodowej, kontynentalnej i globalne;.

Oparcie rozwoju aglomeracji miejskiej na sektorze kultury i sektorze
nauki, o tkwigcy w tych sektorach kapital kreatywny i potencjat ekonomicz-
ny, przez generowanie i wzrost przemystéw kreatywnych, prowadzi do ujgcia
definicyjnego aglomeracji kreatywne;.

2 Parafa (2008), s. 32-35.
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Kreatywna aglomeracja miejska jest ufundowana na czterech sktado-
wych, ktorych interaktywne taczenie si¢ wytwarza procesy rozwojowe nowe;j
generacji

Po pierwsze, jest to kapital kreatywny wspottworzony przez ludzi kre-
atywnych zawodow, obywatelskie spotecznos$ci lokalne i wizjonerskie przy-
wodztwo samorzadowe, lokalne i regionalne. Kapitat kreatywny jest zarazem
kapitatem zespolonym, zlozonym po czesci z kapitatu kulturowego, kapitatu
ludzkiego, kapitatu instytucjonalnego i kapitatu spotecznego metropolizuja-
cej sie aglomeracji miejskiej. Kapital kreatywny jest zrodtem sity i renomy
srodowisk kulturalnych i naukowych skupionych w aglomeracji miejskiej,
budujacych funkcje metropolitalne i pozycje rdzeniowych miast policen-
trycznej aglomeracji.

Po drugie, jest to specjalna infrastruktura materialna i niematerialna,
technologiczna i1 informacyjna. Materialng i niematerialng infrastrukture
sektora kultury i nauki wspottworza obiekty z zaawansowanym wyposaze-
niem i oprzyrzadowaniem oraz wielorakie partnerstwa i sieci instytucjonalne
1 intelektualne. Jest to infrastruktura technologiczna i informacyjna zapew-
niajgca powstawanie nowych nurtéw artystycznych i nowych kierunkow ba-
dawczych. Sa to technologie informacyjne i komunikacyjne coraz to now-
szych generacji upowszechniajace ,,cyfrowa” kultur¢ i nauke, internetowa
1 interaktywna oraz medializacje¢ i udostepnianie produktow kultury 1 nauki
w skali globalne;.

Po trzecie, sa to przestrzenie miejskie specjalnego typu, bedace miej-
scami atrakcyjnymi dla kreatywnych ludzi, srodowisk, instytucji i aktywno-
$ci. Sg to ,,miejsca centralne” w formie dzielnic kreatywnych, zakomponowa-
ne przestrzennie parki naukowo-technologiczne, parki i strefy kultury oraz

PRZEMYSLY KREATYWNE
(kreatywny input, intelektualny output)

INFRASTRUKTURA
KAPITAL KREATYWNY KREATYWNA AGLOMERACJA NAUKI | KULTURY
(ludzie kreatywnych zawodow) (cztery fundamentalne sktadowe) (infrastruktura materialna

i technologiczna)

JAKOSC
PRZESTRZENI MIEJSKIEJ
(miejsca atrakcyjne dla kreatywnych
ludzi i organizacji)

Ryec. 2. Kreatywna aglomeracja miejska o policentrycznej strukturze
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rekreacji i rozrywki, a takze zrewitalizowane tereny i obiekty postindustrial-
ne o funkcjach kulturalno-rekreacyjnych i technologiczno-innowacyjnych.
Przestrzenie miejskie zamkniete i otwarte o wysokiej jako$ci, przystosowane
do organizacji i realizacji unikatowych wydarzen kulturalnych i naukowych,
partnerskich projektow innowacyjnych. Ich organizacja i realizacja przyczy-
nia si¢ do ksztatltowania markowego wizerunku i rozpoznawalno$ci aglome-
racji miejskiej i jej rdzeniowych osrodkow i przemystow kreatywnych w mie-
dzynarodowej przestrzeni kulturalnej i badawcze;.

Po czwarte, kreatywna aglomeracja miejska to kreatywne przemysty
wyrastajace z sektora nauki i sektora kultury bedace dzwignig gospodarki
kreatywnej. Przemysty, dla ktérych dzwignia wzrostu jest tworczos¢ arty-
styczna i naukowa. Sektor kultury i sektor nauki sg zrédlem kreatywnosci
1 procesow innowacyjnych na obszarze aglomeracji miejskiej. Fuzja sztuki,
technologii 1 biznesu tworzy podwaliny gospodarki kreatywnej, ktorej rdze-
niem sg przemysty kreatywne. Przemysty kreatywne oparte sg na ,,schema-
cie operacyjnym” obejmujacym kreatywny input, procesy produkcyjno-ustu-
gowo-logistyczne oraz intelektualny output z wykorzystaniem tancuchow
wartosci 1 dzialalnosci. To gospodarka kreatywna ztozona z przemystow
generowanych i rozwijanych na podstawie sektora kultury i sektora nauki,
w partnerstwie z sektorem biznesu dokonuje strukturalnej i tozsamosciowe;j
przemiany aglomeracji miejskiej’.

2. Od przemyslow kultury
do przemyslow kreatywnych

Mozna powiedzie¢, ze przemysly kreatywne wziely swoj poczatek
z koncepcji przemystow kultury (przemystéw kulturowych), ktére obejmuja
produkcje i dystrybucje dobr i ustug kulturalnych prowadzona for profit przez
firmy i osoby prywatne. W sferze produkcji przemysty kulturowe tworza
w wiekszosci mikro i mate firmy. Natomiast w sferze dystrybucji sa to duze
przedsiebiorstwa, w tym firmy migdzynarodowe. Sg to dziatalno$ci obejmu-
jace produkty i rynki zwigzane z ,kultura w szerokim zakresie™ z komple-
mentarnym zastosowaniem systemu live oraz systemu recorded, jako techno-
logii udostepniania dziet, wydarzen i produktow kulturalnych publicznosci;
mieszkancom i nierezydentom, na obszarach metropolitalnych i poza nimi.

3 Klasik (2009b).
* Fesel, Sondermann (2007), s. 13-16.
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Udostepnianie na duzg skale dziet, wydarzen i produktéw kulturalnych
wymaga wyspecjalizowanej, wysokiej jakosci infrastruktury materialnej
1 technologicznej, ktora tworzg zaréwno wielofunkcyjne obiekty kulturalne
1 widowiskowe, obiekty sportowe i rekreacyjne, jak i tereny i obiekty poprze-
mystowe poddane prokulturowej rewitalizacji. Produkcja i dystrybucja dobr
i ustug kulturalnych na duza skale jest przejawem ,,ekonomizacji kultury”
zwigzanej z procesem digitalizacji dziet, wydarzen i produktow kulturalnych,
konwergencja medidéw i systemow telekomunikacyjnych upowszechniajacych
dostep 1 odbior dobr i ustug kulturalnych oraz z globalizacja wytwarzania
i dystrybucji dobr i1 ustug kulturalnych, ich migdzynarodowej konkurencji
i handlu. Sektor kultury staje si¢ dzwignig kulturowych przemystow kre-
atywnych generujacych w coraz wigkszej skali produkt krajowy i eksport,
zatrudnienie i inwestycje, dochody i jako$¢ zycia®.

Wyodrebnienie przemystow kulturowych w ramach sektora kultury,
a takze proces ekonomizacji kultury oznacza przenikanie do sektora kul-
tury, w tym takze do kultury wysokiej, aktywnos$ci przedsigbiorczej i me-
nedzerskiego stylu kierowania instytucjami kulturalnymi. Eksponowanie
kapitalu tworczego i tworczosci artystycznej oraz rozwoj dziatalnosci impre-
saryjno-menedzerskiej prowadzi do pojawienia si¢ szerszej od przemystow
kulturowych, koncepcji przemystéw kreatywnych i ujmowania przemystow
kulturowych jako sktadowej przemystéw kreatywnych®. Odbywa sie to nie
ze wzgledu na sposob prowadzenia dziatalnosci kulturalnej, tj. na warun-
kach rynku i konkurencji przez sektor prywatny i organizacje for profit lecz
przez wprowadzenie nowego jako$ciowo kryterium definiowania i ujmowa-
nia dziatalnos$ci kulturalnej w kategoriach specyficznego naktadu i wyniku.
Po pierwsze, w przemystach kulturowych traktowanych jako przemysty kre-
atywne nastepuje polozenie akcentu i danie pierwszenstwa temu co w kultu-
rze pierwotne i pierwiastkowe, posiadajace najwigksze znaczenie, a mianowi-
cie kreatywno$¢ 1 warto$¢ artystyczna. Po drugie, przemysty kulturowe, jako
sktadowa przemystow kreatywnych oferujg dzieta i wydarzenia kulturalne
przektadane wprawdzie na sprzedazne i majgce komercyjna warto$¢ dobra
i ustugi, jednak ze wzglgedu na zawartg w nich kreatywno$¢ 1 warto$¢ arty-
styczng sg one chronione prawem autorskim, jako jednej z form wilasnosci
intelektualne;.

3 Creative Economy. Report (2008).
¢ Marcus (2005).

1
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Tabela 1
Rodzaje kreatywnosci i formy wtasnosci intelektualne;
lezgce u podstaw przemystéw kreatywnych
Formy w#asnosc! Dzieta Projekty Patenty | Znaki towarowe
intelektualnej . . . . o
. » autorskie | i wzory uzytkowe | itechnologie i firmowe

Rodzaje kreatywnosci
Artystyczno-kulturaina + + +
Naukowo-technologiczna + + +
Biznesowa publiczna i obywatelska + + +

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie: Creative Economy. Report (2008), s. 8; Howkins
(2001).

W szerszym ujeciu, wykraczajacym poza przemysty kulturowe, przemysty
kreatywne definiuje si¢ przez rodzaje kreatywnosci i formy wiasnosci intelektu-
alnej (tab. 1). Przemysty kreatywne stanowia podstawe nowego, wschodzacego
i ekspandujacego sektora gospodarki zwlaszcza na obszarach metropolitalnych
i metropolizujacych si¢ aglomeracji miejskich. Jest to sektor gospodarki kre-
atywnej (w skrocie sektor kreatywny) — w odroznieniu od sektora przetworstwa
i sektora ustug — wywodzacy si¢ w podstawowym zakresie z sektora kultury
i sektora nauki z tworczym udzialem edukacji i szkolenia oraz ze wsparciem
i pomoca publiczng lub z kapitalowym zaangazowaniem sektora prywatnego.

Definiowanie przemystow kreatywnych z punktu widzenia ich oddzia-
tywania na rozwoj miast i aglomeracji pozwala na wyodrebnienie czterech
zasadniczych profili przemystow kreatywnych’. Po pierwsze, sa to przemy-
sty kreatywne, ktorych kluczowa funkcja jest ksztattowanie jakosci i stylu
zycia mieszkancow, a takze zachowanie dziedzictwa i wzmacnianie tozsa-
mosci kulturowej. Po drugie, sa to przemysty kreatywne poddajace si¢ regu-
fom rynku i konkurencji, wytwarzajace dobra i ustugi oferowane zaréwno na
rynkach lokalnych, jak i na rynku globalnym, w ktorych aktywnos$¢ zawo-
dowa i zatrudnienie artystow podlega tym samym regutom. Po trzecie, sa to
przemysty kreatywne generujace wzrost i zatrudnienie w przemystach za-
leznych, w przetworstwie i ustugach. Wreszcie, po czwarte, sg to przemysty
kreatywne, ktorych podstawowa funkcja polega na indukowaniu szeroko ro-
zumianych procesow innowacyjnych i zmian jako$ciowych. Strukturalne uj¢-
cie przemystow kreatywnych pozwala na wzbogacenie ich koncepcji (tab. 2).

7 Potts, Cummingham (2008).
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Tabela 2

Przemysty kreatywne. Ujecie strukturalne

Input Procesy Output
Indywidualna kreatywno$é; | - Lafcuchy kreowania warto$ci Produkty chronione prawem
- naukowa W organizacjach wlasnosci intelektualnej pozycjono-
- artystyczna - Lokalne skupianie sig firm wane w uktadzie wartosci rynkowe;
- biznesowa i instytucji i nierynkowej oraz walorow arty-

- Lancuchy podazowe dziatalnosci | stycznych i potencjatu rynkowego

Zrédio: Klasik (2009).

Koncepcja przemystéw kreatywnych w ujeciu strukturalnym definiuje
te przemysty:

— w relacjach input—output, w ktérych naktadem jest indywidualna kre-
atywno$¢ tworcow, grup badawczych, artystycznych i srodowisk gospo-
darczych z wykorzystaniem strategicznego pozycjonowania produktow;

— zuzyciem fancuchow kreowania warto$ci w organizacjach naukowych, kul-
turalnych i gospodarczych, przestrzennych skupien instytucji i firm zwtasz-
cza w rdzeniowych miastach aglomeracji oraz tancuchow podazowych dzia-
talnosci tworzacych poszczegdlne rdzeniowe przemysty kreatywne.

3. Sektor kreatywny Aglomeracji Gornoslaskiej i Katowic
w latach 2004-2008

Korzystajac z ,,UNCTAD approach”, opis sektora kreatywnego ujeto
w uktadzie pigciu podsektorow?®:
— dziedzictwo kulturowe,
— sztuki wizualne i performatywne,
— sztuki audiowizualne 1 media,
rozrywka i rekreacja,
kreatywne ustugi.

Elementarne informacje pozwalajgce na syntetyczny opis stanu, struk-
tury i dynamiki sektora kreatywnego Aglomeracji Gornoslaskiej i Katowic
pozyskano z Urzedu Statystycznego w Katowicach. Do opisu postuzyty in-
formacje pochodzace z lat 2004 i 2008 dotyczace:

8 Opracowanie wiasne na podstawie: Creative Economy. Report (2008), s 14.
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— liczby podmiotéw wedtug struktury wlasnosci i przedziatow liczby pracu-

jacych,

— liczby pracujacych ogétem (dane o liczbie pracujagcych wedtug struktury
wlasnosci 1 przedziatéw liczby pracujacych byly niepetne ze wzgledu na
konieczno$¢ zachowania tajemnicy statystycznej) (tab. 3).

W 2004 r. sektor kreatywny Aglomeracji Gornoslaskiej tworzyto ponad

6,0 tys. podmiotoéw oraz ponad 36 tys. pracujacych, sposrod ktorych 97,5% sta-

nowity podmioty prywatne oraz 98,7% podmioty mikro i mate. W strukturze

podsektorow wedtug liczby pracujacych najwiekszy 45,5%-udziat posiadaty

kreatywne ustugi oraz 21,7% sztuki audiowizualne i media. W latach 2004-

2008 dynamika liczby podmiotow sektora kreatywnego byta najwyzsza w kre-

atywnych ustugach. Natomiast w sztukach wizualnych i performatywnych byta

najwyzsza w zakresie wzrostu liczby pracujacych. W okresie 2004-2008 nie

Tabela 3
Sektor kreatywny Aglomeracji Gornoslgskiej w latach 2004-2008
o -
o @ ‘_F:," é g’
£ S| = Fo B
Sektor kreatywny 2./ 583 = o
22|25 =28 N 5
S| RS HE| & &
2008
Liczba podmiotow ogotem (100%) 4,40 17 378 18,6 275
Liczba podmiotow prywatnych (100%) 3,90 11,2 38,5 18,6 27,8
Liczba podmiotow micro i matych (100%) 4,20 1,7 38,0 18,7 274
Liczba pracujacych ogotem (100%) 7,90 9,9 219 14,4 459
2004
Liczba podmiotow ogotem (100%) 4,90 12,6 38,0 20,0 245
Liczba podmiotow prywatnych (100%) 4,40 12,2 38,7 19,8 249
Liczba podmiotow micro i matych (100%) 4,60 12,6 38,3 20,0 245
Liczba pracujacych ogotem (100%) 8,50 9,6 21,7 14,7 45,5
2008/2004
Dynamika liczby podmiotéw ogdtem (109,0%) 098 | 101,3 | 1084 | 1015 | 1221
Dynamika liczby pracujacych ogdtem (104,5%) 097 | 1074 | 1054 | 1029 | 1054

Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych z US w Katowicach (tab. 3, 4).
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nastgpity istotne zmiany w strukturze sektora kreatywnego Aglomeracji Gor-
noslaskiej. W 2008 r. udziat podmiotéw prywatnych sektora kreatywnego wy-
niost 97,7% oraz podmiotow mikro i matych ksztattowat si¢ na tym samym po-
ziomie jak w 2004 r., czyli 98,7%. Utrwalita si¢ wysoka pozycja kreatywnych
ustug oraz sztuk audiowizualnych i mediow. W 2008 r. 6,6 tys. podmiotow
sektora kreatywnego stanowito 3,4% ogoélnej liczby podmiotow w Aglomeracji
Gornoslaskiej. Natomiast 37,8 tys. pracujacych w sektorze kreatywnym stano-
wilo 6,5% ogdlnej liczby pracujacych w Aglomeracji Gornoslaskiej.

W 2004 r. na potencjat sektora kreatywnego Katowic sktadato sig
1,8 tys. podmiotow oraz 17 tys. pracujacych (tab. 4). Stanowilo to prawie
30% ogolnej liczby podmiotow sektora kreatywnego oraz blisko 48% ogo6l-
nej liczby pracujacych w sektorze kreatywnym Aglomeracji Gornosla-
skiej. W strukturze podmiotowej sektora kreatywnego Katowic dominowat
97,5%-udziat podmiotéw prywatnych oraz 98% udziat podmiotow mikro
i matych. W strukturze podsektoréw wedtug liczby pracujacych w Kato-

Tabela 4
Sektor kreatywny Katowic w latach 2004-2008
o 2 g
= =
Sektor kreatywny 2.8 ;%’ S s .o | @

e = | ' E =1 =g| £

82125 |Ss| 28| 2,

2| 58|58 55|82

o = w = w = o = X S
2008
Liczba podmiotow ogotem (100%) 39 99 42,1 16,0 28,1
Liczba podmiotow prywatnych (100%) 35 94 42,8 16,0 28,3
Liczba podmiotow micro i matych (100%) 3,7 99 42,6 16,1 21,7
Liczba pracujacych ogotem (100%) 6,0 6,0 19,8 94 58,8
2004
Liczba podmiotow ogdtem (100%) 45 10,2 42,1 174 25,8
Liczba podmiotow prywatnych (100%) 4.1 9,7 429 174 259
Liczba podmiotéw micro i matych (100%) 42 10,2 42,7 173 25,6
Liczba pracujacych ogotem (100%) 6,2 49 19,6 9,7 59,6
2008/2004
Dynamika liczby podmiotéw ogdtem (101,9%) 0,89 099 101,7 | 094 | 111,10
Dynamika liczby pracujacych ogdtem (100,7%) 097 | 12360 | 101,9 | 097 0,99
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wicach dominujgca byta pozycja kreatywnych ustug z udzialem 59,6%.
Druga pozycje zajmowaly sztuki audiowizualne i media — 19,6%. W latach
2004-2008 w Katowicach nastgpit minimalny 2% wzrost liczby podmiotow
sektora kreatywnego oraz 1% wzrost liczby pracujacych w tym sektorze.
W przekroju podsektorow najwigkszy wzrost liczby podmiotéw w wysoko-
sci ponad 111% odnotowaty kreatywne ustugi. Natomiast najwigkszy wzrost
liczby pracujacych mial miejsce w sztukach wizualnych i performatywnych,
ktory wynidst prawie 124%. W okresie 2004-2008 w sektorze kreatywnym
Katowic wysoka pozycje utrzymaty ustugi kreatywne oraz sztuki audiowi-
zualne i media. W tym samym okresie zachowat si¢ 97,5% udziat podmio-
tow prywatnych oraz nastgpit wzrost udziatu podmiotow mikro i matych
do 98,2%. Katowice sg osrodkiem centralnym ustug kreatywnych Aglo-
meracji Gornoslaskiej ze wskaznikiem koncentracji 1,28 w 2008 r. Miasto
skupia blisko 60% pracujacych w ustugach kreatywnych oraz ponad 40%
pracujacych w sztukach audiowizualnych i mediach. W 2008 r. udziat pod-
miotéw sektora kreatywnego w ogolnej liczbie podmiotéw wynosit 4,6%.
Natomiast udziat liczby pracujacych w tym sektorze w ogolnej ich liczbie
w miescie siggal prawie 11%.

Konkludujac, mozna stwierdzi¢, ze zarbwno Aglomeracja Gornoslaska,
jak i Katowice jako jej osrodek rdzeniowy, najwiekszy pod wzgledem wielko-
$ci i rangi, skupiajg duzy potencjat sektora kreatywnego w dziedzinie ustug
kreatywnych oraz znaczny jego potencjal w zakresie sztuk audiowizualnych
1 mediow.
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