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COMMUNICATOR

W Wielkiej Brytanii komunikowanie nauki jest
petnoprawng, chod nietatwg sciezkg zawodowa. W Polsce
to nadal dziatalno$¢ zwykle hobbystyczna. Jak wypada
poréwnanie obu rzeczywistosci?

Joanna Bagniewska

Wydziat Oxford Lifelong Learning
Uniwersytet Oksfordzki

o wybuchu pandemii uczestniczytam w dys-
kusjach na dwdch grupach popularyzatoréw
nauki, polskiej i brytyjskiej. W polskiej grupie byto
wida¢ ogromng energie: przerzucano si¢ pomysta-
mi na warsztaty online, szukano sposobdw, by do-
trze¢ do dzieci i mlodziezy, podsuwano kontakty
do dziennikarzy, wymy$lano materialy edukacyjne.
Z kolei w grupie brytyjskiej atmosfera byla grobowa.
Ze wzgledu nalockdown odwotano biletowane poka-
zy, festiwale, wystapienia, przez co wielu popularyza-
torow utracito podstawowe Zrédlo dochodow.
To pokazuje wazna roznice miedzy oboma krajami.
W Polsce popularyzacja czesto jest uprawiana ,,po go-
dzinach”, hobbystycznie. Tymczasem w Wielkiej Bry-
tanii jest to uznana $ciezka zawodowa - tu komuniko-
wanie nauki na powaznie rozwija si¢ od co najmniej
trzech dekad. Istniejg instytucje takie jak National
Co-ordinating Centre for Public Engagement, sta-
nowisko profesorskie public understanding of science
na Uniwersytecie Oksfordzkim, sa dostgpne liczne
szkolenia i konferencje. Brzmi to jak jednoznaczna
przewaga, skoro w Polsce popularyzacja wciaz jest
w duzej mierze oddolna - podejmujg si¢ jej dzienni-
karze, pasjonaci albo niektérzy naukowcy. Okazuje
sie jednak, ze oddolnoé¢ popularyzacji niesie w sobie
ogromny potencjal i daje pole do dziatania. Szczegdl-
nie w kontekscie materialoéw edukacyjnych dla dzieci
- tych po polsku nadal brakuje, a po angielsku... w za-
sadzie wszystko juz zostato powiedziane.

Trzy rodzaje komunikacji

Jak dziata komunikowanie nauki w Wielkiej Bryta-
nii? Przede wszystkim warto powiedzie¢, ze w jezyku

angielskim wyrdznia sig trzy nurty dzialalnosci, kto-
re w Polsce zbiorczo okreslamy popularyzacja nauki.
Przektada sie to na sposob myslenia o konkretnych
dzialaniach. Pierwszy to science communication - jed-
nokierunkowy proces, w ktorym ekspert przekazuje
wiedze publiczno$ci. Drugi to scientific outreach, czyli
dzialania majgce zainteresowa¢ konkretng grupe od-
biorcéw, np. mlodziez, przysztymi studiami czy bada-
niami. Trzeci to public engagement, proces dwukierun-
kowy, w ktorym nienaukowcy wplywajg na naukow-
cow - przez udzial w konsultacjach, wspotdecydowa-
nie o kierunkach badan czy projekty w nurcie nauki
obywatelskiej. Tego typu konsultacje, zwane patient
and public involvement, sg szczegdlnie widoczne w me-
dycynie, gdzie np. organizacje pacjentow przedstawiaja
swoje konkretne potrzeby, co pozwala ukierunkowa¢
badania w te strone. Z kolei nauka obywatelska spra-
wia, Ze publiczno$¢ staje si¢ czescig procesu badaw-
czego - to rozwigzanie bardzo popularne w ekologii
(zobacz wiecej na str. 38-41 - przyp. red.).

W Polsce wszystkie te obszary traktuje si¢ wspdlnie
jako popularyzacje nauki, przez co zatraca sie troche
zniuansowanie celow (informujemy, stwarzamy moz-
liwosci, a moze zapraszamy do wspottworzenia?) i me-
tod. Styszac ,popularyzacja nauki”, myslimy o pikni-
kach naukowych i taniczeniu na TikToku, tymczasem
warto pamietaé, Ze to moze by¢ napisanie artykutu
popularnonaukowego, wspotpraca z muzeami, biz-
nesem, rozwiniecie wlasnych spin-offow, nie méwigc
juz o wezszych i bardziej precyzyjnych dzialaniach.
Zdaje sobie tez sprawe, ze rozroznienie miedzy trze-
ma powyzszymi obszarami w jezyku angielskim do-
tyczy samych zainteresowanych, tj. popularyzatorow.
Podejrzewam, ze wiekszo$¢ 0sob w szerszym $rodo-
wisku akademickim nie zaprzata sobie glowy tymi
niuansami.

Do kogo moéwimy i jak?

To wlasnie w obszarze public engagement trzeba
dobrze przemysle¢ swoja grupe odbiorcow. Bywa,
ze naukowcy, rozliczani z wptywu swoich badan
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na spoleczenstwo, w poptochu organizujg wizyte
w szkole swojego dziecka, zeby ,zaliczy¢” populary-
zacje — takie podejsécie to blad (chyba Ze uczniowie
faktycznie sg grupa docelowa badacza). Warto w tym
momencie zada¢ sobie podstawowe pytanie: po co po-
pularyzujemy? Po co méwimy o nauce? Oczywiscie
po to, zeby dociera¢ do spoleczenstwa, ale nie chodzi
tutaj o wkladanie fopata do glowy, ze nauka jest wazna
i kropka. Konieczne jest pokazanie, jaki realny wpltyw
majg badania i co mozna dzieki nim osiggna¢.

Lepiej wykorzysta¢ dzialania popularyzacyjne
(niezaleznie, w jakim nurcie je prowadzimy) w spo-
sOb przemyslany i przynoszacy wymierne rezultaty
dla obu stron. Dobrym przyktadem moze by¢ komu-
nikacja dotyczaca bialaczki, tematu dla duzej grupy
spolecznej, ktory wymaga specyficznego podejscia
- skierowania dzialan do mtodych dorostych mez-
czyzn z okres$lonych spotecznosci. W przypadku
Wielkiej Brytanii bedzie to spotecznos¢ indyjska,
gdzie dawstwo szpiku jest rzadkie, a jednocze$nie
bardzo potrzebne. Kluczowa jest umiejetnos¢ dotar-
cia do odpowiednich odbiorcow, zainteresowanie ich
tematem i skuteczna zmiana postaw czy zachowan
spolecznych.

Kiedy studenci pytajg o Sciezke
zawodowag popularyzatora freelancera,
zawsze mowie: Don't quit your day job.
To trudny rynek.
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Przy planowaniu dzialan popularyzacyjnych mysl-
my strategicznie. Po pierwsze, jaki mamy cel? Kogo
chcemy przekona¢, co chcemy zmienié, na co chce-
my wplyna¢? Po drugie, kim sg nasi odbiorcy? Co ich
zaciekawi i przekona, czym sie¢ kierujg, ile juz wie-
dza na dany temat? Po trzecie, jaki jest nasz przekaz?
Co publiczno$¢ ma wynies¢ z naszego wykladu, arty-
kutu, filmu? Czy ma dowiedzie¢ sie czego$ nowego,
zmieni¢ zachowanie, wzig¢ udzial w projekcie? Przyj-
rzenie sie publiczno$ci jest najwazniejsze — to do niej
dostosujemy przekaz i rozwazymy, na ile mozemy
i powinni$my go uprosci¢, jakich uzy¢ metafor.

Naukowcy czesto wzbraniajg sie przed populary-
zacjy, zwlaszcza wypowiedziami w mediach, ponie-
waz nie czujg sie kompetentni w temacie, ktory nie
jest stricte ich waska specjalizacjg. Czgsto pojawia sie
dylemat: czy moge wychodzi¢ poza wlasng eksperty-
ze? Zawsze najwazniejsza jest rzetelno$¢ i uczciwosé.
Zdarza sie, ze dostaje pytania spoza mojej specjalizacji.
W wywiadzie na Zywo moge wtedy przyznacé, ze nie

znam odpowiedzi, albo odnie$¢ si¢ do podobnego te-
matu, na ktérym si¢ znam. Wywiady przygotowywa-
ne z wyprzedzeniem traktuje jak przeglad literatury
naukowej — czytam publikacje, by dobrze sie przygo-
towac i przystepnie przekazaé wiedze publicznosci.
Czasem jednak trzeba odpowiedzie¢ ,,nie wiem” albo
wrecz odmowic¢ udziatu, co moze by¢ trudne, gdy py-
tajacy to wazny dziennikarz lub gdy wystep moze da¢
duzy rozgtos. Jednak trzeba odtozy¢ ego i nie udawa¢
eksperta od wszystkiego.

W obliczu tych wszystkich dylematéw na scene
wkracza science communicator.

Science communicator.
Rola i zarobki

Science communicator to osoba, ktéra pomaga na-
ukowcom opowiada¢ o swoich badaniach, a odbior-
com - zrozumie¢ nauke. W tej roli moze dziata¢ na-
ukowiec, dziennikarz albo kto$ funkcjonujacy miedzy
tymi $wiatami.

W Wielkiej Brytanii mozna pracowaé w tym za-
wodzie na etacie — na uczelniach, w instytutach ba-
dawczych czy organizacjach pozarzagdowych - albo
jako freelancer, prowadzac warsztaty, pokazy czy two-
rzgc tredci dla mediow. Bycie wolnym strzelcem daje
niezalezno$¢, ale tez niepewno$¢ finansows, dlatego
wielu popularyzatoréw taczy te dziatalno$¢ ze stabilng
pracg akademicka czy etatem w organizacji. Uwazam,
ze to optymalne rozwiazanie. Catkowity freelance wia-
ze sie ze zbyt duzym ryzykiem i brakiem ptynnosci
finansowej, a duza cze$¢ dnia mija na szukaniu pra-
cy, organizowaniu wystepow. Do tego dochodzi silna
konkurencja, znacznie wigksza niz w Polsce. Przez to,
ze nad Wisla jest to nadal rola do$¢ niszowa, ceni si¢
ja o wiele bardziej. Kilka lat temu robitam rézne warsz-
taty w Polsce i placono mi za nie wlasciwie tyle samo
co w Wielkiej Brytanii - przy nizszych kosztach zycia
i $rednich pensjach. Na Wyspach trudniej sie prze-
bi¢, trzeba mie¢ konkurencyjne stawki, potrzebny jest
czesto bardzo oryginalny pomyst na siebie - np. kom-
ponowanie piosenek naukowych. To jest regularny,
nielatwy rynek. Dlatego kiedy studenci mnie zagaduja
i pytaja o te $ciezke zawodowg, pierwsze, co mowie:
Don’t quit your day job.

Mozna réwniez taczy¢ ,normalne” zadania na-
ukowca z tymi z obszaru komunikacji nauki. To tez
moje do$wiadczenie, kiedy pracowatam na Wydziale
Pediatrii Uniwersytetu Oksfordzkiego jako communi-
cations and public engagement officer. Zajecie to taczy-
fam z pracg naukows, dzielac tygodniowy czas pracy
mniej wiecej na pot miedzy tymi aktywnosciami. Zaj-
mowatam sie komunikacja miedzywydziatowg, czyli
science communication, oraz tg na zewnatrz: pisatam
tredci na strone internetowg, notki prasowe, przygoto-
wywatam naukowcow do rozmoéw z dziennikarzami,



zapewniatam kontakt z mediami i nim zarzadzalam.
Do moich zadan nalezaly réwniez dzialania z dziedzi-
ny public engagement, takie jak planowanie i wspiera-
nie roznych projektow angazujacych szerszg publicz-
nos¢. Przy czym moja rolg bylo bardziej inspirowanie,
wymyslanie wydarzen, a na pierwszy plan wychodzili
naukowcy prowadzacy w danej dziedzinie badania.
Tak jest najbardziej autentycznie.

Sa jednak sytuacje, gdy naukowiec z réznych po-
wodow nie moze bezposrednio zajmowac si¢ kon-
taktem z mediami, co szczegdlnie uwidocznito sie
podczas pandemii. Na Wydziale Pediatrii najwieksza
jednostka byta wtedy Oxford Vaccine Group, odpo-
wiedzialna za szczepionke oksfordzka, co spowodo-
walo ogromne obcigzenie pracg i naptyw licznych
zapytan od dziennikarzy z réznych krajow. Trudno
byto wymaga¢ od badaczy, ktorzy spedzali w pracy
cale dnie, by odpowiadali mejlowo na kazde pytanie.
W tej sytuacji ja wraz z czterema osobami o réznych
specjalizacjach, od biologéw po immunologéw i osoby
bez biologicznego zaplecza, zajmowalismy sie odpo-
wiedziami na pytania, selekcjonowaniem informa-
cji i decydowaniem, ktore z nich mozna udostepnic,
a ktére nalezy dodatkowo konsultowac.

Starali$émy sie, by to naukowcy pozostawali w cen-
trum uwagi, jednak nie kazdy z nich ma czas, umiejet-
nosci czy do$wiadczenie potrzebne do przygotowania
angazujacych projektow edukacyjnych czy komunika-
cyjnych. Dlatego uwazam, ze popularyzacja powinna
by¢ dla naukowcdw obowigzkowa tylko przy solid-
nym, instytucjonalnym wsparciu. Nakaz z gory, bez
pomocy i narzedzi, bylby trudny do wykonania.

Jak wesprze¢ komunikacyjnie
naukowca?

W Polsce wsparcie komunikacyjne dla naukowcow,
o ile wiem, dopiero si¢ rozwija, a poprawiajace sie kon-
takty $wiata nauki z mediami to kwestia ostatnich lat.
Pamietam, jak w 2014 roku wygralam FameLab i ra-
zem z finalistami tej i kolejnych edycji zalozyliémy sto-
warzyszenie Rzecznicy Nauki. Zauwazytam, ze dzien-
nikarze s3 bardzo zadowoleni z tego, ze kto$ wreszcie
mowi o nauce po ludzku, ze jest do kogo zadzwonié.
Na Wyspach jest to normg: wiadomo, ze gdy zadzwo-
ni sie na wydzial, to albo naukowiec sam sprawnie
opowie o swoich badaniach, albo na wydziale jest po-
pularyzator, ktory zbierze odpowiednie informacje
i przekaze je do mediow.

Skutecznej komunikacji nauki mozna si¢ na-
uczy¢, gteboko w to wierze. Dlatego zdecydowalam
sie na wspolne napisanie ksiazki The Communicating
Scientist. A Practical Handbook. Pomystodawca ksigz-
ki byt Olle Bergman, popularyzator nauki i trener, ktd-
ry dostrzegt, z jakimi trudno$ciami zmagajg sie na-
ukowcy, zwlaszcza doktoranci i postdocy w Europie.

Do wspoélnego projektu zaprosit Sarang Park, a na-
stepnie takze mnie.

Pamietam dobrze konferencje British Ecological
Society w grudniu 2023 roku. Ogromne wydarzenie
- kilka tysiecy uczestnikow, setki wykladow, warszta-
tow i posteréw. Patrzac na to wszystko, miatam ochote
napisac do Ollego, ze jego ksigzka naprawde jest po-
trzebna. Bo to, co widzialam, byto momentami kosz-
marne. Naukowcy zakladajg, Ze inni naukowcy zniosg
wiele, by dowiedzie¢ sie czego$ nowego — ale przeciez
my tez jesteSmy ludZmi. Nudzimy si¢, meczy nas su-
chy, bezosobowy przekaz. Nauka nie traci, gdy mowi
sie o niej zywo i zrozumiale - przeciwnie, tylko wtedy
naprawde dziala. Chciatam wysta¢ Ollemu t¢ wiado-
mo$¢, ale nie zdazylam - wla$nie wtedy dowiedziatam
sie, ze zmarl niespodziewanie. Mimo tej straty udato
sie jednak dokonczy¢ projekt.

Ksigzka, ktorg stworzyli$my, sktada sie z trzech cze-
$ci: od fundamentéw komunikacji, przez praktyczne
porady dotyczace mowienia, pisania i wizualizacji, az
po konkretne scenariusze komunikacyjne. Znalazty
sie w niej wskazowki na temat networkingu, rozmoéw
z biznesem, przygotowania posteru czy pisania grantu.

Na Wyspach trudniej sie przebic,

trzeba miec konkurencyjne stawki,

potrzebny jest czesto bardzo
oryginalny pomyst na siebie.

To przewodnik po skutecznej komunikacji nauko-
wej, stworzony z my$la o wszystkich, ktorzy cheg,
by ich praca nie tylko byla rzetelna, lecz takze stysza-
nairozumiana.

Naukowcy, jak zresztg wiekszo$¢ ludzi, spedzaja
duzg cze$¢ dnia na szeroko pojetej komunikacji - pisza
e-maile, prowadza wyklady, przygotowuja publikacje,
rozmawiajg z kolegami z pracy i spoza niej. Jedno-
cze$nie ta grupa jest stereotypowo wrecz kojarzona
z fatalng komunikacjg. Chcialabym, zeby naukowcy
- na poziomie zaréwno indywidualnym, jak i insty-
tucjonalnym - popracowali nad umiejetnosciami ko-
munikacyjnymi, skierowanymi nie tylko do wewnatrz,
do srodowisk akademickich, lecz takze na zewnatrz,
w ramach szeroko rozumianej popularyzacji. Tych
umiejetnoéci mozna si¢ nauczy¢. Warto to zrobi¢, zeby
wytlumaczy¢ dziadkom przy niedzielnym obiedzie,
co sie wlasciwie robi w pracy, a takze by mie¢ lepszy
wplyw na ksztaltowanie polityki, budowanie zaufa-
nia spolecznego i pozyskiwania wsparcia dla swoich
badan. m
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Chcesz wiedzie¢
wiecej?

www.hig.uk.com
www.publicengagement.ac.uk

www.medsci.ox.ac.uk/research/
patient-and-public-involvement
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