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Media bedace glownym zrodlem informacji o polityce ksztaltuja opinie, postawy i za-
chowania odbiorcéw. Wptyw na ten proces ma nasilajaca si¢ w ostatnich latach polaryzacja
i upartyjnienie polskich mediow, ktore zamiast obiektywnej informacji oferuja przekaz
jednostronny, zgodny z preferencjami politycznymi odbiorcéw, wzmacniajacy poczucie
tozsamosci i intensyfikujacy wzajemng niech¢é pomigdzy zwolennikami poszczegdlnych
opcji. Celem niniejszego artykutu jest sprawdzenie, czy i w jakim stopniu konsumpcja
mediéw (tradycyjnych i nowych) wptyneta na wyksztatcenie negatywnej identyfikacji par-
tyjnej w 2015 1 2019 roku. Wyniki analiz przeprowadzonych z wykorzystaniem danych
PGSW pokazuja, ze regularne korzystanie z mediow, w szczegolnosci z telewizji i mediow
spotecznosciowych, zwigksza szanse na wyksztatcenie negatywnej identyfikacji partyjnej.
Wplyw mediow jest do pewnego stopnia zalezny od politycznego wyrobienia, nie zalezy
natomiast od zgodnosci przekazu medialnego ze swiatopogladem badanych.
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in 2015 and 2019

Being the main source of information about politics, the media shape opinions, attitudes
and behaviors of recipients. This process is influenced by the increasing polarization and
politicization of Polish media. Instead of objective information, the latter offer a one-
sided message, consistent with the political preferences of the recipients, strengthening
the sense of identity and intensifying mutual aversion between the supporters of rival
political parties. The aim of this article is to verify whether and how the consumption
of traditional and new media influenced the formation of negative party identification in
2015 and 2019. The analyzes of Polish National Election Study (PGSW) data confirm
that regular use of the media, in particular the television and social media, increases the
chances of developing a negative party identification. While the influence of these media
depends on the political sophistication, it is independent of the compliance between the
media message and the worldview of the respondents.
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Wstep

Psychologowie udowadniajg, ze cho¢ nasze opinie, zachowania, decyzje sg
wypadkowa pozytywnej i negatywnej ewaluacji (Cacioppo, Berntson 1994), to
wlasnie negatywne informacje wywieraja na nas najsilniejszy wptyw (Carlson
i in. 2009; Baumeister i in. 2001; Grabe i in. 2000; Taylor 1991). Badania po-
kazuja, ze takze w polityce coraz wigkszg role odgrywa nieche¢ do partii poli-
tycznych, ktérej miarag moze by¢ negatywna identyfikacja partyjna, definiowana
jako ,,afektywna odraza w stosunku do partii, trwalsza niz biezaca niech¢¢ i sil-
niejsza niz przemijajgca opinia, oporna po czegsci dlatego, ze pocigga za soba
wybidrcze zbieranie i przetwarzanie informacji, ktére sa w stanie przestonic¢ ra-
cjonalng ocen¢” (Caruana, McGregor, Stephenson 2015: 2). Istnienie negatyw-
nej identyfikacji partyjnej zakladali juz tworcy koncepcji pozytywnej identyfi-
kacji partyjnej, ktorzy w swoich pracach dopuszczali mozliwo$¢ wyksztatcenia
tozsamosci politycznej, ktorej zrodtem jest nieche¢ do jakiego$ ugrupowania
(Campbell i in. 1960). Uwazali oni, ze negatywna identyfikacja partyjna, po-
dobnie jak pozytywna identyfikacja, dziala jak filtr, ktory wptywa na opinie,
wartosci 1 zachowania (potwierdzaja to badania empiryczne: Maggiotto, Piere-
son 1977; Richardson 1991; Garry 2007; Medeiros, Noél 2014; Vlachova 2001;
Zerkowska-Balas 2022).

Cho¢ moze ona wystgpowac i oddzialywacé niezaleznie od swojego pozytyw-
nego odpowiednika (Conover, Feldman 2004), negatywna identyfikacja partyjna
jest najczesciej pochodng pozytywnej identyfikacji. Dzi§ mowi si¢ wrecz o do-
minacji afektywnej polaryzacji: sktonnos$ci oséb identyfikujacych si¢ jako zwo-
lennicy jednej partii do postrzegania zwolennikow innych partii w sposob nega-
tywny, a zwolennikoOw wlasnej partii w sposob pozytywny (Iyengar, Westwood
2015: 691). Afektywna polaryzacja jest przeciwstawiana polaryzacji ideologicz-
nej, wynikajacej z braku akceptacji dla konkretnych propozycji programowych
przedstawianych przez partie. Podczas gdy polaryzacja ideologiczna jest nie-
zbednym elementem politycznej rywalizacji, ktory pozwala dokonywac wyboru
pomiedzy réznymi opcjami politycznymi (Rogowski, Sutherland 2016; Webster,
Abramowitz 2017; Barber, McCarty 2015), polaryzacja afektywna przyczynia
si¢ do powstawania spotecznych podzialdéw uniemozliwiajacych osiagnigcie
kompromisu (Iyengar i in. 2009).

Badacze twierdza, ze dzi§ emocjonalne podejscie zastapito wrgcz merytorycz-
ng oceng partii (Iyengar i in 2009). Taki stan rzeczy jest wzmacniany przez swia-
dome dziatania partii politycznych, ktore prowadza nieustajaca kampani¢ majaca
na celu mobilizacj¢ zwolennikow nie tylko za pomoca budowania pozytywnego
wizerunku wiasnego, ale réwniez przez zniechg¢canie do popierania konkuren-
cji. Glownym narzgdziem wykorzystywanym do tego celu s3 media masowego
przekazu, zardwno tradycyjne, takie jak telewizja (pozostajaca gtownym zrodtem
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informacji o polityce — Wenzel, Zerkowska-Balas 2018), prasa (drukowana oraz
jej internetowe wydania) czy radio, jak i nowe, wsrdd ktorych dominujacg role
odgrywaja media spotecznosciowe. To wlasnie specyfika medidow i systemu me-
dialnego w Polsce wspomaga budowanie kapitatu politycznego nie tylko przez
pozytywny przekaz na temat danej partii, ale takze przez wzbudzanie negatyw-
nych uczu¢ (niechgci, strachu, gniewu) wobec jej przeciwnikow.

Celem niniejszego artykutu jest sprawdzenie, czy i w jaki sposob media
masowego przekazu wptywaja na poziom niecheci wobec partii. Innymi sto-
wy, weryfikuje wplyw czestotliwosci korzystania z telewizji, radia, prasy oraz
z mediéw spotecznosciowych jako gtéwnych Zrédet informacji o polityce przed
wyborami w 2015 1 2019 roku na szanse wyksztatcenia negatywnej identyfikacji
partyjnej wsrod Polakow.

Wplyw medidéw na opinie, postawy i zachowania polityczne jest moderowa-
ny przez réznego rodzaju czynniki. Zgodnie z modelem Johna Zallera (1992) na
proces ten wptywaja: poziom politycznego wyrobienia, ktory umozliwia odbior
komunikatu, zgodno$¢ przekazu z dotychczasowymi pogladami, ktéra wptywa
na przyjecie badz odrzucenie komunikatu, oraz latwo$¢ przywotania komuni-
katu (wynikajaca np. z faktu, Ze jest on $§wiezo pozyskany lub niedawno przy-
wotywany z pamigci). Zasadne jest stwierdzenie, ze zmienne te wpltywaja tak-
ze na nieche¢ do partii politycznych, dlatego w niniejszym artykule pokazuje,
w jaki sposdb poziom politycznego wyrobienia badanych oraz zgodno$¢ me-
dium z ich pogladami zmieniaja wplyw poszczegdlnych mediéw na sktonnosé
do wyksztatcenia negatywnej identyfikacji partyjne;j.

W badaniu wykorzystuj¢ dane Polskiego Generalnego Studium Wyborcze-
go z lat 2015 i 2019 (okres obejmujacy dwie elekcje, w czasie ktorych Prawo
i Sprawiedliwos¢ zdobylo i utrzymato wladzg). Jest to czas intensyfikacji nega-
tywnych kampanii, zdominowanych przez dyskurs wyznaczajgcy zdecydowane
granice podziatu na ,,nas” i na ,,nich”, przyczyniajacy si¢ do intensyfikacji kon-
fliktow pomiedzy zwolennikami poszczegoélnych partii, ale takze do wzmocnie-
nia tozsamos$ci grupowej (w tym bezwarunkowa akceptacje pogladoéw grupy)
oraz poglebiajacej si¢ stronniczosci medidow masowego przekazu, intensyfikuja-
cej opisane powyzej zjawiska.

Wyniki analiz pokazuja, ze regularne korzystanie z mediow, w szczegdlno-
Sci z telewizji 1 medidow spotecznoSciowych, jako zrodet informacji o polityce
zwigksza szanse na wyksztatcenie negatywnej identyfikacji partyjnej. Wptyw
tych mediow jest do pewnego stopnia zalezny od politycznego wyrobienia, nie
zalezy natomiast od zgodnosci przekazu medialnego z wlasnym $wiatopogla-
dem badanych. Warto zauwazy¢ jednak, ze w analizowanym okresie zmienit si¢
charakter negatywnej identyfikacji partyjnej, ktora w 2015 roku byta determino-
wana przez zmienne polityczne, w 2019 roku jest pochodng jedynie pozytywne;j
identyfikacji partyjne;.
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Geneza negatywnej identyfikacji partyjnej

Mimo iz koncept negatywnej identyfikacji partyjnej pojawit si¢ jednoczes$nie
z opisem jej pozytywnego odpowiednika (Campbell i in. 1960), przez wiele lat
pozostawal poza gtownym nurtem zainteresowan badaczy (dopiero w ostatnich
latach wzrosta liczba prac empirycznych poswigconych temu zagadnieniu). Ba-
dacze sg zgodni, ze negatywna identyfikacja wywiera wplyw na zachowania,
opinie 1 warto$ci ludzi, r6znig si¢ natomiast oni, jesli chodzi o jej genezg. Nie-
ktorzy uwazaja, ze jest ona pochodng pozytywnej identyfikacji partyjnej. Inni,
ze wyksztalca si¢ ona niezaleznie od swojego pozytywnego odpowiednika.

Pierwsze podej$cie wywodzi si¢ z teorii identyfikacji spotecznej (social iden-
tity theory — Tajfel 1979; Tajfel, Turner 1979), zgodnie z ktdérg ludzie identyfiku-
ja si¢ z grupami spotecznymi ze wzgledu na potrzebe poczucia przynaleznosci
i mozliwo$¢ odroznienia siebie 1 swojej grupy od innych grup. Jak pisat Henri
Tajfel, jesteSmy tym kim jeste§my, poniewaz oni nie sg tym, kim my jesteSmy
(Tajfel 1979). Poczucie przynaleznosci do grupy spotecznej prowadzi do defi-
nicji kategorii ,,my” i ,,0ni”, za ktérym ida konsekwencje w postaci sktonnosci
do przedstawiania wlasnej grupy w lepszym swietle, ale takze do wyksztatcania
negatywnych postaw wzgledem innych grup (Johnston 1992), negatywnej ich
oceny i gorszego traktowania (Meeus i in. 2010). Zgodnie z tym podej$ciem ne-
gatywna identyfikacja wspotistnieje z pozytywna identyfikacja i jest wzgledem
niej wtorna (Zhong i in. 2008).

Drugie podejscie zaktada, ze negatywna identyfikacja istnieje niezaleznie od
pozytywnej, ale podobnie jak ona prowadzi do wyksztalcenia znaczacych toz-
samosci spotecznych, opartych na tym, kim ludzie nie sa, jakich cech nie posia-
daja (Zhong i in. 2008). Proces ten w efekcie prowadzi do zjednoczenia jedno-
stek lub grup przeciw wspolnemu ,,wrogowi”, bez jednoczesnego wyksztatcenia
wspdlnej pozytywnej tozsamosci.

Badania empiryczne potwierdzaja zaréwno istnienie negatywnej identyfi-
kacji partyjnej bedacej pochodng pozytywnej identyfikacji 1 wspotistniejacej
z nig (Richardson 1991; Maggiotto, Piereson 1977; Garry 2007; Medeiros, Noé¢l
2014; Zerkowska-Balas 2022), jak i tej wystepujacej niezaleznie od pozytywne-
go odpowiednika (Caruana, McGregor, Stephenson 2015; Crewe 1976; Rose,
Mishler 1998; Zerkowska-Balas 2022). Badania potwierdzity istnienie tych
dwdch rodzajow negatywnej identyfikacji partyjnej takze w Polsce (Zerkowska-
-Balas 2022).

Badacze twierdza, ze wspotczesnie nieche¢ do partii jest niemal wytacznie
efektem dziatania mechanizméw grupowych (faworyzowanie wlasnego ugrupo-
wania, defaworyzowanie grup ,,wrogich”), ktére sg wykorzystywane przez swia-
dome dziatania politykow w celu przesuniecia srodka cigzkos$ci z merytorycznej
debaty na kwestie tozsamosciowe i emocjonalne (Iyengar i in. 2019). Nieche¢
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do innych ugrupowan nie wynika wigc z odmiennej wizji §wiata (stosunku do
polityk, warto$ci itp.), ale z politycznej tozsamosci. Taki stan rzeczy przyno-
si politykom wymierne korzysci. Z jednej strony polityka tozsamos$ci wzmac-
nia poczucie przynalezno$ci do grupy. Za tym idzie bezwarunkowe poparcie dla
grupy (czyli dla partii) i akceptacja jej pogladow i dziatan (nawet jesli te sa nie-
zgodne z zasadami demokracji). Z drugiej strony uruchomienie tozsamosci ple-
miennej sprawia, ze podstawa konfliktu staje si¢ ,,team spirit”: inni nie sg nami,
s gorsi, budzg w nas zto$¢ i muszg by¢ powstrzymani, bo sg inni (Mason 2013).
W ten sposéb ostabiana jest konkurencja: polityczni przeciwnicy, przedstawiani
jako wrogowie czy zagrozenie, zostajg zdelegitymizowani w oczach opinii pu-
blicznej, ich dzialania sg uznawane za nielegalne czy wregcz szkodliwe dla kra-
ju (Levendusky 2013). W efekcie wspolpraca i porozumienie pomiedzy elitami
partyjnymi staja si¢ niemozliwe (Hetherington, Rudolph 2015). Skutkiem tego
jest impas legislacyjny na poziomie elit oraz brak akceptacji dla polityk propo-
nowanych przez inne partie (w tym legalnie wybrany rzad) na poziomie wybor-
cow (Hetherington, Rudolph 2015).

Ogromng rol¢ w tym procesie odgrywaja media masowego przekazu (lyen-
gar, Sood, Lelkes 2012; Iyengar, Krupenkin 2018; Kosiara-Pedersen, Hansen
2015; Gawronska-Nowak, Lis, Konieczna-Satamatin 2021; Levendusky, Mal-
hotra 2016; Levendusky 2013). Znaczenie ma tu zarowno specyfika mediow,
jak i charakterystyka systemu medialnego. Wspoélczesnie mamy do czynienia
z ogromna liczba potencjalnych zrodet informacji o polityce, ktore oferuja roz-
norodne (takze pod wzgledem ideologicznym) tresci. Podczas gdy czgs¢ osob
nadal korzysta z mediow tradycyjnych (licznych kanatéw telewizyjnych, sta-
cji radiowych, czasopism), rosnie liczba tych, dla ktérych to nowe media (por-
tale internetowe, fora, media spolecznos$ciowe) stanowig najwazniejsze zrodto
informacji. Wielo$¢ zrodet informacji daje mozliwo§¢ wyboru sposréd zrézni-
cowanego przekazu dostosowanego do roznych grup odbiorcow, takze po linii
podzialéw partyjnych. Jednostronny przekaz oferowany przez spolaryzowane
media wzmacnia polaryzacj¢ ideologiczng i nierzadko takze afektywna.

Takze polskie media podlegaja strukturalnej polaryzacji, dla ktérej sympto-
matyczne jest ich upartyjnienie, skutkujace brakiem bezstronnos$ci i radykali-
zacja politycznego przekazu, oraz zwrotem w kierunku tak zwanego ,,dzien-
nikarstwa tozsamos$ci” (Klimkiewicz 2021). W efekcie zamiast zbalansowanej
i obiektywnej informacji media oferuja przekaz jednostronny, konkretng wizje
$wiata zgodna z preferencjami politycznymi odbiorcow. Tym samym wzmacnia-
jaca (czy wrecz intensyfikujacg) ich dotychczasowe przekonania (Iyengar, Han,
Gupta 2009). Stuzy temu miedzy innymi pokazywanie ugrupowan i ich zwolen-
nikow jako bedacych w nieustajacym konflikcie (Brewer 1991), przedstawianie
,has” w dobrym $wietle, przy jednoczesnym oczernianiu i krytykowaniu ,,ich”.
W ten sposob partyjne media odwotujac si¢ do partyjnej (spotecznej) tozsamosci
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wzmacniaja naturalng tendencje do faworyzowania wtasnej grupy i defawory-
zowania innych grup (Tajfel, Turner 1979). Skutkiem tego jest sktonno$¢ do
postrzegania innych partii i ich zwolennikéw w jednoznacznie negatywny spo-
sob (Ray i in. 2008; Levendusky 2013; Levendusky, Malhotra 2016) czy wrecz
wrogo$¢ wobec nich (Puglisi, Snyder 2011). Warto zauwazy¢, ze nie chodzi tu
tylko o negatywny stosunek do glownych konkurentow, dzielacy dyskurs inten-
syfikuje bowiem takze nieche¢ i prowadzi do dyskryminacji takze innych partii
obecnych na scenie politycznej (Levendusky 2013; Iyengar, Westwood 2015).
Pozwala to przyja¢ zalozenie, ze media odgrywaja znaczacg role w budowaniu
niechgci wobec partii politycznych i tym samym zwigkszajg prawdopodobien-
stwo wyksztalcenia negatywnej identyfikacji partyjnej wérdd uzytkownikow.

Pytania badawcze i hipotezy

W Polsce, podobnie jak w innych demokracjach, obserwujemy rosnacg po-
laryzacje polityczng i idaca za nig radykalizacje pogladéw uczestnikéw sporu
politycznego. Obecny na scenie politycznej podziat trwa w zasadzie od 2005
roku, ale w ostatnich latach znaczaco zmienit si¢ jego charakter. Dzi$ istniejacy
konflikt ma charakter symboliczny, odwoluje si¢ bowiem do przeciwstawnych
systemow warto$ci: konserwatywnego i liberalnego, dajac podstawe tozsamo-
$ci istniejacych obozéw politycznych. W Polsce tradycyjnie rozumiany podziat
na lewice i prawicg nigdy nie odgrywat istotnej roli w ksztattowaniu sceny po-
litycznej, o ta zawsze miata wymiar kulturowy (Szczerbiak 2013). Od 2005
roku lewicowos$¢ i prawicowos¢ odgrywaja jeszcze mniejsza rolg, poniewaz
nie rdéznicujg one glownych konkurentow na scenie politycznej. Kluczowa osia
konfliktu politycznego w tym okresie stata si¢ opozycja: prozachodni moder-
nizm (reprezentowany miedzy innymi przez Platforme¢ Obywatelska) i trady-
cyjna, katolicka, narodowo$ciowa narracja Prawa i1 Sprawiedliwosci (Szczerbiak
2013). Badania pokazaty, ze mimo jasno zarysowanej linii podziatu merytorycz-
nego w latach 2005-2011 miat miejsce widoczny wzrost znaczenia negatyw-
nych postaw afektywnych (Reiljan 2020). Intensyfikacji wzajemnej niecheci to-
warzyszyt spadek znaczenia polaryzacji ideologicznej oraz zmiana charakteru
rywalizacji politycznej z merytorycznej na symboliczng.

Celem niniejszego artykulu jest weryfikacja, czy i w jakim stopniu media ma-
sowego przekazu intensyfikujg nieche¢ do partii na polskiej scenie politycznej
po 2015 roku, przyczyniajac si¢ do powstawania negatywnej identyfikacji par-
tyjnej. Zaktadam, ze kluczowa role w tym procesie odgrywaja media tradycyj-
ne. Po zwycigstwie PiS w 2015 roku obserwujemy pogtebiajacy si¢ roztam na
dwa obozy reprezentujgce odmienne wartosci: tradycyjne, katolickie, nacjonali-
styczne (oboz rzadowy) i liberalne, $wieckie, kosmopolityczne (obdz opozycji).
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Wzajemna nieche¢¢ jeszcze silniej niz w poprzednich latach wykracza poza spor
merytoryczny. Sporowi politycznemu towarzyszg ogromne emocje, podsycane
przez upartyjnione media masowego przekazu. Szczegdlna role w tym procesie
odgrywaja media wspierajace ugrupowania populistyczne, ktore charakteryzuja
si¢ wlasng logikg argumentacji, sposobem komunikacji i tworzenia znaczen, od-
miennymi narracjami i odwotuja si¢ do odmiennych zrodet legitymacji (Gaw-
ronska-Nowak, Lis, Konieczna-Satamatin 2021). Warto zauwazy¢, ze populizm,
niezaleznie od definicji, ma wbudowany podziat na nas i na nich (ludzi versus eli-
ty, tych, ktorzy sa z nami i tych, ktorzy sa przeciw nam — zob. np. Mudde 2017).
Emocjonalna komunikacja zastapita rzetelny i merytoryczny przekaz nie tyl-
ko w mediach sprzyjajacych partii rzadzacej (telewizji publicznej czy wybra-
nych czasopismach). Rywalizacja polityczna w Polsce zbudowana jest jednak
wokot podziatu na PiS i anty-PiS, co sprawia, ze takze inne stacje czy czasopi-
sma wykorzystuja te same mechanizmy, aby zniecheci¢ odbiorcéw do popiera-
nia partii rzadzacej. W efekcie polskie spoteczenstwo jest podzielone, stronni-
cze 1 coraz bardziej spolaryzowane. Odbiorcy poszczegolnych medidow rdznig
sig, jesli chodzi o stosunek do poszczegodlnych ugrupowan czy waznych kwestii
publicznych (takich jak dalsza integracja z UE, prawa osob LGBT, relacje pan-
stwo—Koscidt, reforma sgdownictwa — Klimkiewicz 2021), ale podzialy si¢gaja
znacznie glebiej, mowi si¢ wrecz, ze mamy do czynienia z ,,pgknigciem spotecz-
nej tozsamosci” (Ruszkowski, Przestalski, Maranowski 2020), ktére umacnia
podzial na niechetne sobie obozy (na zasadzie, kto nie z nami, ten przeciw nam).
Nie bez wplywu na proces wzmacniania niechgci wobec ugrupowan poli-
tycznych pozostajg nowe media. Przede wszystkim charakter tych mediow spra-
wa, ze trudno jest uciec od tresci o charakterze politycznym (uzytkownicy w sie-
ci mogg trafia¢é na nie mimowolnie, np. gdy sg one udostepniane w mediach
spolecznosciowych — Bakshy i in. 2015). Poza tym stosowane w mediach spo-
lecznosciowych procesy spoleczne, poznawcze i technologiczne (selekcja osob
i treSci zgodnych ze $wiatopogladem, algorytmy i konstrukcja platform) inten-
syfikuja zjawisko przede wszystkim polaryzacji afektywnej. Wyniki badan do-
tyczacych ich wptywu na negatywna identyfikacje partyjna nie sg jednoznaczne:
Yphtach Lelkes i wspotpracownicy (Lelkes, Sood, Iyengar 2017) znalezli po-
zytywny zwigzek miedzy dostepem do internetu a polaryzacja afektywna. Levi
Boxel i wspotautorzy (Boxell i in. 2017) udowadniajg natomiast, ze najwyzszy
poziom polaryzacji wystepuje wsroéd osob najrzadziej korzystajacych z mediow
spotecznosciowych i internetu. W niniejszej pracy przyjmuje, ze media spotecz-
nosciowe intensyfikujg polaryzacje przez promowanie tresci wzmacniajacych
podziaty partyjne, tworzenie srodowiska, w ktorym do odbiorcow dociera wy-
lacznie przekaz spdjny z ich politycznym i spotecznym $wiatopogladem (ban-
ki informacyjne, echo chambers) oraz tworzeniu warunkoéw sprzyjajacych (czy
wrecz zachecajacych) do konfliktéw miedzygrupowych (Bavel i in. 2021).
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W artykule weryfikuje cztery hipotezy dotyczace wplywu mediow masowe-
go przekazu na sklonno$¢ do wyksztalcenia negatywnej identyfikacji partyjnej
w Polsce w latach 2015 1 2019. Pierwsza i druga hipoteza dotyczg czestotliwosci
korzystania z poszczegdlnych mediow (telewizji, radia, prasy, mediow spotecz-
nosciowych). Zaktadam, ze regularna ekspozycja na media tradycyjne bedzie
zwigkszala szanse na wyksztatcenie negatywnej identyfikacji partyjnej (hipote-
za 1). Wezesniejsze badania pozwalajg przypuszczac, ze efekt ten powinien by¢
najsilniejszy dla telewizji, bo jest ona gldéwnym zrédtem informacji dla wickszo-
$ci Polakow (hipoteza 1a — Wenzel, Zerkowska-Balas 2018).

Jesli chodzi o nowe media, w ktorych uzytkownicy (za sprawa autoselekcji
tresci 1 dziatania algorytmow) konsumujg gtownie tresci zgodne z ich dotych-
czasowym $wiatopogladem, zaktadam istnienie pozytywnego, silnego wplywu
regularnej ekspozycji na media spotecznoéciowe na wyksztalcenie negatywnej
identyfikacji partyjnej (hipoteza 2).

Badania nad wptywem mediow na opinie i postawy polityczne pokazuja,
ze jest on uzalezniony od szeregu czynnikdéw, do ktérych nalezg poziom wy-
robienia politycznego, umozliwiajacy zrozumienie komunikatu oraz zgodnos¢
przekazu z dotychczasowym $wiatopogladem odbiorcy (Zaller 1992). Wysoki
poziom wyrobienia politycznego sprawia, ze odbiorca jest w stanie zrozumied
i krytycznie przeanalizowaé przekaz medialny, staje si¢ wigc odporny na ma-
nipulacje. Idgc tym tropem zaktadam, ze im wigkszy poziom wyrobienia poli-
tycznego, tym stabszy bedzie wptyw mediow na szanse wyksztatcenia negatyw-
nej identyfikacji partyjnej (hipoteza 3). Z kolei zgodno$¢ przekazu medialnego
z dotychczasowg wiedza i opiniami sprawia, ze przekaz zostaje przyswojony
(nie za$§ odrzucony). Biorgc pod uwage wczesniej wskazane zatozenie, ze ludzie
korzystajg z medidow wzmacniajacych z jednej strony sympati¢ do ich partii,
z drugiej za$ nieche¢¢ do innych ugrupowan, zasadne wydaje si¢ stwierdzenie, ze
korzystanie z medium podzielajacego punkt widzenia widza powinno zwigkszac¢
szanse na wyksztalcenie negatywnej identyfikacji partyjnej (hipoteza 4).

Metodologia

Analizy zostaly przeprowadzone z wykorzystaniem danych z Polskiego Ge-
neralnego Studium Wyborczego z lat 2015 1 2019. Badanie to, realizowane cy-
klicznie od 1997 roku kilka tygodni po wyborach parlamentarnych, ma na celu
rejestracje 1 analize tego waznego wydarzenia politycznego. Badanie realizowa-
ne byto metoda face to face na losowej reprezentatywnej probie dorostych Pola-
kow. W 2015 roku proba liczyta 1733, w 2019 roku 2003 respondentow.

Zmienna zalezna — negatywna identyfikacja partyjna — jest mierzona za
pomoca otwartego pytania: Czy istnieje partia, do ktorej czuje Pan(i) niechec
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ztos¢? Jaka to partia? Na potrzeby przeprowadzonych analiz zmienna zalez-
na zostata zrekodowana (1 — podat(a) parti¢, do ktdrej zywi niecheé lub ztosc,
0 — pozostali, w tym osoby, ktore podaty wiecej niz jedng parti¢ lub udzielity od-
powiedzi ,,wszystkie partie”). Ten sposo6b mierzenia zmiennej zaleznej odwotuje
si¢ do afektywnego stosunku do partii (jest spdjny z omoOwiong w czesci teore-
tycznej koncepcja polaryzacji afektywne;j).

Gltowna zmienna niezalezna mierzy czestotliwos$¢ korzystania z r6znego ro-
dzaju mediow: gazet (lub ich internetowych wydan), radia, telewizji (w tym
transmisji online) oraz portali spoteczno$ciowych jako gléwnego zrodta infor-
macji o polityce (Jak czesto podczas kampanii wyborczej sledzit(a) Pan(i) infor-
macje lub opinie na temat wyborow: codziennie lub prawie codziennie, 3-4 razy
w tygodniu, 1-2 razy w tygodniu, rzadziej niz raz w tygodniu, nigdy). W anali-
zach wykorzystywana jest oddzielna skala dla kazdego z czterech mediow.

W modelach kontrolowany jest takze wptyw politycznego wyrobienia wy-
borcow oraz ze zgodnosci przekazu medialnego z pogladami odbiorcow. Za
przyblizenie wyrobienia wyborcow stuzy wskaznik wiedzy o polityce, bedacy
sumg poprawnych odpowiedzi na pytania o polityczne fakty (szczegotowe py-
tania z poszczegolnych lat zawarte sg w Aneksie A). W 2015 roku bateria pytan
byta bardziej rozbudowana (zawierata 17 pytan, w 2019 byly to tylko 3 pytania),
w celu uzyskania poréwnywalnos$ci zmienna zostata zrekodowana tak, ze w obu
latach indeks przyjmuje wartosci od 0 do 3. Analizy przeprowadzone przez ze-
spot pokazuja, ze moc wyjasniajaca zmiennych, mimo réznicy w liczbie pytan,
nie rozni sie znaczaco (Zerkowska-Balas, Cze$nik, Zaremba 2017).

Poziom zgodno$ci medidow ze §wiatopogladem badanych mierzony jest za
pomoca odpowiedzi na pytanie: Jak wiele sposrod wszystkich mediow, z kto-
rych korzystat(a) Pan(i), aby uzyskac¢ informacje na temat kampanii, popierato
te samgq partie co Pan(i)? Zmienna zostata zrekodowana do zmiennej dychoto-
micznej (1—- wszystkie lub prawie wszystkie media oraz wigkszo$¢ mediow; 0
— pozostali).

Zgodnie z teorig identyfikacji spotecznej negatywna identyfikacja partyjna
jest pochodna pozytywnej identyfikacji, dlatego w modelu kontrolowany jest
wplyw takze tej zmiennej, mierzonej za pomocg odpowiedzi na pytanie: Czy jest
partia, ktora uwaza Pan(i) za bliskq lub blizszg niz inne? (1 — osoby, ktore od-
powiedzialy twierdzaco na to pytanie i w otwartym pytaniu wskazaty konkretna,
bliskg im parti¢, 0 — pozostali).

W modelu kontrolowana jest takze orientacja ideologiczna badanych, praw-
dopodobne jest bowiem, ze negatywny afekt odzwierciedla nie tylko oddziaty-
wanie mechanizméw grupowych, ale ich kombinacje¢ z konfliktami ideologicz-
nymi. Zmienna ta, mierzona na 11-stopniowej skali lewica — prawica, postuzyta
jako podstawa do stworzenia dwoch zmiennych: orientacja lewicowa (warto$ci
0-4) oraz orientacja prawicowa (wartosci 6—10).
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Na koniec uwzgledniony zostat wptyw zmiennych spoleczno-ekonomicz-
nych, takich jak ple¢, wiek, poziom wyksztalcenia (3 kategorie: podstawowe,
srednie, wyzsze), wielko$¢ miejsca zamieszkania (wie$, mate lub srednie mia-
sto, duze miasto), dochod (odpowiedzi na otwarte pytanie dotyczace miesigcz-
nego tacznego dochodu netto na osobe w gospodarstwie domowym, podzielone
na kwartyle) oraz czgstotliwo$¢ praktyk religijnych (1 — przynajmniej raz w ty-
godniu, 0 — pozostali), szczegolnie wazna ze wzgledu na wzrost znaczenia wy-
miaru kulturowego w sporze pomiedzy PiS a innymi ugrupowaniami.

Podstawa weryfikacji hipotez sa modele, cztery, regresji logistycznej, w kaz-
dym z nich uwzgledniony zostal inny rodzaj medium (model 1 — telewizja, mo-
del 2 — prasa, model 3 — media spotecznosciowe, model 4 — radio), korzystanie
z ktérego, zgodnie z postawionymi hipotezami powinno wptywaé na wyksztat-
cenie negatywnej identyfikacji partyjnej. W celu sprawdzenia hipotez doty-
czacych wptywu wiedzy o polityce i zgodnosci medium ze $wiatopogladem,
w modelach uwzglednione zostaly takze interakcje pomiedzy czegstotliwoscia
korzystania z kazdego medium a poziomem wiedzy o polityce oraz zgodno-
$ciag medium ze $wiatopogladem badanych. W badaniu uwzglednione zostaly
jedynie interakcje dwoch zmiennych: medium oraz moderatora. Stawiane hipo-
tezy dotyczg rozdzielnego wptywu wiedzy o polityce oraz zgodnosci medium
z dotychczasowymi pogladami na zmienna zalezna. Model z trzystopniowa in-
terakcja nie pozwala na wnioskowanie na temat wplywu poszczegolnych mo-
deratorow na sklonno$¢ do wyksztatcenia negatywnej identyfikacji partyjnej ze
wzgledu na wysoki poziom wspotliniowosci efektow gldéwnych oraz interakcji
pierwszego i drugiego rzedu.

Analizy empiryczne

Zacznijmy od przyjrzenia si¢ rozktadom kluczowych zmiennych. Analiza
rozkladow negatywnej identyfikacji partyjnej w ciagu ostatnich kilku lat (tabe-
la 1) pokazuje, ze poziom niecheci do partii politycznych, stosunkowo stabilny
w latach 2005-2015 znaczaco wzrdst pomiedzy 2015 1 2019 rokiem.

Tabela 1. Rozktad negatywnej identyfikacji partyjnej

2005 2007 2011 2015 2019

Negatywna identyfikacja partyjna 51,7% 55% 52,7% 50,7% 61,7%
Brak negatywnej identyfikacji partyjnej 48,3% 45% 47,3% 49,3% 38,3%
N 2402 1817 1919 1733 2003

Zrodto: Obliczenia wiasne, PGSW 2005, 2007, 2011, 2015, 2019
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Szczegdlowa analiza rozktadu zmiennej w podziale na przeciwnikow kon-
kretnych partii (tabela 2) ujawnia, ze nieche¢ Polakow skupia si¢ przede wszyst-
kim wokét dwoch ugrupowan: PiS oraz PO. W obu przypadkach odsetek nie-
chetnych systematycznie ro$nie (cho¢ odsetek osob niechetnych PiS zmniejszyt
si¢ w 2015 roku, prawdopodobnie na kanwie przekonujacych obietnic wybor-
czych zmiana ta okazata si¢ chwilowa).

Tabela 2. Rozktad negatywnej identyfikacji partyjnej z poszczegdlnymi partiami.

Negatywna identyfikacja z 2005 2007 2011 2015 2019
PiS 3,2% 382%  54,7%  429%  57.3%
PO 3,4% 4,9% 15,7%  29,8%  30,2%
PSL 0,2% 1,1% 1,1% 3,7% 0,4%
SLD 39,5% 16,8% 2,9% 6,3% 2,7%
Nowoczesna Ryszarda Petru 0,2%
Samoobrona 23,5% 24,9%

Ruch Palikota/Ruch Poparcia Palikota 24,3% 1,3%

Kukiz 15 3,1% 1,1%
Wiosna 5,3%
KORWIN 12,1%

Liga Polskich Rodzin 23,8% 11,4%

Inna 6,3% 2,7% 1,3% 0,7% 3,7%
N 1175 818 907 855 732

Zrodto: Obliczenia wasne, PGSW 2005, 2007, 2011, 2015, 2019

Zmiana liczby os6b zywiacych nieche¢é lub zto§¢ do partii politycznych
(w szczegdlnosci do partii rzadzacej od 2015 roku i gtéwnej partii opozycyjnej)
moze by¢ pochodng wspominanych powyzej systematycznych dziatan obu par-
tii, majacych na celu zniechg¢cenie Polakow do popierania konkurenta, ktdrego
przekaznikiem sg przede wszystkim media, cho¢ hipoteza ta zostanie poddana
dalszej weryfikacji.

Do interesujacych wnioskéw prowadzi analiza rozktadu czestotliwosci ko-
rzystania z poszczegdlnych mediow (tabela 3).

Po pierwsze, pomiedzy 2015 a 2019 rokiem spadl odsetek osob poszuku-
jacych codziennie informacji o wyborach w jakimkolwiek medium. Zmiang te
mozna thumaczy¢ malejagcym zainteresowaniem polityka, ale tez wigkszym zna-
czeniem klucza partyjnego w podejmowaniu decyzji wyborczej (glosujacy nie
szukajg informacji o dostepnych opcjach, wiedzg bowiem wczesniej, ktorg partie



www.czasopisma.pan.pl Kf\I J www.journals.pan.pl
D

78 MARTA ZERKOWSKA-BALAS

Tabela 3. Rozktad czgstosci korzystania z mediow jako zrodta informacji i opinii o na
temat wyborow.

Portale

Prasa Radio Telewizja -
spotecznosciowe

2015 2019 2015 2019 2015 2019 2015 2019

Codziennic lub prawie 153% 59% 18,1% 8.8% 39,6% 21.9% 93%  3,0%

codziennie
3-4 razy w tygodniu 84% 6,6% 9,1% 7,0% 148% 162% 59%  5,5%
1-2 razy w tygodniu 19,1% 11,1% 12,7% 11,1% 15,3% 19,4% 6,8%  8,5%

Rzadziej niz raz w tygodniu  16,6% 15,2% 13,2% 16,5% 9,7% 16,2% 8,5% 12,8%
Nigdy 40,6% 61,3% 46,9% 56,5% 20,6% 26,2% 69,5% 70,3%
N 1715 1925 1718 1928 1716 1954 1717 1963
Zrodto: Obliczenia wiasne, PGSW 2015, 2019

chcg poprzec). Po drugie, zmniejszyta si¢ popularno$¢ prasy i radia jako zrodta
informacji o wyborach. W przypadku prasy ma to zwiazek z ogolnym spad-
kiem czytelnictwa, w przypadku radia — prawdopodobnie z odmiennym sposo-
bem korzystania z tego medium (nie jako zrédla informacji, ale rozrywki). Po
trzecie, najpopularniejszym zrodtem informacji o polityce jest telewizja. Mimo
ze nieco mniej 0sob korzysta z tego medium codziennie, nadal jest ono zrodtem
informacji dla prawie 80% Polakéw. Po czwarte, portale spotecznosciowe po-
zostaja najmniej popularnym zrodlem informacji o polityce.

Warto zauwazy¢ rowniez, ze zmienil si¢ poziom zgodnosci przekazu medial-
nego ze swiatopogladem badanych (tabela 4).

Tabela 4. Media, z ktorych korzystat badany/a, aby uzyska¢ informacje na temat kam-
panii, popierajacych te samg parti¢ co badany/a

2015 2019
Wszystkie lub prawie wszystkie 2,7% 25,6%
Wigkszo$é 20,7% 39,6%
Niektore 59,4% 29,1%
Zadne 17,2% 5,7%
N 1157 1525

Zrodto: Obliczenia wiasne, PGSW 2015, 2019
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W 2015 roku Polacy korzystali z bardziej zréznicowanej ideologicznie ofer-
ty mediow: zaledwie co czwarty badany korzystat catkowicie lub w wigkszoS$ci
z mediéw popierajacych te samg parti¢ (w 2019 roku bylo to az 67%). Przy-
czyna tej zmiany moze leze¢ zar6wno po stronie popytu, jak i podazy. Z jednej
strony prawdopodobne jest, ze badani zaczeli wybiera¢ media zgodne z ich po-
gladami; z drugiej za$ przyczyna tego zjawiska moze by¢ silniejsza polaryzacja
mediow wzdtuz linii podziatow partyjnych lub pojawienie si¢ mediow popiera-
jacych inne partie niz do tej pory.

Kolejnym krokiem jest proba wyjasnienia relacji pomi¢dzy czgstotliwoscia
korzystania z poszczegdlnego rodzaju medidow a szansg wyksztatcenia negatyw-
nej identyfikacji partyjnej. Zgodnie z postawionymi hipotezami zaktadam, ze
jej zrédlem sa przede wszystkim media masowego przekazu: telewizja, prasa,
radio 1 media spotecznosciowe. Przeprowadzone analizy w znacznym stopniu
potwierdzaja te hipotezy.

W 2015 1 2019 roku regularne korzystanie z telewizji oraz mediow spotecz-
nosciowych zwickszalo szanse na wyksztatcenie negatywnej identyfikacji par-
tyjnej. Warto zauwazyc¢, ze o ile sila oddziatywania obu mediéw w 2015 roku
byta podobna, o tyle w 2019 roku to telewizja zaczgta odgrywaé wieksza role
w tym procesie. Przyczyna mogg by¢ zmiany, ktére zaszlty w systemie medial-
nym po 2015 roku. Kluczows role odgrywa tu przede wszystkim upartyjnienie
telewizji publicznej i stacji nalezacych do grupy TVN (te dwa media odgrywaja
najwiekszg rol¢ w ksztattowaniu opinii na temat PiS i PO, dwoch partii, wokot
ktorych skupiona jest nieche¢ Polakow). Przekaz polityczny ptynacy z tych sta-
cji podlegat stopniowej radykalizacji, cechowata go tez (i cechuje) rosngca bez-
stronnos$¢. Konkurencyjne ugrupowania pokazywane sa w negatywnym $wietle
jako winni wszelkiego zla i bezposrednie zagrozenie. Nie powinien dziwi¢ wigc
fakt, ze to wtasnie regularne korzystanie z telewizji najsilniej przyczynia si¢ do
intensyfikacji negatywnych uczu¢ w stosunku do partii.

Jesli chodzi o media spoteczno$ciowe, warto zauwazy¢, ze stanowig one Zro-
dlo informacji dla stosunkowo niewielkiej grupy odbiorcow (zaledwie 30%),
z ktorych wigkszo$¢ korzysta takze z innych mediéw. Niemniej jednak przepro-
wadzone analizy potwierdzaja hipotezg o polaryzujacej roli mediéw spoteczno-
sciowych.

W 2015 roku nieche¢ wobec partii intensyfikowalo réwniez czytelnictwo
prasy. Biorac pod uwage wielostronno$¢ przekazu prasowego i jego znaczaca
role w procesie zwigkszania poziomu wiedzy o polityce (Wenzel, Zerkowska-
-Balas 2018) mozna przypuszczaé, ze nieche¢ ta miala podstawy ideologicz-
ne. Brak istotno$ci tej zmiennej w 2019 roku nalezy przypisywaé ogdlnemu
spadkowi popularnos$ci prasy jako zrédia informacji o polityce. Pomigdzy 2015
a 2019 rokiem gazety przestaty by¢ gtownym zrodiem informacji o polityce dla
co piatego Polaka.
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Radio pozostaje jedynym medium, z ktérego korzystanie nie wplywa na
prawdopodobienstwo wyksztalcenia negatywnej identyfikacji partyjnej. Przy-
czyng tego stanu rzeczy jest fakt, ze wigkszo$¢ stacji radiowych petni dzi$ role
rozrywkowa, nie za$ informacyjng. Przekaz dotyczacy polityki jest w radio
ograniczony i niewystarczajacy do wywarcia wptywu na opinie odbiorcow.

Jesli chodzi o pozostale zmienne w modelu, w 2015 roku istotng determi-
nantg negatywnej identyfikacji partyjnej sa takze zgodnos$¢ pogladéw przedsta-
wianych w mediach z pogladami badanych oraz wiedza o polityce (zwigksza
szanse na jej wyksztalcenie). Oznacza to, ze w 2015 roku szanse wyksztatce-
nia negatywnej identyfikacji partyjnej byly wyzsze wsrod oséb korzystajacych
z medidow prezentujacych tresci zgodne z ich §wiatopogladem oraz bardziej wy-
robionych politycznie. Pierwszy wynik wydaje si¢ zgodny z przyjetymi zato-
zeniami, zgodnie z ktorymi przekaz zgodny ze §wiatopogladem wzmacnia go,
sprzeczny zostaje odrzucony. Drugi wynik na pierwszy rzut oka jest kontrintu-
icyjny (i sprzeczny z postawiong hipoteza), tatwiej bowiem manipulowaé oso-
bami stabiej orientujgcymi si¢ w sferze polityki, jednak wynik ten pozwala przy-
puszczad, ze nie chodzi o emocje, ale o kwestie ideologiczne. Nieche¢ do partii
wsrod osob lepiej wyksztalconych, posiadajacych wieksza wiedze o polityce
moze mie¢ merytoryczne podstawy, wynikaé ze sprzeciwu wobec poruszanych
problemoéw czy proponowanych ich rozwigzan. Ponizej kwestia ta zostata pod-
dana dalszym analizom.

Zardéwno zgodnos$¢ pogladow przedstawianych w mediach z pogladami ba-
danych, jak i wiedza o polityce tracg istotnos¢ w 2019 roku. Warto w tym miej-
scu przypomniec¢, ze poziom wiedzy o polityce nie zmienia si¢ znaczgco w ana-
lizowanym okresie (§rednia w 2015 roku wynosi 1,8, odchylenie standardowe
0,44, natomiast w 2019 roku $rednia wynosi 1,56, odchylenie standardowe
0,89), spada natomiast znaczaco odsetek osob korzystajgcych z mediow popie-
rajacych te sama parti¢ co respondent (w 2015 roku bylto to 23%, w 2019 roku
65%). Pozwala to przypuszczaé, ze wplyw na ten wynik ma czestsze korzysta-
nie z partyjnych medidéw, co §wiadczy o: a) silniejszym zwiazku respondentow
z partig i b) ekspozycji na mniej zré6znicowany przekaz medialny. To z kolei
wplywa na wzrost znaczenia etykiety partii (tzw. party cues), ktora determinuje
stosunek do innych elementéw na scenie politycznej: partii, politykow, polityk
(Campbell i in. 1960). Informacja o tym, do jakiej partii przynalezy autor komu-
nikatu, ktora partia proponuje dane rozwigzanie czy wrecz z kim sympatyzuje
dane medium, moze by¢ wiec nadrzedna wzgledem innych informacji dotycza-
cych przekazu. Jej wptyw jest niezalezny od poziomu wiedzy o polityce.

Za przyjeta interpretacja przemawia wynik analiz wptywu zmiennych kon-
trolnych na negatywng identyfikacje partyjna, ktora pokazuje, ze w 20151 2019
roku ma ona nieco odmienny charakter. W 2015 roku istotnymi jej determinan-
tami s3 zmienne polityczne: pozytywna identyfikacja partyjna, poziom wiedzy
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o polityce oraz orientacja ideologiczna. W 2019 roku wigkszo$¢ zmiennych po-
litycznych traci znaczenie, istotna pozostaje jedynie pozytywna identyfikacja
partyjna. W $wietle §wiadomych i celowych dziatan, podejmowanych przez par-
tie polityczne, majacych na celu zbudowanie i wzmocnienie tozsamosci grupo-
wej wlasnych zwolennikow mozemy przypuszczac, ze niecheé do partii w 2015
ma podstawy polityczne, w 2019 roku raczej tozsamosciowe, plemienne.

Uzyskane wyniki nie pozwalajg na jednoznaczne przyjecie hipotez dotycza-
cych wplywu poziomu wiedzy o polityce oraz zgodnos$ci pogladow w medium
z wlasnymi pogladami na wyksztalcenie negatywnej identyfikacji partyjnej, dla-
tego w kolejnych modelach sprawdzam, jak oddzialuja one w kontekscie po-
szczegblnych medidow masowego przekazu. W tabelach 7-10 przedstawione
zostaly zmienne z modeli zawierajacych interakcje pomiedzy poszczegdlnymi
rodzajami mediow, a kazdg z tych dwoch zmiennych w latach 2015 1 2019.

W 2015 roku poziom wiedzy o polityce wptywa na niech¢¢ do partii nieza-
leznie od medium, z jakiego si¢ korzysta (interakcje w modelu nie s3 istotne sta-
tystycznie). Im wyzszy poziom wiedzy, tym wicksza szansa, ze badany bedzie
zywil nieche¢ wobec partii politycznej (warto przypomnie¢ jednak, ze niecheé
ta ma podstawy polityczne, jest oparta na ideologii i propozycji programowe;j).

W 2019 roku wptyw wiedzy o polityce rozni si¢ w zaleznosci od medium be-
dacego gtdéwnym zrodlem wiedzy o polityce. Analiza pozwala ostroznie potwier-
dzi¢ hipotezg dotyczacg wpltywu wiedzy o polityce na wyksztalcenie negatywnej
identyfikacji partyjnej wérod uzytkownikéw medidw spotecznosciowych, wérod
ktorych prawdopodobienstwo wyksztatcenia negatywnej identyfikacji partyjnej
wzrasta wraz z czestotliwo$cig korzystania z tego rodzaju mediéw u 0s6b mato
wyrobionych politycznie.

W przypadku telewizji i radia wynik analiz jest odwrotny niz zakladany:
wysoki poziom wiedzy o polityce zwigksza szanse wyksztalcenia negatywnej
identyfikacji partyjnej wzgledem partii. W przypadku radia (ktéorego wptyw na
wyksztatcenie negatywnej identyfikacji partyjnej w podstawowym modelu byt
nieistotny) moze chodzi¢ o politycznie motywowang (merytoryczna) nieche¢ do
partii u 0so6b bardziej wyrobionych politycznie (prawdopodobnie shuchajacych
radia nie tylko w celach rozrywkowych).

W przypadku telewizji rozbiezno$¢ t¢ moze thumaczy¢ rosnace znaczenie
pozytywnej identyfikacji partyjnej (widoczne zarowno w analizowanych mode-
lach, potwierdzone tez innymi badaniami — np. Zerkowska-Balas 2022), kto-
ra wplywa na percepcje spotecznej, politycznej i ekonomicznej rzeczywistosci
(Campbell i in. 1960). Badania przeprowadzone przez Huberta Tworzeckiego
i Radostawa Markowskiego (2014) pokazaty, ze osoby silnie zwigzane z jed-
ng z partii sg sklonne odrzucaé fakty niesprzyjajace ich partii, a poziom wie-
dzy o polityce nie tylko nie zapobiega temu zjawisku, ale wrecz wzmacnia
je. Wspolczesnie przekaz partyjny wzmacniany przez korzystanie z mediow
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zgodnych ze §wiatopogladem badanych (warto przypomnie¢, ze w 2019 roku
znaczacy odsetek Polakéw korzystat z mediow popierajacych t¢ samg parti¢ co
oni). Oznacza to, ze im wigcej o polityce wiedza badani i im cze$ciej korzystaja
z telewizji, tym wigksza szansa, ze beda zywié¢ nieche¢ do jednej z partii.

Badania nie potwierdzaja wplywu zgodnosci pogladéw prezentowanych
w medium z pogladami badanych na wyksztalcenie negatywnej identyfika-
cji partyjnej (interakcja nie jest istotna statystycznie ani w 2015, ani w 2019
roku). Natomiast w 2015 roku regularne czytanie prasy i korzystanie z portali
spotecznosciowych, a w 2019 roku regularne korzystanie z telewizji i mediow
spotecznosciowych, zwigksza szanse wyksztalcenia negatywnej identyfika-
cji partyjnej, gdy przekaz nie jest zgodny z pogladami badanych. W przypad-
ku prasy moze chodzi¢ o wielostronno$¢ przekazu, zmieniajacg do pewnego
stopnia dotychczasowg opini¢ czytelnikow. W przypadku mediéw spoteczno-
sciowych oraz telewizji wyjasnieniem moze by¢ — podobnie jak w przypadku
wiedzy o polityce — wptyw lojalnosci wzgledem partii i bezwzgledna wiara
w jej przekaz. Tym razem jednak korzystanie (choéby przypadkowe) z me-
diéw o odmiennej orientacji politycznej moze prowadzi¢ nie tyle do przyjecia
prezentowanego w nich przekazu, ile raczej wzbudza¢ gniew (a moze i strach)
i podwazaé¢ wiarygodnos¢ politycznych przeciwnikow, zwigkszajagc tym sa-
mym nieche¢¢ do nich.

Dyskusja

W niniejszym badaniu podjeta zostata proba wyjasnienia roli, jaka odgrywa-
ja media masowe w wytwarzaniu negatywnej identyfikacji partyjnej, definiowa-
nej jako trwaty, negatywny afektywny stosunek do konkretnej partii polityczne;.
Poglebiajaca si¢ polaryzacja polskiego spoteczenstwa i bedacy jej skutkiem po-
dziat na dwa skonfliktowane obozy — prorzagdowy i antyrzadowy — przyczynity
si¢ do intensyfikacji negatywnych odczu¢ w stosunku do partii politycznych,
w szczegolnosci PO i PiS. Przeprowadzone analizy potwierdzily, ze media,
zwlaszcza telewizja i media spotecznosciowe, odgrywajg istotng role w tym pro-
cesie. Zaroéwno w 2015, jak i w 2019 roku regularne korzystanie z tych mediow
jako zrodta informacji o polityce zwigkszato prawdopodobienstwo wyksztatce-
nia negatywnej identyfikacji partyjne;j.

Warto zauwazy¢, ze w analizowanym okresie zmniejszyta si¢ rola prasy,
zaré6wno jako zrédta wiedzy o polityce, jak 1 determinanty negatywnej iden-
tyfikacji partyjnej. O ile w 2015 roku regularne czytelnictwo prasy zwigkszato
szanse na wyksztalcenie negatywnej identyfikacji partyjnej, szczegdlnie u 0os6b
bardziej wyrobionych politycznie, o tyle w 2019 roku wptyw ten zupehie za-
nikl. Przyczyna tego stanu rzeczy z duzym prawdopodobienstwem jest spadek
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czytelnictwa prasy — medium to przestalo by¢ zrodlem wiedzy o polityce dla
znaczacej liczby badanych.

Wplyw medidow na stosunek do partii, zgodnie z zallerowskim modelem po-
winien by¢ uzalezniony od poziomu politycznego wyrobienia, ktory umozliwia
krytyczne przetworzenie informacji ptyngcych z mediow i uodparnia na mani-
pulacje, oraz od zgodnosci przekazu medialnego ze $wiatopogladem badanych
(zgodny przekaz wzmacnia poglady, niezgodny jest ignorowany — Zaller 1992).
Wplyw obu tych zmiennych okazat si¢ inny niz oczekiwano.

W 2015 roku szanse na wyksztalcenie negatywnej identyfikacji partyjnej
rosty wraz ze wzrostem poziomu wiedzy o polityce, niezaleznie od medium,
z ktérego korzystat badany. Pozwala to przypuszczaé, ze negatywna identyfi-
kacja w tym okresie byla raczej wynikiem polaryzacji ideologicznej (wynika-
a z braku akceptacji dla wskazywanych problemoéw i proponowanych ich roz-
wiazan), a nie afektywnej (bedacej pochodng podzialu my—oni). W 2019 roku
wiedza polityczna oddzialuje na negatywna identyfikacje partyjna jedynie w in-
terakcji z medium (telewizja i radiem). Wyjasnieniem tego stanu rzeczy moze
by¢ transformacja mediow, ktore zostaty silnie upolitycznione (upartyjnione),
a ptynacy z nich przekaz stat si¢ jednostronny i nasycony emocjami (strachem,
gniewem), ktére oddziatujg na ludzi na poziomie nieSwiadomym, moze zwiek-
sza¢ nieche¢ do partii politycznych. Sprawdzenie tego wniosku wymaga jednak
poglebionej analizy, przygladajacej si¢ konkretnym mediom i konkretnym par-
tiom politycznym. Intuicyjnie mozna przypuszczaé, ze ekspozycja na przekaz
TVP powinna prowadzi¢ do wigkszej niecheci wobec PO, a TVN na PiS). Tezie
tej przeczy jednak wynik analiz uzalezniajacych wptyw medium na wyksztat-
cenie negatywnej identyfikacji partyjnej od zgodnosci przekazu medialnego ze
swiatopogladem badanych.

W 2015 roku nie miato znaczenia, czy przekaz medialny jest zgodny z pogla-
dem badanych czy nie (w wigkszosci przypadkéw zar6wno sama zmienna, jak
i jej interakcja nie byly istotne), warto przypomnie¢ jednak, ze w 2015 roku zna-
komita wigkszo$¢ badanych deklaruje korzystanie z réznorodnych medidw, nie-
koniecznie zgodnych ze swiatopogladem badanych. Mozna przypuszczaé¢ wigc,
ze w owym okresie wigksze znaczenie miata tres¢ przekazu medialnego, a nie
jego partyjny wektor. Pomiedzy 2015 a 2019 rokiem odwroécila si¢ proporcja
0s0b czerpiacych informacje z mediow zgodnych z ich pogladami (w 2015 roku
ponad potowa korzystata z r6znorodnych mediow, w 2019 roku 65% w wiek-
szo$ci czerpato wiedz¢ o wyborach z mediéw o profilu zgodnym z ich §wiatopo-
gladem). W 2019 roku okazalo si¢, ze media (telewizja i media spotecznosScio-
we) zwigkszaja prawdopodobienstwo wyksztalcenia negatywnej identyfikacji
partyjnej, gdy prezentowany przez nie przekaz nie jest zgodny ze §wiatopo-
gladem badanych. I znow wyjasnieniem wydaje si¢ stronniczy i nacechowany
emocjonalnie przekaz medialny, ktéry wptywa silniej na opinie i postawy niz



www.czasopisma.pan.pl l Q/\I 1 www.journals.pan.pl

90 MARTA ZERKOWSKA-BALAS

przekaz pozytywny czy neutralny (Wenzel, Zerkowska-Balas 2018). Wniosek
ten potwierdza odmienny charakter negatywnej identyfikacji partyjnej (i przy-
puszczalnie odmienng role, jaka pelnig media w procesie jej wytwarzania).

W 2015 roku negatywna identyfikacja partyjna ma polityczne podstawy (jest
pochodng orientacji ideologicznej, identyfikacji partyjnej), wiaze si¢ tez z posia-
danymi zasobami (wiedza o polityce), w 2019 roku jest determinowana przede
wszystkim przez fakt posiadania pozytywnej identyfikacji partyjnej. Pozwala to
zatozy¢, ze w 2015 roku nieche¢ do partii politycznych, przynajmniej cze§ciowo
miata merytoryczne podstawy, podczas gdy w 2019 roku stata si¢ ona emocjo-
nalna, tozsamosciowa. W 2015 roku media masowego przekazu wzmacnialy nie-
che¢ do poszczegodlnych partii przez odwotanie do proponowanych przez partie
rozwigzan istotnych probleméw (w kampanii 2015 roku obecne byty chociazby
takie tematy jak program 500+, likwidacja gimnazjow czy obnizenie wieku eme-
rytalnego). W 2019 roku przekaz medialny odwotywat si¢ do kwestii tozsamo-
sciowych (tradycja, polskos¢, katolicyzm), miat charakter plemienny i byt ne-
gatywnie nacechowany emocjonalnie (wybielal ,,nas”, jednoczesnie oczerniajac
,»ich”). Wzmacniana za pomoca takiego przekazu negatywna identyfikacja par-
tyjna rowniez musi mie¢ charakter afektywny. Staje si¢ wigc o wiele silniejsza
i dzielaca niz identyfikacja polityczna, prowadzi bowiem do wyksztalcenia tzw.
uncompromising mind (Gutmann, Thompson 2010), ktéry nie tylko zmniejsza
poziom wzajemnej akceptacji i zaufania pomigdzy zwolennikami poszczegol-
nych ugrupowan, ale takze zmniejsza szans¢ zawarcia politycznego kompromisu,
nierzadko prowadzac do politycznego impasu czy kwestionowania dziatan prze-
ciwnikow jako nielegalnych, szkodliwych dla kraju (Levendusky 2013).

A wigc, zgodnie z teorig identyfikacji spotecznej (Tajfel 1979), pozytywna
identyfikacja z partig prowadzi wigc do wyksztatcenia negatywnej identyfikacji
z opozycja. Proces ten jest wzmacniany przez ekspozycje na przekaz medialny
(szczegoblna role odgrywaja w nim telewizja i media spotecznosciowe). W efek-
cie spoteczenstwo podlega podziatowi, ktory jest bardzo trudny do zmniejszenia
przez debatg czy proces edukacji, ma bowiem charakter symboliczny i jest od-
porny na racjonalne, merytoryczne argumenty. Przez to staje si¢ trwaly i zagraza
spojnosci polskiego spoleczenstwa, nie tylko w wymiarze politycznym.
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ANEKS A
Wiedza o polityce 2015

W1. Z ktéorym z ponizszych panstw graniczy obecnie Polska?
* Lotwa
* Wegry
» Stowacja
+ Stowenia

W2. W ktérym roku Polska wstapita do NATO?
* 1989
* 1999
+ 2004
« 2010

W3. Czy kazda osoba urodzona na terytorium Polski automatycznie staje si¢ oby-
watelem polskim, niezaleznie od obywatelstwa rodzicow?
» Tak
* Nie

W4, Ile izb liczy polski parlament? (otwarte)

WS5. Za przygotowanie i wykonanie budzetu panstwa w Polsce odpowiedzialny jest:
* Sejm
» Rada Polityki Pienigznej
* Prezydent
* Rzad
* Narodowy Bank Polski

W6. Jak w Polsce wybierani sg postowie do Parlamentu Europejskiego?
» Polowg wybiera Sejm, a pozostalych wskazuja sejmiki wojewodztw
* Wybierani s3 w wyborach powszechnych przez wszystkich wyborcow,
ktorzy ukonczyli 18 lat
» Wskazuje ich Premier
* Wybierani s3 w wyborach powszechnych przez wszystkich wyborcow,
ktérzy ukonczyli 25 lat

W7. Kto pelni obecnie funkcje Przewodniczacego Rady Europejskiej?
* Heramn van Rompuy
* Jose Manuel Barosso
* Jean-Claude Juncker
* Donald Tusk
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W38. Kto pelni obecnie funkcje Prezesa Narodowego Banku Polskiego?
* Marek Belka
» Jerzy Hausner
 Leszek Balcerowicz
* Grzegorz Bielecki

W9. Do jakiej partii nalezy Stefan Niesiotowski?
* Platforma Obywatelska
* Prawo i Sprawiedliwos$¢
* Polskie Stronnictwo Ludowe
* Sojusz Lewicy Demokratycznej

W10. Kto byt kandydatem SLD w tegorocznych wyborach prezydenckich?
* Leszek Miller
» Barbara Nowacka
* Magdalena Ogorek
* Wanda Nowicka

W11. Ktora partia proponowata w ostatniej kampanii wyborczej dodatek 500 zt
miesi¢cznie na dziecko?
» wskazanie poprawne (PiS)
+ wskazanie bledne

W12. Ktéra partia proponowata w ostatniej kampanii wyborczej wprowadzenie
jednolitego kontraktu pracowniczego?
» wskazanie poprawne (PO)
+ wskazanie bledne

W13. Ktora partia proponowata w ostatniej kampanii wyborczej podatki wg for-
muty 3x16?
» wskazanie poprawne (Nowoczesna)
+ wskazanie bledne

W14. Czy prawda jest, ze w Polsce w latach 2007-2015 wybudowano ponad 2 ty-
sigce autostrad i drog ekspresowych?
» Tak
* Nie

W15. Czy prawda jest, ze rzad Donalda Tuska podniost podstawowa stawke VAT?
» Tak
* Nie

W16. Czy prawda jest, ze w latach 2005-2007 rzad Jarostawa Kaczynskiego obni-
zyt podatek dochodowy osobom o najwyzszych zarobkach?
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» Tak
* Nie
W17. Czy prawda jest, ze w 2006 roku prawie wszyscy postowie Platformy Oby-
watelskiego glosowali za powotaniem CBA?
. Tak
. Nie

Wiedza o polityce 2019

W1. Za przygotowanie i wykonanie budzetu panstwa w Polsce odpowiedzialny
jest:
* Sejm
Rada Polityki Pieni¢zne;j
* Prezydent
* Rzad
* Narodowy Bank Polski

W2. Jak w Polsce wybierani sa postowie do Parlamentu Europejskiego?
» Potowg wybiera Sejm, a pozostatych wskazujg sejmiki wojewodztw
* Wybierani s3 w wyborach powszechnych przez wszystkich wyborcow,
ktérzy ukonczyli 18 lat
» Wskazuje ich Premier
* Wybierani s3 w wyborach powszechnych przez wszystkich wyborcow,
ktérzy ukonczyli 25 lat

W3. Czy kazda osoba urodzona na terytorium Polski automatycznie staje si¢ oby-
watelem polskim, niezaleznie od obywatelstwa rodzicow?
» Tak
* Nie
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