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W dniach 5-6 listopada 2010 roku w Opolu odbyta si¢ I Ogolnopolska Konfe-
rencja Naukowa Wolnos¢ a/i odpowiedzialnos¢. Problemy funkcjonowania wspot-
czesnych mediow. Organizatorem konferencji byto Wydawnictwo Naukowe Scrip-
torium Poznan—Opole. Patronat naukowy nad konferencja obje¢li: Polskie To-
warzystwo Naukowe Prawa Prasowego, Komisja Prasoznawcza Oddziatu PAN
w Krakowie, Katedra Prawa Ochrony Wtasnosci Intelektualnej, Wydziat Prawa
Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej (Warszawa), Polskie Towarzystwo Komu-
nikacji Spotecznej, Zaktad Public Relations, Wydzial Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej (Wroctaw) oraz Zachodniopomorskie Sto-
warzyszenie Public Relations.

W sktad Komitetu Organizacyjnego weszli: prof. zw. dr hab. Jacek Sobczak
(Szkota Wyzsza Psychologii Spolecznej Warszawa) jako przewodniczacy, mgr Wi-
told Machura (Polskie Towarzystwo Naukowe Prawa Prasowego) petniacy funkcje
sekretarza oraz cztonkowie: dr Stefan Kubow (Dolnoslaska Szkota Wyzsza, Wro-
ctaw), mgr Marta Chalimoniuk-Nowak (Politechnika Opolska), dr Monika Kaczma-
rek-Sliwinska (Politechnika Koszalinska) i dr hab. prof. UP Krzysztof Wozniakow-
ski (Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie).
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Konferencja zostata objeta patronatem medialnym: kwartalnika naukowego
»Media i Medioznawstwo”, Telewizji Polskiej SA Oddziat w Opolu, mediafm.net —
portalu medialnego (Krakow) i Niezaleznego Portalu Publicystow Kontrateksty
(Warszawa).

Dr Zbigniew Girzynski (Uniwersytet im. Mikolaja Kopernika w Toruniu) przed-
stawit referat na temat ,, Liberte” po polsku. Odrodzenie si¢ polskiej prasy emigra-
cyjnej we Francji po Il wojnie swiatowej. Przed wybuchem Il wojny $wiatowej
Francj¢ zamieszkiwata ponadpotmilionowa polska spolecznos¢, skupiona gtowne
w potnocnych, gérniczych rejonach tego kraju. Tak liczna i skoncentrowana na nie-
wielkim obszarze polska emigracja we Francji wytworzyta wszelkie instytucje pol-
skiego zycia spotecznego: od stowarzyszen, klubéw sportowych, wtasnych parafii po
liczng polskojezyczng prasg. Wybuch wojny i okupacja niemiecka zahamowaty roz-
woj polskich instytucji we Francji. Ogromna wigkszo$¢ polskich tytulow prasowych,
ukazujacych sie dla emigrantow nad Sekwana, przestata si¢ ukazywac.

Wyzwolenie w roku 1944 i 1945 doprowadzito do ponownego rozkwitu polskie-
go czasopismiennictwa we Francji. To polskie ,,liberte”, czyli odrodzenie si¢ polskiej
prasy emigracyjnej we Francji po Il wojnie $wiatowej jest zjawiskiem fascynujacym
i godnym zbadania.

Dr Andrzej Ostrowski (Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Dolno-
slaskiej Szkoty Wyzszej we Wroctawiu) zaprezentowat problematyke Telewizji jako
imperium XXI wieku. Dylematy i zagrozenia. Ekspansja medidw, a telewizji w szcze-
gdlnosci, niesie za soba pakiet zagrozen spotecznych. Dylemat ,,wolnos$¢ a odpowie-
dzialnos¢” jest kluczowym, lecz nie jedynym skutkiem istnienia imperium, ktérego
wplyw na odbiorcg jest niewyobrazalny. Manipulacja w kontekscie prawdy i fatszu,
ksztaltowanie i narzucanie opinii oraz postaw spotecznych, tworzenie ,,drugiej rze-
czywistosci”, relacje: ,,journalist-media worker”, zmiana profilu dziatania w obsza-
rze czterech medidow, problemy prawne i warsztatowe — to gtowne aspekty referatu.
Celem nadrzednym bylo zwrocenie uwagi na dynamike rozwoju i wptywu mediow
elektronicznych, stajacych si¢ powoli juz nie ,,czwartg wtadza”, lecz statym, petno-
prawnym uczestnikiem i kreatorem rzeczywistosci, co skutkuje rozpoczgciem proce-
su uwalniania si¢ mediow spod kontroli odbiorcy i kontroli spoleczne;.

Mgr Piotr Pataszewski (Katedra Prawa Karnego Wykonawczego Wydziatu Pra-
wa, Administracji i Ekonomii Uniwersytetu Wroctawskiego) przedstawil wystapie-
nie na temat Przekaz medialny a rzeczywistos¢ stadionowa. Rozwazania na temat
wizerunku kibica pitkarskiego w mediach. W wystapieniu starat si¢ przekonywac
o wartosci kibicow, pokazywac ich dobre strony, akcje, ktore podejmuja na rzecz
swojego otoczenia czy tez wspOtprace z klubami pitkarskimi np. w zakresie popra-
wy bezpieczenstwa na stadionach. Srodowisko kibicow pilkarskich przez wiele lat
postrzegane byto generalnie — zaréwno przez media, jak i innych obserwatorow
sceny pitkarskiej w Polsce — niezbyt pozytywnie. Trudno si¢ temu dziwi¢, gdyz to
wlasnie na ostatnie 20-lecie przypadt okres najwickszej liczby zbiorowych naruszen
porzadku publicznego podczas meczow pitkarskich. Powodowato to spigcia i niecheé
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na linii: kibice — media. Celem wystapienia bylta proba obiektywnej odpowiedzi na
pytanie, czy mozliwa jest pozytywna ,,wspotpraca” mediow z kibicami. Autor udo-
wadnial teze, ze obecnie bardziej optacalne dla mediow (i korzystniejsze dla wszyst-
kich, ktorym dobro ,,kibicowskiej Polski” nie jest obce) jest przedstawianie relacji z
meczow pitkarskich jako atrakcyjnych widowisk, w ktérych gtowne role graja gltosny
i choralny doping oraz inne techniki organizacyjne i ,,narzgdzia”, stuzace stworzeniu
»odpowiedniej” oprawy meczu.

Dr Piotr Bielawski (Dolnoslaska Szkota Wyzsza, Wroctaw) przedstawil tezy swo-
jego artykutu pod tytutem Public Relations = zarzgdzanie informacjami. Prelegent
podnosit kwestie, ze public relations sa najbardziej zaniedbywang dziedzing zarza-
dzania w tej czesci Europy. Przedstawit takze swoj punkt widzenia na stan tej dyscy-
pliny w Polsce oraz zdiagnozowat przyczyny lezace u podstaw ,,wadliwego” funk-
cjonowania PR w Polsce.

Mgr Stanistaw Nowicki (Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ,
Pracownia Badan Rynku / O$rodek Badan Prasoznawczych) w tekscie ztozonym do
publikacji napisat m.in.:

Nie bez powodu mozna [...] traktowac jako jedno z kryteriow tworzenia tadu infor-
macyjnego podzial na media ,,powazne” i dziatajgce w poczuciu misji oraz ,,powoly-
wane do zycia gléwnie z motywow komercyjnych” oraz tworzenia warunkéw (przesta-
nek) do angazowania tych mediow ,,z misjg” w proces inwestowania w kapitat spotecz-
ny (czyli rozwoj cywilizacyjny i kulturowy przysztych pokolen).

Rosngce zainteresowanie monitoringiem mediow jest prostym (i w oczywisty spo-
sob logicznym) nastgpstwem multiplikacji zrodet informacji i materiatow, ktore firmy
tworzace globalny rynek musza w zorganizowany sposob sledzi¢, by moc reagowaé
na pojawiajace si¢ — i trafiajgce do przestrzeni publicznej (a wigc takze do aktualnych
i potencjalnych konsumentéw) — komunikaty lub cate kampanie medialne (zar6wno
wilasne, jak i... konkurencji).

Dr Witold Rynkiewicz (Dolnos$laska Szkota Wyzsza we Wroctawiu) zaprezen-
towat referat na temat Wolnos¢ a odpowiedzialnos¢ mediow w sytuacjach zagrozen
bezpieczenstwa. Przedstawione zostaty przyklady pozytywnych i negatywnych re-
lacji wojska z mediami, do jakich dochodzilo w trakcie powstan narodowowyzwo-
lenczych oraz okresach zagrozen bezpieczenstwa panstwa. Autor podczas wystapie-
nia probowat odpowiedzie¢ na pytania: w jakim zakresie panstwo i jego instytucje
powinny by¢ przygotowane do zarzadzania informacjami w sytuacjach zagrozen,
kryzysow i konfliktow militarnych?, jak powinny zachowa¢ si¢ media w obliczu
zagrozenia czy tragedii narodowe;j?, kiedy i z jakich powodow mozna wprowadzi¢
ograniczenia wolnos$ci wyrazania opinii, wolnosci stowa, wolnego dostepu do infor-
macji, polegajgce na wprowadzeniu cenzury?, jakie to rodzi skutki w dobie nowych
technologii komunikacyjnych i globalizacji? oraz czy instytucje rzadowe i niezalez-
ne media majg ustalone zasady wspoéldziatania w zakresie informowania opinii pu-
blicznej w okresie zagrozen i kryzysow?
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Prof. dr hab. Joachim Glensk w wystapieniu Z raptularza medialnego. O antolo-
gii cytatow prasowych zaprezentowat swoje przebogate zbiory anegdot, dykteryjek,
aforyzmoéw, cytatow i innych form zwigzanych i usystematyzowanych wokot haset
medioznawczych, a takze haset zwiazanych z szeroko pojetym obszarem komuniko-
wania spolecznego.

Poza sesja plenarng obrady pierwszego dnia prowadzone byty w podziale na trzy
zespoty:

— Zespot 1. Prawne funkcjonowanie mediow pod przewodnictwem prof. dr.
hab. Jacka Sobczaka (Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej w Warszawie),

— Zespot 1I: Problemy warsztatowe wspotczesnego dziennikarstwa pod prze-
wodnictwem red. Piotra Rachtana (Niezalezny Portal Publicystow Kantrateksty,
Warszawa),

— Zespot 1II: Public relations organizacji a media i dziennikarstwo pod prze-
wodnictwem dr Moniki Kaczmarek-Sliwinskiej (Instytut Neofilologii i Komunikacji
Spotecznej Politechniki Koszalinskiej).

W Zespole I wygloszono cztery referaty:

1. Mgr Agnieszka Wachowska (doktorantka, Uniwersytet Jagiellonski, Insty-
tut Prawa Wtasnosci Intelektualnej) przedstawita artykut na temat Prawnoautorskie
granice wykorzystywania cudzej tworczosci w internetowych materiatach i prze-
kazach prasowych. Referat porusza zagadnienie granic i mozliwo$ci wykorzysty-
wania cudzej tworczo$ci w przekazach informacyjnych oraz innych materiatach
prasowych zamieszczanych w internecie. Referat analizuje przeslanki stosowania
instytucji dozwolonego uzytku publicznego, takich jak: prawo cytatu oraz prawo
przedruku w kontekscie mozliwosci wykorzystania ich w dzialalno$ci prasowej oraz
dziatalno$ci informacyjno-blogerskiej prowadzonej w Internecie. Szczegolny nacisk
potozono na mozliwos¢ korzystania z instytucji dozwolonego uzytku publicznego
przez podmioty niebgdace prasg w rozumieniu prawa prasowego, a prowadzace dzia-
falno$¢ paradziennikarska w Internecie.

2. Dr Dariusz Baran (Krakowska Akademia im. Frycza Modrzewskiego) zapre-
zentowatl referat na temat Mediatyzacja polityki i polityzacja mediow — dylematy
wspotczesnych srodkow przekazu. Wskazat, ze mediatyzacja polityki jest jedng z naj-
wazniejszych oznak zmian w sferze spoteczno-politycznej i medialnej po 1989 roku,
wynikta z przekonania o wiadzy i sile wptywu mediow. Lecz nie tylko. W przypad-
ku ,,politycyzacji mediow” dziatania aktoréw politycznych nakierowane sg na srod-
ki przekazu i szybsze od konkurencji zdobycie sobie ich przychylnosci. Nie mozna
takze poming¢ jednej z dziedzin PR — media relations — odnoszacej si¢ do tworzo-
nych relacji na linii polityki i mediow. Wszystkie te zabiegi medialne deformujg rze-
czywistos¢. W ich efekcie dziennikarz formutuje polityczny news wedlug kryteriow
medialnosci, polityk za$ osiaga polityczny cel formutujac wypowiedz zgodnie z nor-
mami medialnymi.
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3. Dr Lucyna Szot (Instytut Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego) w swo-
im wystapieniu Prawne aspekty kryptoreklamy nawigzata do prawa reklamy w me-
diach, a szczegodlnie do formy tzw. ukrytej reklamy. Problematyka ta ma szczegdlne
znaczenie polityczne. Kazdy dziennikarz musi na co dzien samodzielnie rozstrzygac
dylematy prawne czy etyczne, zwiazane z domniemaniem zaistnienia kryptorekla-
my. Intencja ustawodawcy nie jest w praktyce realizowana. Wystapienie poswie-
cone bylo uwarunkowaniom prawnym, etycznym, a takze praktycznym aspektom
zjawiska kryptoreklamy.

4. Mgr Ksenia Kakareko (doktorantka, Uniwersytet im. A. Mickiewicza w Po-
znaniu) przedstawita wystapienie Prawo do prywatnosci a wolnos¢ prasy, w kto-
rym podkreslita, ze okreslenie przez prawo granic wolno$ci wypowiedzi jest bar-
dzo trudne, poniewaz wyznaczajac je nalezy pamigta¢ o tym, by nie naruszy¢ istoty
tej wolnosci. Do takiej sytuacji moze doj$¢ zarowno w przypadku nadania wolno-
$ci stowa charakteru absolutnego, jak i w razie nadmiernego jej ograniczenia. Za
szerokim okresleniem granic wolnosci stowa przemawiaja nadrzedne wartosci, kto-
rym ma ona stuzy¢. Granice wolnosci stowa uzaleznione sa od sfery, ktérej ona do-
tyczy, przy czym sa one szersze w odniesieniu do wypowiedzi dotyczacych debaty
publicznej. Watpliwosci powstaja, gdy wolnos$¢ stowa prowadzi do naruszenia pry-
watnos$ci. Rozstrzygajac te antynomie na gruncie polskim, zaréwno Trybunat Kon-
stytucyjny, jak i sady powszechne dawaty wyraz swojemu przekonaniu, ze prawo
ochrony zycia prywatnego, rodzinnego, czci i dobrego imienia oraz decydowania
0 swoim zyciu osobistym naktada na panstwo z jednej strony obowiazek nieingeren-
cji w konstytucyjnie okreslony zakres zycia jednostek, z drugiej za§ — ma zapewni¢
stosowng ochrone w przypadku, gdy takowe dziatania zostaty juz podjete. Obowia-
zek strzezenia prywatnosci cigzy w szczegdlnosci na dziennikarzach.

W Zespole 11 wygloszono trzy wystapienia:

1. Dr Szymon Ossowski (Uniwersytet Adama Mickiewicza w Poznaniu) zapre-
zentowal referat pod tytutem Polscy dziennikarze: cechy, wartosci i standardy. Przed-
stawit on niezwykle ciekawe wyniki badan, jakie pracownicy poznanskiej placowki
przeprowadzili wérod dziennikarzy mediow ogolnopolskich. Znaczacym jest, ze an-
kieta zostata skonstruowana w oparciu o zestaw pytan opracowanych przez badaczy
skupionych wokol Davida Waevera. Okazalo sig, ze jedynie 28% jest zatrudnionych
na etacie (wérod wszystkich dziennikarzy wskaznik ten wynosi 66%), niecate 5% jest
bardzo zadowolonych z pracy i az ponad 9% — niezadowolonych. Sg to najgorsze
wyniki wérod badanych grup. Az 5% badanych dziennikarzy telewizyjnych odmowi-
o podania odpowiedzi na pytanie, czy polityka redakcyjna jest wazna w ich pracy.

2. Dr Piotr Szarszewski (Instytut Neofilologii i Komunikacji Spotecznej Politech-
niki Koszalinskiej) przedstawit wystapienie na temat Media a nowe ruchy religij-
ne. Kilka uwag o warsztacie dziennikarskim. Wystapienie dotyczylo kwestii warsz-
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tatu dziennikarskiego w kontekscie medialnych doniesien o nowych ruchach religij-
nych, okreslanych przez publikatory najczesciej negatywnie konotujacymi pojecia-
mi typu sekta czy kult. Temat ten, cho¢ obecnie coraz rzadziej poruszany w srodkach
masowego przekazu, stanowi doskonaly materiat do rozwazan dotyczacych tak kwe-
stii etyki medidw, jak i1 braku przestrzegania przez dziennikarzy podstawowych za-
sad konstruowania obiektywnego przekazu.

3. Mgr Krzysztof Flasinski (Uniwersytet Szczecinski) zaprezentowal referat pod
tytulem Moderowanie zachowan uzytkownikow serwisu internetowego prasy lokal-
nej. Wskazat na kwestie warsztatowe pracy dziennikarza, ktory zajmuje si¢ modera-
cja zachowan czytelnikow gazety lokalnej. Autor przedstawil odpowiedzialne spo-
soby komunikacji redakcji z odbiorcami na przyktadach z papierowego wydania
bezptatnego tygodnika ,,MM Moje Miasto Szczecin” oraz serwisu internetowego
www.mmszczecin.pl.

W zespole 11l wygtoszono takze 3 wystapienia:

1. Dr Katarzyna Giereto-Klimaszewska (Dolnos$laska Szkota Wyzsza, Wro-
ctaw): Wybory prezydenckie 2010 w Internecie — PR czy propaganda? Autoprezen-
tacja glownych aktorow politycznych. Wybory 2010 roku byty wyjatkowe — z wie-
lu powodow. Jednym z nich niewatpliwie byt powazny wzrost znaczenia Internetu
dla tworzenia wizerunku kandydatow na prezydenta. Sie¢ byta istotnym elementem,
ktory ksztattowal ich wizerunek i sprawit, ze konkurencja wyborcza byta bardziej
dynamiczna. Chociaz byt to wazny czynnik, to powstato pytanie: czy owa kreacja
odbywata si¢ wedtug klasycznych regut public relations czy tez byta jedynie pro-
paganda? Autorka dokonata analizy ze wzgledu na prowadzona komunikacje, ktora
doprowadzita do wniosku, ze w kampanii krolowala propaganda, a dzialania PR
praktycznie nie byty obecne.

2. Mgr Elwira Anna Bonistawska (Uniwersytet Warszawski) przedstawila arty-
kut na temat Copywriting, public relations i dziennikarstwo, w ktorym omowita spe-
cyfike nowego zawodu oraz jego zwigzki z zawodami juz ostalymi na rynku, a mia-
nowicie dziennikarzem i specjalista public relations. Copywriting to sztuka trudna,
bo wymagajaca kreatywnosci, ,,lekkiego piora”, elastycznosci oraz wyczucia wtasci-
wych i adekwatnych form wspolpracy z dziennikarzami. Autorka wystgpienia, zamy-
kajac trojkat powigzan miedzy copywritingiem, dziennikarstwem i public relations,
nawigzuje rowniez do problematyki ksztalcenia dziennikarzy w Polsce. Rynek pracy
dla dziennikarzy kurczy si¢ na rzecz innych zawodow pokrewnych dziennikarstwu,
dlatego coraz mniej absolwentow dziennikarstwa zostaje dziennikarzami, za to coraz
wiecej z nich znajduje zatrudnienie w branzy public relations.

3. Dr Alicja Badetko (Tychy) zaprezentowata artykut pod tytutem Swiat Ezo TV,
w ktoérym przedstawiona zostata problematyka telewizji ezoterycznej i catosci przed-
siewzigC z nig zwigzanych. Poruszono zagadnienia odpowiedzialnosci takiej TV, biz-
nesu, ktory jej towarzyszy 1 kwestii etycznych, szczegolnie w konteks$cie wolnosci
i odpowiedzialnosci mediow wobec najmtodszych jej odbiorcow.
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Podczas pierwszego dnia konferencji miato miejsce spotkanie autorskie z dr. Pio-
trem Szarszewskim (Instytut Neofilologii i Komunikacji Spolecznej Politechniki
Koszalinskiej), ktory prezentowal swa najnowsza ksiazke pod tytutem Antykultowy
wizerunek nowych ruchow religijnych w perspektywie mediow. Problematyka ujeta
w monografii dotyczy wptywu, jaki na medialny wizerunek nietradycyjnych wspdl-
not wyznaniowych w Polsce wywarta dziatalno$¢ osrodkéw antykultowych. Autor
opracowania, po przedstawieniu stanu badan nad medialnym wizerunkiem nowych
ruchow religijnych oraz probleméw metodologicznych dotyczacych ustalenia, na ile
uzasadnione jest lokowanie danej wspdlnoty wsrod patologii zycia duchowego, sku-
pit swoja uwage na doniesieniach medialnych dotyczacych dwoch neohinduistycz-
nych wspolnot: Miedzynarodowego Towarzystwa Swiadomosci Kryszny (ISCON)
i Instytucie Wiedzy o Tozsamosci Misji Czajtanii (IWoT).

Drugi dzien obrad rozpoczat si¢ podsumowaniami sesji tematycznych dnia po-
przedniego. Wystapienia drugiego dnia zdecydowanie bardziej koncentrowaly si¢ na
zagadnieniach z obszaru komunikacji spotecznej, w tym szczegdlnie public relations
i pokazywaly media jako srodek w realizacji strategii.

Mgr Marta Chalimoniuk-Nowak (Politechnika Opolska) przedstawita referat
Trendy jako wyznacznik tworzenia materiatu dziennikarskiego, ktory na przyktadzie
okresowo pojawiajacych si¢ mod (np. na bieganie, nordic walking) pokazal, jak ma-
teriaty PR-owe kolportowane sa do mediow, czasami bezkrytycznie, bez zwracania
uwagi na przydatno$¢ dla odbiorcow mediow, bez obserwowania wynikdéw badan na-
ukowych.

Mgr Jolanta Jasinska-Mrukot (doktorantka na Uniwersytecie Opolskim) zapre-
zentowala artykut Wykluczenie spoteczne w przekazie medialnym. Przedstawiany
w mediach obraz 0s6b zagrozonych marginalizacja i wykluczeniem spotecznym, kto-
ry dociera do ogotu odbiorcow, w zaden sposdb nie obrazuje rzeczywistej sytuacji ani
nie definiuje jej zrodet. Autorka artykutu pokazata, ze zadaniem reportera nie jest do-
tarcie do sedna problemu i proba znalezienia rozwigzania, a jedynie przekazanie in-
formacji.

Dr Monika Kaczmarek-Sliwinska (Instytut Neofilologii i Komunikacji Spotecz-
nej Politechniki Koszalinskiej) przedstawila referat na temat Media relations —
dokgd zmierzamy? Jego celem bylo przedstawienie realibw media relations (ro-
zumianych jako relacje z mediami) w erze social media. Media tradycyjne, ktore
bardzo silnie byty obecne w pracy specjalistow public relations, w zwiazku z po-
jawieniem si¢ Internetu, stale zmieniaja swoja role. Jednak najwicksza rewolucja
w procesie ksztattowania relacji z mediami dokonata si¢ dzigki obecnosci social
media, ktore to calkowicie zmienity optyke prowadzenia komunikacji. Poprzez mak-
symalizacj¢ interaktywnosci oraz indywidualizacji przekazu zmienita si¢ rola dzien-
nikarzy oraz sposob przeptywu informacji. Do tradycyjnej roli, jaka wypekniaja
dziennikarze w procesie media relations, dotaczylty takze spolecznosci, bedace natu-
ralng konsekwencjg istnienia struktur sieciowych. Spotecznosci internetowe, wedtug
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autorki, sg wciaz przez wielu niedoceniane. Autorka na poparcie swoich tez przedsta-
wila opracowany przez siebie schemat przeptywu komunikatow PR w social media.

Mgr Maciej Krzysztoszek (doktorant na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Po-
litycznych Uniwersytetu Warszawskiego) zaprezentowat artykut na temat Wolnos¢
i pluralizm mediow na przyktadzie wloskiego systemu medialnego, w ktérym poka-
zat, ze wiloski system medialny nalezy do jednych z najbardziej upolitycznionych
wsrdd krajow Unii Europejskiej. Wysoki poziom koncentracji i silne powigzania ze
sferg polityki wyraznie wplywaja na ograniczenie wolnosci mediow w tym kraju
i prezentowane za ich posrednictwem tresci. Proces ten odbywa sie w granicach obo-
wigzujacego prawa, od lat krytykowanego przez Komisje Europejska i miedzynaro-
dowe organizacje. Wedlug najnowszego raportu Reporters Without Borders (orga-
nizacji badajacej wolno$¢ prasy na swiecie), Wlochy w tej kategorii znajduja si¢ na
koncu listy unijnych krajow.

Mgr Anna Dabrowska (doktorantka w Szkole Wyzszej Psychologii Spolecznej
w Warszawie) przedstawita problematyke Edukacji medialnej w stotecznych szkotach
podstawowych. Autorka szukata odpowiedzi na pytania: czy edukacja medialna sta-
nowi w Polsce zrédlo rozwoju, nabywania kompetencji medialnych i umiejetnosci
krytycznego myslenia, przede wszystkim dla dzieci i mtodziezy? A moze jest tylko
problematyczng jednostka dydaktyczna, ktérg — w miare mozliwo$ci — ogranicza
sie¢ do minimum? Jak naprawde wyglada ta kwestia w szkotach podstawowych? Kto
wychowuje/przygotowuje dzieci do korzystania z mediow w XXI wieku?

Mgr Pawel Pataszewski (Katedra Prawa Finansowego Wydziatu Prawa, Ad-
ministracji i Ekonomii Uniwersytetu Wroctawskiego) w referacie na temat Wphw
mediow na ksztattowanie swiadomosci ubezpieczeniowej pokazat role mediow jako
jednego z najwazniejszych elementow otoczenia sektora ubezpieczeniowego. Przej-
rzysta, uczciwa i skoordynowana polityka medialna daje szans¢ na zbudowanie za-
ufania konsumenta do zakladéw ubezpieczen i oferowanych przez nie produktow.
Za posrednictwem mediow firmy ubezpieczeniowe docieraja do szerokiej opinii
publicznej, bedacej ich potencjalnymi klientami. Przedmiotem referatu byto omo-
wienie stopnia zainteresowania srodkéw masowego przekazu tematyka ubezpieczen
gospodarczych, proba zdefiniowania miejsca ubezpieczen w mediach oraz ich od-
dzialywanie na rozw6j §wiadomosci ubezpieczeniowej konsumenta.

Ostatnim wystapieniem konferencyjnym byt wyktad dr. Stefana Kubowa (Dolno-
slaska Szkota Wyzsza, Wroctaw), ktory przedstawit referat na temat Problem odpo-
wiedzialnosci bibliotek akademickich za przekaz informacji naukowej. Podkreslil, ze
na bibliotekach spoczywa obowigzek edukacji informacyjnej spoteczenstwa, pole-
gajacy na ukazywaniu rozlegtosci zrodet informacji oraz nauczaniu efektywnego ich
wyszukiwania, z czym wiaze si¢ koniecznos¢ doboru odpowiednich zrodet, nabycie
umiejetnosci okreslania potrzeb informacyjnych, zbudowanie odpowiedniej strategii
wyszukiwawczej, tak aby wyniki wyszukiwan byly maksymalnie relewantne w sto-
sunku do potrzeb. Wiec to w najwiekszym stopniu biblioteki akademickie sg odpo-
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wiedzialne za budowe spoteczenstwa informacyjnego, czyli rozumiejacego znacze-
nie informacji oraz kompetentnego w jej wyszukiwaniu i spozytkowywaniu. W wy-
stapieniu dr S. Kubow nawiazat takze do problematyki odpowiedzialnosci w dobie
Web 2.0.

Konferencja zakonczyla si¢ merytorycznym sukcesem. Wszystkie wystgpienia
powodowaty ozywiona dyskusje, a nieliczne przerwy wykorzystywane byly na ko-
lejng wymiang doswiadczen, wiedzy i opinii. Konczac i podsumowujac konferencje
mgr W. Machura przedstawit takze date kolejnej konferencji tego cyklu w roku 2011.
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