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ZALOZENIA WSTEPNE

Jest nie lada zadaniem, jak wskazuje Roger Pol-Droit (2005), podjecie
proby dotarcia do poplatanych zwigzkéw miedzy przedmiotami a dziala-
niami ludzkimi i objadnienia ich. W uniwersum rzeczy wino stanowi zale-
dwie jedng z rozlicznych mozliwosci, poprzez ktére ludzie wyrazaja siebie
i konstruuja swoj wilasny $wiat (Miller 1995). Dla milo$nikéw wina, czyli
jego amatoréw!, wino wraz z calym kompleksem odpowiednich regul, jak
wskaze w nastepnych paragrafach, stanowi wazne i donioste medium budo-
wania spolecznego zakorzenienia — zakladania i regulowania relacji spotecz-
nych. Nawet jesli uznaé¢ $wiat jego konsumpcji za specyficzny i wyspecjali-
zowany fragment rzeczywisto$ci spolecznej, to i tak w zZaden spos6b nie od-
biera mu to socjologicznej doniostosci (Gronow 2004, s. 39). Tym bardziej
ze w ostatnich latach w rezultacie wzrostu popularnoéci tego trunku feno-
men picia wina staje si¢ nie tylko bardziej dostepny, ale i atrakcyjny dla szer-
szej publicznosci?. Jak przewidzial Georg Simmel (2006b, s. 201), a potwier-

Adres do korespondengji: shrouds@wp.pl

1'W tekscie, wymiennie ze slowem ,konsument”, uzywam pojecia ,amator” na oznaczenie
0s6b lubigcych i spozywajacych wino, zgodnie ze znaczeniem, jakie nadal mu Antoine Hennion
(Teil, Hennion 2004, s. 19; Hennion 2007, s. 112). ,Amator” odnosi sie do osoby podchodzacej
z entuzjazmem i zaangazowaniem do jakiej$ sfery aktywnosci (lub dobra). Ma nieco inny wydzwiek
niz ,koneser”, ktory kojarzy si¢ bardziej ekspercko i profesjonalnie.

2 Mam na mys$li wspdlczesne zjawisko tzw. nowej kultury wina, a ktére zwracaja uwage bada-
cze spolecznej natury trunku (np. Demossier 2005; 2010, s. 70-100; Unwin 1991, s. 311-312),
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dzaja wspoélczesni obserwatorzy (Gronow 1997; Maffesoli 2008; Lash 2009;
de la Fuente 2007), wiezi miedzyludzkie w coraz wiekszym stopniu opierajg
sie na zblizonej wrazliwoéci i podobnych standardach gustu. Zainteresowa-
nie winem, czyli okre$lone konsumpcyjne preferencje, w rézny sposéb wiaze
ludzi, stanowigc podkreslenie relacji i dodatkowy $rodek estetyzowania zna-
jomosci oraz pelnigc role aktywnego czynnika sprawczego zwigzkéw spolecz-
nych.

Podejmuje tu zadanie rozwazenia towarzyskiego waloru konsumowania
wina, czyli nakre$lenia kilku, wylaniajacych si¢ z badan empirycznych3,
mozliwych zwiazkéw miedzy towarzyskodcia (Simmel 2005, 2006a) a sytu-
acjami spozywania tego napoju, ktére rozumiem nie tylko jako akty kon-
sumpcji kulinarnej (formy positku), ale takze jako mozliwe przejawy to-
warzyskosci. Rozwazany problem w szerszym kontekscie wpisuje si¢ w za-
gadnienie wieziotworczych potencji wina (por. Wyborski 2012). Odnosze
sie¢ tu jedynie do wybranych przejawdéw uspoleczniajacego wplywu wina,
to znaczy zwiazkéw miedzyludzkich, jakie staja sie¢ udzialem jego konsu-
mentéw. Na poziomie ogbélnym moje rozwazania inspirowane sa koncep-
cja cywilizowania Norberta Eliasa, opierajg sie bowiem na przekonaniu, ze
wino wplywa cywilizujaco na swoich konsumentéw, a towarzyski sposéb
konsumowania staje si¢ jednym z wymiaréw cywilizujacego oddzialywania
trunku.

Jednocze$nie zamierzam wykazaé, ze towarzysko$é, omawiana w odnie-
sieniu do specyficznego fragmentu rzeczywistosci, jaka jest konsumowanie
wina, wcale nie musi wigza¢ sie wylacznie z zabawowo-frywolnym $wia-
tem ,nie na serio”. Przeciwnie, istota towarzysko$ci oparta jest na klu-

czyli inaczej méwiac, ogromnej kariery tego trunku w kilku ostatnich dziesigcioleciach. Spozy-
cie wina zdemokratyzowalo sie, obejmujac coraz szersze kategorie spoleczne, a refleksem zmian
stala sie¢ wzrastajaca widzialno$¢ i popularnoé¢ konsumpcji wina, takze w krajach dotychczas
postrzeganych jako zorientowane gtéwnie na konsumpcje piwa lub mocniejszych trunkéw (np.
w Polsce) (Resnick 2008). Wspélczesnie zatem wino uzyskuje status coraz bardziej pozadanego
dobra konsumpcyjnego, wigzacego si¢ z prestizem i manifestacja dobrego smaku (Finkelstein,
Quiazon 2007).

3 Analiza opiera sie na materiale empirycznym, ktoéry pochodzi z wywiadéw pogtebio-
nych przeprowadzonych z amatorami wina (na réznych poziomach zaangazowania) z re-
jonu Tréjmiasta i okolic. Wywiady koncentrowaly si¢ na roli i znaczeniu wina (i jego spo-
zywania) w zyciu badanych oséb, a dyspozycje do wywiadéw obejmowaly migdzy innymi
okolicznosci spozywania, preferowane wzory konsumpgji, udzial innych oséb, popularnosé
wina we wspoélczesnej Polsce, mozliwe motywy i konsekwencje zainteresowania sie trunkiem.
W okresie od czerwca 2010 r. do grudnia 2011 r. zrealizowanych zostalo dziesig¢ wywia-
déw (Tréjmiasto i okolice), ktére pozwolity na wyodrebnienie kluczowych watkow zwigza-
nych z wplywem wina na swoich amatoréw, ktére stanowié¢ beda przedmiot dalszych ba-
dan. Uzupeinieniem wywiadéw sg obserwacje degustacji organizowanych w Gdansku i Sopo-
cie (w okresie 2010-2011), zréznicowanych ze wzgledu na charakter miejsca i profil odwie-
dzajacych: w winiarniach, sklepach winiarskich, restauracjach, a takze w warunkach domo-

wych.
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czowych zasadach (wzajemno$ci i réwnosci), ktérych spelnienie jest ko-
nieczne, aby mozna bylo sytuacje kwalifikowa¢ jako towarzyska. Ponadto spe-
cyficzne ramy wyznaczajace tematyke spotkania, organizujace jego strukture
i przebieg znaczaco przyczyniajg sie do uporzadkowania towarzyskiej oka-
zji, przez co udzial w zgromadzeniu wspdlnie konsumujacych jest kwestig
uwzglednienia przez uczestnikéw obowiazujacych regul, nawet jesli pozostajg
one relatywnie slabo dostrzegalne i zamaskowane okoliczno$ciami wspol-
nej zabawy. Spozywanie trunku stanowi okazje, ktéra z jednej strony po-
zostaje przestrzenia wspolnej degustacji, rozmowy i przyjemnosci, a z dru-
giej jest sytuacja tresciowo zakotwiczona — zorientowang na spozywanie
wina, jego smakowanie oraz akceptowanie regul okreslajacych porzadek
konsumpcji. W rezultacie towarzysko$¢, ta ,czysta forma uspolecznienia”,
bywa arena oddzialywan cywilizujacych — sklaniajacych wszystkich obec-
nych do wzajemnego dopasowania i wspdlnej pracy na rzecz sukcesu spot-
kania.

Traktowanie wina jako neutralnego elementu rzeczywisto$ci spoleczno-
-kulturowej moze wyda¢ sie¢ kontrowersyjne, gdyz refleksja dotyczaca kon-
sumpcji alkoholu zwykle wpisuje si¢ w rejony rozwazan na temat patologii
spotecznej (por. Heath 1987). Nalezy wiec uzasadni¢ stuszno$é i uzytecz-
nos$¢ nieobarczonej uprzedzeniami refleksji nad znaczeniem trunku. Pomi-
jajac opinie o wyjatkowym charakterze wina (Barthes 2000; Colman 2008,
s. 8-10), nalezy zauwazy¢, ze $wiat napojéw alkoholowych i powiazanych
z nimi czynnoéci stanowi jak najbardziej pelnoprawne pole refleksji nad spo-
teczno-kulturowa aktywno$cia cztowieka. Picie jest konstruktywne, twierdzi
jednoznacznie Mary Douglas (1987), samo w sobie ma bowiem charakter
kulturowy i jak w zwierciadle przegladaja si¢ w nim instytucje oraz warto-
$ci okre$lonej formacji kulturowej (Douglas, Isherwood 1996, s. 50; Heath
1987, s. 30-35, 46; Wilson 2005, s. 3—-4; de Garine 2001, s. 6-9). W napo-
jach alkoholowych i sposobach ich konsumowania odbija si¢ natura $wiata
spolecznego, zaréwno w sensie realnej konstytucji rzeczywistosci spolecz-
nej, jak i wyobrazen o jej strukturze idealnej (Douglas 1987, s. 8-12). Re-
fleksja nad czynno$ciami spozywania réznych produktéw alkoholowych jest
w tym sensie jak najbardziej miarodajna sposobnoscia do wgladu w realia
zycia spolecznego. Analogicznie — smakowania wina nie mozna sprowadzi¢
do doswiadczen zmystowych, jakie staja si¢ udzialem jego amatordéw, ale
przede wszystkim do spoleczno-kulturowych kategorii, ktére definiujg i na-
daja ksztalt takim wrazeniom i zdarzeniom. Ponadto warto podja¢ prébe
zrozumienia, zgodnie z zatozeniami wspoétczynnika humanistycznego (Zna-
niecki 1988, s. 25), w jakie znaczenie wyposazajg konsumenci okreslone do-
bra i jaki robig z nich uzytek, pamietajac, ze to, w jaki sposéb te dobra de-
finiujg, przesadza o podejmowanych wzgledem nich dzialaniach, ktére pro-
wadza do takich a nie innych konsekwencji. Jak podpowiada Herbert Blumer
(2007, s. 55):
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»Aby pozna¢ i zrozumie¢ zycie danej grupy, trzeba pozna¢ $wiat jej przedmiotdw;
poznanie to musi dokonywa¢ sie w kategoriach znaczen, jakie przedmioty maja
dla jej cztonkow”.

W opinii badanych wino wcale nie musi wigza¢ sie z efektami dziatania
alkoholu. Jego spozywanie moze by¢ okreslone przez umiar, a gléwng zasada
okreslajaca relacje z winem moze by¢ nacechowane umiarem poszukiwanie
wlasciwosci smakowych czy wrecz uczenie si¢ tego napoju poprzez konsumpcje
niewielkich jego ilosci. Do tej kwestii odniose sie w paragrafie poswieconym
cywilizujacemu charakterowi konsumpgji trunku.

Podjete rozwazania nawiazujq takze do ustalen tzw. studiéw nad kulturg
materialng (antropologia czy socjologia przedmiotéw)4. Materialny charak-
ter wina nie ulega watpliwosci, choc¢by jesli weZmiemy pod uwage definicje
akcentujace wykonany czy wykonywany charakter przedmiotu jako jego kon-
stytutywng wiasciwos¢ (Pol-Droit 2001, s. 13; Krajewski 2008; Attfield 2000,
s. 11), jednak moze pojawié sie kontrowersja, ze wino jako plyn to zbyt nie-
uchwytny materialnie twor, aby mozna byto kwalifikowaé go jako przedmiot.
Rozwazajac wino jako obiekt materialny, nalezy zatem podkre$li¢ obecno$¢ na-
czynia (butelki czy kieliszka w sytuacji spozywania), poprzez ktére niestabilny
plyn zostaje ,urzeczowiony i utrwalony” (Sommer 2003, s. 109), a trunek
staje sie ,,ogniwem zespolonej calosci” (Simmel 2006c, s. 105), ktéra nadaje
mu wydzielony materialny charakter>.

Rozwazania te stanowia takze jedno z mozliwych odczytan dziel Sim-
mla w kontekscie wspoélczesnej sfery praktyk kulinarnych, ktérych szczegél-
nym ambasadorem w tekscie jest kultura konsumpcji wina. W ten sposéb
gtéwny podejmowany tu watek jednoczesnie pozostaje zakorzeniony w po-
stulatach/programie socjologii jedzenia, sugerujacym doniosto$¢ analiz nad
znaczeniem okre$lonych produktéw kulinarnych, zywieniowych preferencji
i ich spotecznych konsekwencji (Beardsworth, Keil 1997) jak i stanowi za-
proszenie i okazje do analizy wspdlczesnych form spotecznych, ktére nad-
budowuja si¢ na podzielanych preferencjach konsumpcyjnych. Jak zauwaza
Joanne Finkelstein (2004, s. 60), praktyki kulinarne stanowig bogate Zrédio
przyjemnosci i zasadnie mozna twierdzié, ze od wczesnych poczatkéow europej-
skiej instytucji restauracji (XVII wiek) jedzenie zacz¢to mie¢ znacznie wigcej
cech wspdlnych z rozrywka niz biologiczna koniecznoscia odzywiania orga-
nizmu.

4 Przyjmuje w pewnym uproszczeniu, w $lad za badaczami socjologicznego znaczenia przed-
miotéow (Krajewski 2008; Woodward 2001), ze akty spozywania trunku mozna rozumie¢ jako
przypadki nawigzywania i utrzymywania z nim relacji przez jego amatoréw.

5 Plynny charakter przedmiotéw, jakkolwiek sugeruje myslenie o nich jako ustabilizowanych
przez naczynie czy narzedzie, nie kwestionuje ich spolecznej waznosci i nie powinien skutkowa¢
mniejszym zainteresowaniem ze strony badaczy kultury materialnej. Zob. np. wnikliwg analize
wspolczesnej kariery butelkowanej wody pitnej Richarda Wilka (2006).



www.czasopisma.pan.pl l &AN www.journals.pan.pl
<D

IN VINO VERITAS/COMMUNITAS/CIVILITAS? 125

TOWARZYSKA KONSUMPCJA — TOWARZYSKOSC I POSILEK
W UJECIU GEORGA SIMMLA

Jedna z cech charakterystycznych socjologii Georga Simmla® stanowi po-
dejmowanie zagadnien, ktére w czasach autorowi wspoélczesnych traktowane
byly z nieufnoscia jako zbyt przyziemne i niegodne socjologicznej uwagi. Jak
jednak zauwaza David Frisby (1997, s. 9), to specyficzne dla Simmla mikro-
skopowe podejscie do badan zZycia spolecznego i nacisk na pogtebione studia
nad specyfika spolecznych interakcji daje szanse na dokladny wglad w rzeczy-
wisto$¢ spoleczna, a przez to przeklada sie na mozliwo$¢ lepszego zrozumienia
struktur spolecznych i formacji kulturowych. Jednym z gléwnych zamierzen,
jakie stawial Simmel w swoich analizach socjologicznych, bylo poszukiwa-
nie ,, uwarunkowan konkretnych, zywych rodzajéw uspolecznienia” (Simmel
2006b, s. 203), czyli ,,pulsujacego, sprzegajacego ludzi zycia” (Simmel 2006b,
s. 185):

»Do tej pory socjologia, ogdlnie rzecz biorac, starala si¢ opisa¢ wzor, jaki osta-
tecznie jest widoczny na powierzchni tkaniny spolecznej — jesli jednak chcemy
pojac sily, ktére ja wytworzyly uksztaltowaly, musimy doceni¢ znaczenie delikat-
nych, niepozornych nici zadzierzgajacych si¢ miedzy ludzmi” (Simmel 2006b,
s. 203).

W ujeciu Simmlowskim towarzysko$¢ jest ,czysta formg uspotecznie-
nia” (Simmel 2005). Nie tylko ma ona ,,zabawowy” charakter, ale jest czystg
formga interakcji, socjologicznym fenomenem sui generis. Uczestnictwo w to-
warzyskiej sytuacji stanowi warto$¢ sama w sobie oraz zrédlo satysfakeji dla
uczestnikow. Towarzysko$¢ stanowi sens sama w sobie, jako przejaw niczym
niezakl6conego oddziatywania ludzi na siebie i jest wejsciem do ograniczonego
czasowo i doraznie wykreowanego $wiata, ktérego uczestnicy godza si¢ na cza-
sowe zawieszenie r6znic miedzy soba, postepujac tak, ,jakby gdyby wszyscy
byli réwni” (Simmel 2005, s. 38). Towarzyska interakcja nie moze okazywac
sie formula stuzebng dla urzeczywistniania jednostkowych celéw, nie moze by¢
narzedziem realizowania partykularnych intereséw. Stanowiloby to zaprzecze-
nie jednej z jej konstytutywnych cech i ustanawiatoby relacje nadrzednoéci,
a przeciez towarzyskie obcowanie stanowi domene¢ oddzialywan ludzi wo-
bec siebie rownych. Tego typu podporzadkowywanie bezsprzecznie tamaloby
takze inne fundamentalne prawo towarzysko$ci — zasade wzajemnosci, wediug
ktorej rados¢ kazdego z uczestnikéw pozostaje skorelowana z zadowoleniem

6 Jak dowodzi Gary Backhaus (1998), metoda Simmlowska to w istocie fenomenologicznie za-
korzenione podejscie ejdetyczne, zorientowane na proby poszukiwania istoty (eidos) badanych
zjawisk poprzez ich wnikliwy i wszechstronny opis. Cechami takiego sposobu analizy sg na przy-
ktad ,docieranie do zasad, wedle ktérych organizowane sa badane fenomeny, przez separowanie
usuwalnych elementéw od tych, ktdre usuna¢ si¢ nie daja, oraz przez odrdznianie przypadkowych
wlasciwos$ci od nieredukowalnej struktury” (Backhaus 1998, s. 267).
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wszystkich biorgcych udziat w spotkaniu. Naturalnie, wygaszenie spotecznych
réznic miedzy uczestnikami towarzyskiego zgromadzenia ma charakter przej-
Sciowy i wlasciwe jest jedynie momentowi wzajemnych oddzialywan. Typo-
wym przejawem tworzenia wrazenia rownosci uczestnikéw jest stylizacja,
czyli ,,ostoniecie osobowosci” (Simmel 2007, s. 183), ktéra poprzez estetyczne
formy (np. reguly konwersacji czy sposéb aranzacji rekwizytéw) maskuje indy-
widualne réznice miedzy uczestnikami, wprowadzajac w towarzyska sytuacje
konsumpcji zgodno$¢, jednolitoé¢ i estetyczny porzadek, jednoczednie budu-
jac platforme komunikacyjng miedzy podobnie konsumujacymi. Towarzyskos¢,
przyznaje Simmel, jest przez to §wiatem sztucznym (Simmel 2005, s. 38; de
la Fuente 2008, s. 348-349). Podobnie jak dzieto sztuki, nie moze obej$¢ sie bez
$rodkéw wyrazu artystycznego. Byloby jednak bledem postrzega¢ ten sztuczny
(czyli stylizowany) charakter towarzyskiego stosunku jako przejaw jego kru-
chosci czy utomnoéci, Jest on konieczny dla towarzyskosci. Relacja towarzyska
wymaga, aby uczestnicy dziatali tak, jakby byli wobec siebie réwni, a stylizacja
wprowadza pewien wspolny porzadek i jednolito$¢ w toku towarzyskich inte-
rakgji. Inaczej mowigc: towarzysko$¢ spozywania wymaga spolecznych regul,
ktoérych celem jest budowanie i zabezpieczanie interakcji spolecznych w jego
ramach (Gronow 1997, s. 137).

Nie nalezy jednak wysuwa¢ wniosku, ze towarzysko$¢, jako wyabstraho-
wana z rzeczywistych treéci forma spoleczna, nie moze obraca¢ sie wokot
jakich§ watkéw tematycznych, ktére nadaja jej ksztalt, ukierunkowuja roz-
mowy i okreslajg przebieg sytuacji(czy tez, lepiej, wytyczaja pewne ramy, ktore
uczestnicy mogg wypelni¢ treécig wlasnych, nakierowanych na siebie nawza-
jem dziatan) czy w ogole stanowig powdd, dla ktérego osoby gromadza sie
i uczestnicza w towarzyskim obcowaniu ze soba). Towarzyskos$¢ jako pewna
spoleczna gra odgrywana jest w roznych kontekstach zycia spotecznego (Frisby
2002, s. 112). Nie moze pozosta¢ oderwana od zycia i skupiona jedynie na
odgrywaniu regut etykiety i taktu, bo wéwczas przeksztalci sie¢ w karykature,
w ktoérej maniery i zasady konwersacji nie odnoszg si¢ do zadnych tresci, a in-
terakcja sprowadza sie do uczestnictwa w martwej i pustej formule (Gronow
1997, s. 143-144).

Sytuacja spozywania positku stanowi donioslg okazje do manifestowania
sie towarzyskosci (Frisby 1997, s. 10; Gronow 1997, s. 135-139). Spoleczny
akt jedzenia stanowi no$nik specyficznej aury, w ktérej ujawnia si¢ typowe dla
towarzyskosci uczestnictwo w pewnej miedzyludzkiej grze czy rozmowie okre-
$lonej wymogami etykiety. Socjologiczna analiza znaczenia positku w zamierze-
niu Simmla byla zreszta przymiarka do szerszych studiéw nad towarzyskoscia
i sposobami jej przejawiania si¢ na réznych poziomach rzeczywistosci spo-
tecznej (Frisby 1997, s. 10). Socjologiczne znaczenie aktu spozywania polega,
wedlug niego, nie na zaspokojeniu glodu, ale na uksztaltowaniu i uregulo-
waniu ,,prymitywnego i nikczemnego” faktu jedzenia (Simmel 2006a, s. 81)
w spoleczng forme, w ktérej ,urok przebywania razem dominuje nad czysto
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materialnym znaczeniem positku” (Simmel 2006a, s. 276) 7. Jedzenie okazuje
si¢ poteznym mechanizmem uspolecznienia nie dlatego, ze prowadzi do za-
spokojenia waznych fizjologicznie potrzeb jednostkowych, ale dlatego, ze wiaze
ludzi w ponadindywidualne sytuacje jedzenia, okre§lane normami wzajemnego
dopasowania sie i podporzadkowania zasadom estetycznym.
+Wspolne jedzenie i picie wyzwala niebywalg energie socjalizacyjna, ktéra prze-
stania fakt, ze w rzeczywisto$ci nie je si¢ przeciez «tego samego», lecz kazdy

spozywa swoja osobng porcje, oraz rodzi pierwotne wyobrazenie powstajacej
w ten sposob wspoélnoty ciata i krwi” (Simmel 2006a, s. 273-274).

Spozywanie jedzenia jest czynno$cig praktyczna i indywidualng, ktéra jed-
nak wraz z aranzowaniem jej jako positku staje si¢ sytuacja stylizowana, este-
tyczng i ponadindywidualna. Odrywa sie wéwczas od swojego celu i transcen-
duje swdj praktyczny kontekst — przestaje oznacza¢ tylko jedzenie. Staje sie
wspolnym jedzeniem, w ktéorym samo spozywanie ustepuje pierwszenstwa
wypracowywanej przez uczestnikéw formie konsumowania. Wtedy dopiero,
zdaniem Simmla, staje si¢ przedmiotem socjologicznego zainteresowania. Po-
sitek wigze sie bowiem z wpisaniem indywidualnego aktu jedzenia w dyscy-
plinujace ramy regulacji spolecznych i stanowi ,,mikrokosmos spotecznego po-
rzadku” (de la Fuente 2007) jako forma spoleczna, ktérej zasadniczg cechg jest
regulacja oraz stylizacja wykonywanych przez uczestnikéw czynnosci (Gronow
1997, s. 135). Jego porzadek okreslony jest etykieta, dyscypling okolokulinar-
nej konwersacji czy aranzacji przedmiotéw, cho¢ wiasciwie nalezatoby rzec —
rezimem przedmiotéw, jako ze to wlasnie naczynia, sztucce i ich sposéb
ulozenia takze sa nosnikiem formy spozywania i prowadza do strukturyzacji
i stylizacji jedzenia. Oto jak Simmel odnosi sie do dyscyplinujacej symboliki
talerza:

»lalerz symbolizuje porzadek, ktéry na potrzeby jednostki wydziela to, co jej
przystuguje jako czastce rozczlonkowanej catodci, ale tez nie pozwala jej siegaé
poza wyznaczone granice. Wszelako talerz znosi réwniez ten symboliczny indy-
widualizm w wyzszej wspolnocie formalnej; wszystkie talerze na stole musza
by¢ jednakowe, nie toleruja indywidualnego zréznicowania; rézne talerze albo

rézne kieliszki dla réznych oséb wygladalyby niedorzecznie i brzydko” (Simmel
20064, s. 277).

7 Interesujaca, w pewnym sensie uzupelniajaca wobec Simmlowskiej, kategoryzacje przedsta-
wia Priscilla Parkhurst Ferguson (2004, s. 3-21), rozr6zniajac odmienne jako$ciowo tryby spo-
tecznej aktywnosci powiazanej z jedzeniem: food, dining, cooking i cuisine. Jedzenie (food) odnosi sie
do materialnych produktéw, ktére konsumowane sg przez ludzi dla zaspokojenia podstawowych
potrzeb fizjologicznych (zaspokojenia glodu). Spozywanie positkéw (dining) oznacza spoteczna
forme jedzenia, gotowanie za$ (cooking) to podstawowe procesy, dzieki ktérym jedzenie zostaje
przeksztalcone do stanu spozycia. Wobec ogromnej kariery kulinariéw w ostatnich latach za-
sadnicze znaczenie ma cuisine, czyli pewien kulturowy konstrukt, ktéry formalnie i symbolicznie
uporzadkowuje praktyki kulinarne, przeksztalcajac jedzenie z odzywiania w obiekt konsumpcji
intelektualnej i estetycznej. Dostarcza kulturowego kodu, dzigki ktéremu mozliwe jest myslenie
poprzez jedzenie i o jedzeniu.
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Estetyczna oprawa aktu jedzenia, czyli wpisanie jego konsumpcji w dys-
cypline regul taktu, wyrafinowania i ograniczania sie, prowadzi do sprzeze-
nia jednostkowej przyjemnosci ze spozywaniem z satysfakcja i zadowoleniem,
ktore cechuja grupe jako catos$¢ (de la Fuente 2007). Sytuacja positku staje
sie przejawem towarzyskosci, dla ktdérej wlasciwy jest niepraktyczny charak-
ter oraz wzajemne powiazanie indywidualnej satysfakcji wszystkich uczestni-
kow takiego zdarzenia (Simmel 2005, s. 34-37). Jak przyznaje Jukka Gronow
(1997, s. 136-138), jedzenie w ujeciu Simmla jest dobrym przykladem oddzia-
tywania procesu cywilizujacego: akt spozywania stopniowo transcenduje swdj
zindywidualizowany i przyziemny charakter, a indywidualny i fizjologiczny cel
spozywania, czyli zaspokojenie glodu stopniowo jest wypierane przez regular-
noé¢ i spoleczng oprawe faktu jedzenia. A zatem wedlug Simmla, w jedzeniu
zawiera sie¢ pewien istotny potencjal cywilizujacy. Spozywanie samo zostaje
ucywilizowane, a nastepnie, na mocy wlasnych regulacji, oddziatuje zwrotnie
jako konieczno$¢ socjalizowania si¢ uczestnikéw do positku i prawidet nim
rzadzacych (Simmel 20064, s. 275; Gronow 1997, s. 137).

Simmlowska analiza positku zwraca uwage na porzadek elementéw okre-
$lajacych i budujacych sytuacje jedzenia, a zwlaszcza jej estetyczny charakter.
Jednak nie w sensie estetycznego degustowania produktéw kulinarnych za po-
$rednictwem zmystu smaku, ale uporzadkowania i zaaranzowania dziejacych
sie w ramach wspolnoty stotu interakcji spotecznych, w toku ktérych uczestnicy
dostrajaja do siebie wzajemne oczekiwania i zachowania, tak aby maksymalizo-
wac przyjemnosci zwigzane ze wspélnym udzialem w zgromadzeniu. Sytuacje
jedzenia stajg sie przestrzenia towarzyskiej gry i daja mozliwo$¢é przezywa-
nia przyjemnosci, zwigzanej nie tyle ze smakowaniem, ile przede wszystkim
z byciem wséréd innych ludzi. Refleksje Simmla wytyczaja niezwykle inspiru-
jacy kierunek w badaniach nad spoteczng strona jedzenia, czyli sugerujg dwa
gtéwne mozliwe tropy analizy. Po pierwsze, wskazujg na sama sytuacje jedze-
nia, pozwalajac dostrzec jego spoleczng nature i regulowany charakter, doce-
niajac role regutl, ktére stanowia o pozadanych i aprobowanych scenariuszach
spozywania, komunikowania sie ze wspolbiesiadnikami oraz korzystania z do-
stepnych na stole produktéw i rekwizytow. W tym kontekscie Simmel jawi si¢
jako wnikliwy obserwator socjologicznego znaczenia kultury materialnej, zwra-
cajac uwage na wazne funkcje sztuécoOw i naczyn w ksztaltowaniu wiasciwej
atmosfery positku i harmonii spozywania, sugerujac takze ich dyscyplinujace
i wymuszajace odpowiednie zachowania wiasciwosci. Z drugiej strony analizy
Simmla ktadg nacisk na kolektywna oprawe jedzenia, powiazanie ich ze wspol-
notowoscia, wzajemnym przezywaniem, dzieleniem sie jedzeniem, pozwalajac
z kolei dostrzec w sytuacjach jedzenia ciag wzajemnie zestrojonych dziatan
spolecznych. W twoérczosci Simmla mozna zatem, w uproszczeniu, wyrdznic
te dwa dopelniajace sie zasadnicze elementy socjologicznej refleksji nad sytu-
acjami konsumowania: posilek jako pewna struktura okreslonych elementéow
oraz posilek jako wspoélnota oséb jedzacych. Oba aspekty zazebiajg sie, jednak
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tutaj podejmuje przede wszystkim probe odniesienia sie do drugiego z nich.
Zastrzegam, ze dotyczy ona zdarzen, w ktérych wystepuja pewne istotne ele-
menty strukturyzujace czy stylizujace sytuacje wspdélnego konsumowania, to
jest wino i prawidla jego spozywania, ktére w niektérych wypadkach przejmuje
aktywna role katalizatora relacji spotecznych.

Co prawda, Simmel w Socjologii positku wykluczyt wrazenia smakowe z pola
potencjalnych doswiadczen estetycznych biesiadnikéw, koncentrujac uwage
wylacznie na spotecznej formie positku. Nie podjat bezposrednio takze watku,
czy mozliwe jest, ze okredlone produkty kulinarne moga odgrywac role me-
diatoréw w tworzeniu towarzyskiej i estetycznej aury positku. Jesli jednak
pamietamy, ze Simmel przewidywal taka mozliwo$¢ w odniesieniu do naczyn
czy sztuécow, ktérym przydzielal nawet wazne funkcje w zakresie uporzad-
kowania formy positku, to wydaje si¢ zasadne zalozenie, ze wpisanie wina
w strukture sytuacji konsumpcyjnej wcale nie poskutkuje zniszczeniem spo-
tecznej (ponadindywidualnej) formy positku i zniwelowaniem jej potencjaiu
towarzyskiego na korzy$¢ zatomizowanych indywidualnych degustacji. Trunek
sam w sobie moze stanowi¢, o czym w dalszym ciagu bedzie mowa, nos$nik
strukturyzujacy i stylizujacy sytuacje jego spozywania (por. Wyborski 2011).

IN VINO CIVILITAS — O CYWILIZUJACYM POTENCJALE WINA

Punktem wyjscia rozwazan jest wyraznie wylaniajaca si¢ z analizy zgro-
madzonego materialu empirycznego teza o cywilizujacym charakterze rela-
¢ji z winem?, ktoéra stanowi specyficzne nawigzanie do problemu ,cywili-
zowania apetytu”, ukutego przez wybitnego kontynuatora mysli Eliasa Ste-
phena Mennella (1985) na oznaczenie relacji migdzy preferencjami kulinar-
nymi a uwarunkowaniami historycznymi i spoleczno-kulturowymi. Zagadnie-
nie cywilizowania przez wino koncentruje sie jednakze na zalezno-
$ci odwrotnej: jak okredlone kulinarno-konsumpcyjne upodobania oddzialujg
zwrotnie na inne spoleczne aktywno$ci konsumentéw? Inaczej méwiac: czy
i jak apetyt na okre$lone produkty moze cywilizowa¢, czyli prowadzi¢ do zmian
w jednostkowych sposobach dziatania? Fundamentem takiego zalozenia jest
poglad, ze za okre$lonymi preferencjami kulinarnymi kryja si¢ glebsze i po-
wigzane z nimi przekonania o doniostej roli produktéw i dziatan kulinarnych
w ksztaltowaniu tozsamodci i stylu zycia (Parasecoli 2008). W konsumpcyjnej
rzeczywistosci status jedzenia zmienia si¢ bowiem znaczaco — spozywanie bie-

8 Zalozenie o cywilizujacym charakterze konsumpcji wina powinno zosta¢ dodatkowo doprecy-
zowane stwierdzeniem, ze rozwazany problem odnosi sie wylgcznie do kategorii wina okreslanego
w literaturze przedmiotu jako wino jakoSciowe (premium wine). Stanowi ono ten rodzaj trunku,
ktéremu w najmniejszym stopniu mozna przypisywaé spolecznie niepozadane rezultaty spozycia
alkoholu, w przeciwienstwie do tzw. bulk wine, wina niskiej jako$ci, spozywanego najczesciej dla
konsumpgji alkoholu (Charters 2006, s. 51-57; 264). W Polsce cech wtasciwych bulk wine mozna
upatrywaé w tzw. winie owocowym, ktére nie stanowi przedmiotu tego tekstu.
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rze rozwod z dotychczas przypisywana mu funkcja odzywiania i zaspokajania
gltodu oraz obiera kurs na wzbudzanie konsumenckich pragnien i przyjemno-
$ci, oferujac zroéznicowane srodki ich zaspokojenia (Finkelstein 2004, s. 63).
Cywilizowanie przez wino stanowi nawiazanie do Eliasowskiego rozumienia
procesu cywilizujacego, ktéry postrzegany jest, w uproszczeniu, jako roz-
woj jednostkowej samokontroli (czyli uwewnetrznianie zewnetrznych przymu-
sow, rafinowanie manier, ttumienie afektéw, prymat racjonalnego postepowa-
nia, orientacje na planowanie i przewidywanie dzialai wtasnych i innych oséb)
oraz otwieranie si¢ jednostek na nowe mozliwo$ci powigzan spolecznych w za-
cie$niajacej si¢ i komplikujacej sieci zalezno$ci miedzyludzkich (Elias 1990;
Linklater, Mennell 2010). Zgodnie z konceptem ,,materialnej cywilizacji” Tima
Danta (2006) mozna zasadnie zalozy¢, ze przedmioty moga stanowi¢ donioste
narzedzia cywilizujacego wplywu.

Nawiazujac do teorii Eliasa, cywilizowanie mozna roboczo okresli¢, za Jo-
anne Finkelstein (1985, s. 184; por. Caplan 1997, s. 117), jako ,spoleczng
relacje, w ktérej aktorzy nie dziataja w sposdb egocentryczny ani bezreflek-
syjny, ale pozostajg $wiadomi wymogdéw otaczajacej kultury i okoliczno$ci hi-
storycznych”. Innymi stowy, wino cywilizuje, bo wprowadza konsumentow
w wyspecjalizowany $wiat swoistych regul, inicjujac nowe sieci powigzan mie-
dzy jednostkami, uruchamiajac kontakty spoleczne, sklaniajac do uwaznego
i refleksyjnego poruszania sie¢ w $wiecie swoistych regul podzielanych z in-
nymi jego amatorami, dotyczacych planowania wiasnych ruchéw, obserwo-
wania posunie¢ bliznich, dazenia do poznawania i peinego inwencji wpaso-
wywania sie w prawidla kultury trunku, a tym samym sprawowania kontroli
nad wlasnymi wyborami w dynamicznym i zmiennym kontekscie okotowin-
nej rzeczywisto$ci. Jednocze$nie relacja z winem wigze sie zaréwno z daze-
niami do wyrafinowanego sposobu konsumpgji, jak i z wyraznie artykutowa-
nym w narracjach jego amatoréw nakazem samokontroli w spozywaniu na-
poju, czyli umiaru i $wiadomego uczestnictwa w interakcji z winem (Char-
ters 2006, s. 178-179; Colman 2008, s. 8). Wymiarem cywilizowania przez
wino moze by¢ takze warto$ciujace poczucie odrebnosci czy nawet dumy, jaka
staje sie udzialem mito$nikéw trunku (Elias 1990).Warto przyjrze¢ sie wypo-
wiedziom, ktére rzucg wiecej $wiatta na watek cywilizujacego wpltywu wina.
Trunek jest tu rozumiany jako nosnik dyscypliny, sklaniajacy amatoréw do
szczegoblnego jego traktowania, a zarazem umiarkowanego i rozwaznego spo-
zywania:

Juz sam fakt tego, ze jezeli bedziemy chcieli szukac smaku w winie, no to absolutne i dla
mnie oczywiste zupelnie jest to, ze nalezy konsumowac tego wina niewielkie ilosci. I nawet
je wypluwaé (M/36).

W piciu wina bardziej mnie cieszy ta cala otoczka: ze my usigdziemy, jakis serek, jakis
koreczek, oliwka, sprébowanie tego, otworzenie drugiej butelki, ale do takiego stanu,
zeby to bylo swiadome. [...] Raczej umiar, raczej umiar. [...] Natomiast wina chyba
szkoda, szkoda [do upijania sie — PW.]. Bo to jest takie przyjemne picie w umiarze
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w okreslonych ilosciach, poprébowanie tego, nie wiem, nie widze tutaj celu, zeby mozna
bylo sig upi¢ (M/43).

Wino ma w sobie to cos fajnego, ze ono od razu ustawia czlowieka na pewnym poziomie.
I pewna jakos¢ zachowania przy winie nie wypada i mysle, ze wszystkie osoby, niezaleznie
czy pijg to wino ze swiadomoscig czy bez sSwiadomosci — ceny, jakosci czy duszy wlozZonej
W jego przygotowanie — wiedza, ze picie wina i konsumpcja alkoholu w postaci wina
wymaga od nich pewnej jakosci (M/41).

Wino jest zbyt szlachetnym trunkiem, zeby mozna bylo upija¢ si¢ winem [...]. Dla
mnie wino to jest tak jak obcowanie, ze tak powiem, z literaturg, dobrg literaturg [...]
Ja sobie nie wyobrazam, zeby ktos, majac lampke wina, przeklinal. To jest tak samo,
jak jest pan na jakims wieczorze poezji, powiedzmy, no i ktos by zaczql bluzgal, za
przeproszeniem (M/56).

Nie wyobrazam sobie wlewad w siebie dobrego wina i czekad na efekt w postaci jakiegos
alkoholowego upojenia. W ogdle mam takq swiadomos¢, ze lepiej jest pic mato wina.
Lepiej jest pic wino nawet rzadko, ale poswigca¢ mu uwage. [...] Wino pocigga za sobgq
myslenie (M/37).

Z win, ktdre gdzies tam odbijajq si¢ od pewnej granicy powszedniosci, nie wypijesz ich
duzo. One jednak cig zmuszajq do takiego myslenia o tym, jak smakujg, co sig z nimi
wydarzylo (K/41).

Konsumpcja wina moze wigzaé sie takze z zachetg do jego dalszego po-
znawania. W tym sensie trunek sklania swoich milo$nikéw do stawania sie
$wiadomymi konsumentami (Demossier 2004, s. 96-97; Charters 2006, s. 180;
Crane 2007, s. 152). Wiedza o winie i jego odmianach, znajomo$¢ zasad jego
spozywania i podawania jest zatem instrumentem zapewniajagcym panowanie
nad sytuacjami kontaktéw i $§rodkiem efektywnego zarzadzania wlasna relacjg
Z tym napojem.

Wino to jest taki napdj zagadka [...] I ta zagadka odnosi sig do samego charakteru
wina, do tego, Ze ono chce by¢ w jakim sensie rozgryzione, rozszyfrowane [...] Wlasnie
to jest taka obustronna zaleznos¢, ze im wigcej cheg czerpad radosci z picia wina, tym
bardziej powinienem tez stosunek do wina rozwijac poprzez sigganie na przyktad do
odpowiedniej literatury czy generalnie rzecz biorqc — uczenie sig wina [...] Ono nie
jest juz tylko takim napojem, ktdry ma okreslony smak czy zapach. Ono wtedy zaczyna
prezentowad wlasciwosci, ktdre ja jestem w stanie odczytac i to powoduje jeszcze wigkszq
satysfakcje (M/37).

Lubig odkrywad nowe butelki, bo mam wrazenie, ze otwierajgc wino wieczorem nowe
siggam nie po alkohol, po napdj do kolacji, ale siggam po jakies wrazenia, ktdre mogg
by¢ pozytywne, negatywne, a na pewno bedq jakies. To jest cos takiego, co powoduje, ze
nad tym winem sig zastanowig, to wino przeanalizuje i czgsto je opiszg. Bo prowadze od
pdttorej roku bazg internetowq na takim serwisie Cellar Tracker (M/42).

Kolejna wypowiedZ nawigzuje do dyscyplinujacych waloréw wina, ale sy-
gnalizuje jednoczes$nie nastepny aspekt winnego cywilizowania: konsumowa-
nie towarzyskie, wéréd innych ludzi, a zatem i wskazanie na integrujace po-
tencje trunku.
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Wino, ktdre pijemy, po prostu uczy nas jak sig zachowywac. Nie wyobrazam sobie, zeby
na degustacji wzigé, chlapnqc i czekad, kto szybciej doleje. Bo jak ktos raz zobaczyt cos,
co go zachwycito, to nie chce tego jakby sptaszczal, chce czerpac jak najbardziej szeroko,
a to wlasnie bedgc razem w towarzystwie tym sig cieszymy (M/51).

Dla tych rozwazan szczegélnie istotnym motywem cywilizowania przez
wino jest wieziotworczy potencjal konsumpcji wina, czyli taka wlasciwos¢ re-
lacji z trunkiem, ktérej efektem staje si¢ otwieranie na innych ludzi i wprowa-
dzanie amatoréw w nowe zwiazki spoleczne, a w konsekwencji zageszczanie
wokot jednostki sieci relacji ludzkich (Elias 1990, s. 367-376; van Krieken
1998, s. 99-100; Mennell 2007, s. 17-18; Smith 2001, s. 21-22), co powoduje
konieczno$¢ dostosowywania wlasnej aktywnos$ci oraz refleksyjna i tworcza
analize dziatan innych aktoréw (Finkelstein 1998, s. 209).

USPOLECZNIAJACY CHARAKTER SPOZYWANIA WINA
— WINO I RELACJE SPOLECZNE

Nawigzujac do Simmlowskiej koncepcji uspolecznienia (Simmel 2005,
s. 32-33) nalezy zauwazy¢, ze samo picie czy pragnienie, aby wino wypi¢, nie
musi mie¢ charakteru uspoteczniajacego®. Uspotecznienie odnosi sie bowiem
do czynnodci, ktére prowadza do realizacji okreslonych celéw, ale podejmo-
wanych w toku interakcji z innymi osobami. Wino uspolecznia zatem o tyle,
o ile wigze swoich konsumentéw w ,,okreslone formy wspélistnienia i istnienia
dla innych” (Simmel 2005, s. 33), czyli rozne postaci wzajemnego oddziaty-
wania. Podstawowe pytania w tym kontekscie to zatem: Czy wino zbliza do
innych ludzi? Czy spozywane jest razem z innymi konsumentami? Czy rela-
¢ja z winem moze angazowa¢ amatoréw w jakie$ formy wspolnej, zbiorowe;j
konsumpcji? W $wietle wypowiedzi badanych konsumentéw kwestia jest bez-
sporna. Wino Iaczy z ludzmi. Sytuacja spozywania wina powinna, w zgodnej
opinii badanych, mie¢ charakter kolektywny, a obecno$¢ wina spetnia role czyn-
nika podkres$lajacego towarzyska atmosfere zgromadzenia. Nap¢j nie tylko, ze
pasuje do spotkan z ludZmi, ale co wigcej — zbliza uczestniczacych w sytuacji
jego smakowania:

Nie mozna wina odkry¢ samemu [...] obecnos¢ drugiej osoby, niezaleznie czy bliskiej,
czy nawet osoby, z ktdrq nie wigzq nas dobre relacje, powoduje, ze nam jest przyjemniej
doznawad i poznawac rozne rzeczy. I tak samo jest z winem (M/40).

Uwazam, ze byloby czyms bardzo ubogim i niepelnym, gdyby skupic¢ sig tylko na tym
takim indywidualnym, samotnym wymiarze picia wina. Wino to jest zycie, a zycie do-

9 Szerzej o tym zagadnieniu pisze w innym miejscu (Wyborski 2012). W tym paragrafie rozwa-
zajac uspoleczniajace walory konsumowania wina, koncentruje si¢ na formach wspoélnego, kolek-
tywnego spozywania, zdajac sobie jednakze sprawe z tego, ze takze indywidualne (w pojedynke)
formy konsumowania trunku oddziatywa¢ moga uspoteczniajgco, na przyktad przez wprowadzanie
amatora w wyspecjalizowany winiarski $wiat.
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maga sig dzielenia tego Zycia, tego fenomenu z innymi osobami. Oni muszq by¢é w tym
obecni (M/37).

Wino pasuje wlasnie do spotkati z ludZmi jak najbardziej, ale ktdre majq na celu raczej
milq takq, jowialng atmosfere wytworzyc niz po prostu upic sig nim (M/38).

Picie wina wsrdd innych ludzi daje cos innego. To jest cos jakby taka wspélna zabawa.
[...] Wino jest dobrym pretekstem, zeby sig spotkac, zeby pobyc ze sobq. [...] To jest jakby
takie zycie, jakiego w Polsce brakuje — cieszyc sig, obcy ludzie ze sobq. Jak na przyklad
spotykam sig z obcymi ludZmi pijgc wino, to oni nie sq dla mnie obcy, bo ja czuje, ze
jestesmy zwiqzani, chocby poprzez te pasje (M/51).

Wino bardzo, bardzo taczy z ludzmi [...] I nawet wtedy, kiedy nie mam w domu nic,
[...] zawsze mam wino. I naprawde to jest taka rzecz, ktdrq... nie trzeba nawet na
poczatku duzo rozmawiad, jezeli otworzysz butelkg wina i polozysz chleb i oliwg, juz jest
rozmowa, juz jest sprawa. Juz jest interakcja z kims. Ten ktos juz sig czuje ocieplony.
By¢ moze samowar i herbata z konfiturami byly czyms takim w dziewigtnastowiecznej
Rosji (K/42).

Wszyscy badani nie maja co do tej kwestii watpliwodci. Wino zbliza do
ludzi i powinno by¢ spozywane wsréd innych oséb. Wspoélne spozywanie wina
buduje niemalze intymna wieZz miedzy wspoéibiesiadnikami. Wyraznie mozna
tu dostrzec — na co zwracal uwage Simmel (2006a) — wspdlne spozywanie
trunku jako uczestnictwo w sakramencie (de Garine 2001, s. 7).

Jak sig z kims napije wina przy moim stole, wiesz, no dla mnie to jest po prostu przetamanie
sig z kims chlebem (K/42).

Co ciekawe, nie tylko sytuacje spozywania wina laczg ludzi, ale sama o nim
wiedza pozwala nawiazywaé kontakty, stanowiac narzedzie zakiadania relacji
spolecznych oraz praktyczny $rodek wplywania na innych. W takim przypadku
to sam konsument dazy do wiedzy o winie, bo jest to $rodek sprawowania
kontroli nad otoczeniem i manipulowania wiasnym wizerunkiem w relacjach
z innymi. Wedlug cytowanego nizej rozméwcy wiedza o winie jest cennym
zasobem, rozpoznawanym jako taki przez inne osoby. Stanowi warto$¢ nie tyle
dlatego, ze wyjasnia specyfike trunku (czyli umozliwia jego poznawanie), ile
dlatego, ze pomaga ksztaltowaé pozadany obraz wlasny w oczach bliznich.

Niewgtpliwie dobrze jest mie¢ takq wiedzg [0 winie — PW.] [...] Dzigki tej wiedzy, ja
mysle, ze tatwiej jest odnaleZ¢ sig w pewnych rejonach [...]. To jest temat, z ktdrym mozesz
sig wszedzie odnaleZé, gdziekolwiek nie pdjdziesz, to znajomos¢ pewnych obyczajow,
znajomos¢ [...] podejscia do tematu i pewna okreslona wiedza [...] pozwala ci nawigzac
pewne relacje. [...]. I to sig przydaje nawet (M/43).

Wino laczy w szczegdlny sposédb. Sytuacja wspdlnej konsumpcji moze zbli-
za¢ osoby niepodobne, ale polgczone zainteresowaniem trunkiem. Zaintereso-
wanie to moze stanowi¢ wystarczajace uzasadnienie dla interakgeji z kims, kto
poza winem kompanem nie bedzie. Trunek moze nawet tworzy¢ specyficzng
wiez miedzy takimi osobami, ktére w kazdej innej sytuacji nie bedg skltonne do
nawigzania relacji.
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Chciatbym znalez¢ towarzystwo, z ktdrym bym sig spotykat czasami, ale ja sig po prostu
boje, ze takie towarzystwo moze chcie¢ by¢ towarzystwem moim. A ja bym chcial
towarzystwo tylko do wina. Bopo prostu nie jestem w stanie miec za duzo znajomych,
bo trzeba sig z nimi spotykad, a nie ma sig tyle czasu (M/51).

Jest to donioste wskazanie na integrujace zdolno$ci wina: zbliza ono nawet
wtedy, gdy inne kwestie wydajg si¢ dzieli¢. Relacja z trunkiem potrafi — przej-
$ciowo i doraznie — petni¢ role kodu wiazacego osoby, ktérych nic wigcej nie
taczy i nic wiecej nie potaczy.

Wino moze tworzy¢ zupelnie nowe znajomosci, ktdrych bez wina nie udatoby sig zawrze¢
[...] wtedy wino dziata jako taki mechanizm zblizajgcy ludzi w takim czystym sensie
[...] Czyli zainteresowanie winem bedzie powodowalo, ze ludzie bedq sig ze sobg jakos
kontaktowad, wigzac. [...] Tacy znajomi dorazni. Taka grupa do wina (M/37).

O ile towarzysko$¢ zasadza sie na dazeniu do wyeliminowania czy zminima-
lizowania réznic miedzy uczestnikami, o tyle w tej sytuacji trunek okazuje sie¢
wspolnym mianownikiem, ktéry wycisza rozbiezno$ci miedzy osobami i umoz-
liwia interakcje. Zainteresowanie winem i wspoélne jego spozywanie tworzy
takg platforme wspolnoty, podobienstwa, dopasowania, roztapiajaca przeci-
wienstwa (na pewien ograniczony czas). Jedna z rozméwczyn wskazuje na ten
aspekt Iaczenia ludzi poprzez konsumpcje wina nawet w sytuacji zasadniczych
przeciwienstw migdzy nimi.

Mysle, ze [...] mozna sig napi¢ wina z ludZmi, z ktérymi prawdopodobnie nie usiadtbys
nigdy do stotu, z réznych wzgleddow. I okazuje sig, Ze ta rozmowa jest nosna, Ze ta rozmowa
ma sens (K/41).

Informatorka wskazuje wino jako dodatkowy czynnik iaczacy uczestnikow
kolacji, by¢ moze przymusowy dla niektérych (np. amatoréw piwa). Trunek
moze zatem pelni¢ funkcje laczacg takze w sensie narzucenia uczestnikom
udzialu w jego konsumpcji. Pozostaje kwestig otwartg, w jakim stopniu ta-
mane sg w ten sposob konstytutywne reguty towarzyskosci, bo przeciez radosé
uczestnikéw moze by¢ w takim przypadku niepelna. Wcale nie musi by¢ jed-
nak mowy o uniewaznieniu towarzyskiej atmosfery, a koniecznos$¢ spozywania
wina (a nie piwa) moze oznacza¢ niuans, ktéry nie przetozy sie na mozliwosé
uzyskania satysfakcji z innych Zrédet mozliwych w ramach towarzyskiej okazji.

Wieziotwoérczy aspekt konsumowania trunku z pewnosciag moze by¢ roz-
patrywany na kilka sposobéw (por. Wyborski 2012). Po pierwsze, wino jako
dodatkowy czynnik taczacy moze zaciesnia¢ i uatrakcyjniaé istniejace relacje
spoleczne. Po drugie, okazuje si¢ czynnikiem sprawczym nowych zwigzkow,
ktore moglyby sie nie zdarzy¢, gdyby nie posrednictwo wina oraz wspdlne
zainteresowanie trunkiem przejawiane przez osoby uczestniczace w spolecz-
nym zdarzeniu. W kazdym z wariantéw doniosta rol¢ odgrywa podobienstwo
gustéw. Dla tematycznie ukierunkowanych i typowo nowoplemiennych rela-
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¢ji zainteresowanie winem stanowi czynnik konstytutywny 19, ale trunek moze
takze modyfikowac¢ charakter czy intensywno$¢ zazytosci w ramach relacji juz
zawigzanych.

WINO JAKO TEMAT TOWARZYSKIEGO SPOTKANIA

Jeden ze wspdlczesnych kontynuatoréw mysli Simmla, Eduardo de la Fu-
ente (2008, s. 350), analizujac zagadnienie ram tematycznych towarzyskiej
interakcji, podpowiada:

~Towarzysko$¢ jest forma podobna do sztuki w tym sensie, ze tre$¢ ma znaczenie,
ale tylko jako no$nik formy”.

Innymi stowy, obiekty ze §wiata realnego sa niezbednym skiadnikiem towa-
rzyskiej sytuacji, poniewaz nadajg ksztalt towarzyskiej interakcji. Wazny jest
bowiem temat, wokot ktérego przebiega spotkanie, ktéry napedza rozmowe,
pobudza do zywej wymiany uwag i przemawia za jej atrakcyjnoscia, stanowiac
zrédlo satysfakeji dla uczestnikéw.

Sposobnosé¢ konsumowania wina moze zapewni¢ temat spotkania, a tru-
nek oferuje zréznicowane mozliwosci stylizacji towarzyskiej relacji. Warto pa-
mietaé, ze napdj ten jak zaden inny produkt kulinarny wymaga okreslonego
scenariusza sytuacji konsumpcji, obejmujacego porzadek okreslonych przed-
miotéw i zachowan oraz podporzadkowanie specyficznym regulacjom okresla-
jacym sposoby jego uzytkowania: na przyktad dobér odpowiednich kieliszkow,
temperatura serwowania, kolejno$¢ réznych gatunkéw wina, sposéb podawa-
nia z potrawami, a wreszcie — sposoby jego smakowania i oceniania (Char-
ters 2006, s. 176-204; Demossier 2004). Nalezy jednak by¢ $wiadomym, ze
konieczne bedzie spetnienie pewnych dodatkowych zalozen, aby sytuacja spo-
zywania trunku mogta w pelni zastugiwa¢ na miano okazji towarzyskiej —
na przyklad ustalenie wspélnego celu i przebiegu spotkania, ktéry nie bedzie
faworyzowal jednych wspoétbiesiadnikéw kosztem zlekcewazenia oczekiwan in-
nych.

Ktos bedzie sig czut niedowartosciowany, ze zaczynamy na przyklad przy pigtym winie
gadac o pierdotach. Ktos zakreci kieliszkiem i powie: no, troche owocowe i wypije, a drugi
kolega powie [...]: stuchajcie, nad nosem!! to sig trzeba zastanowi¢ cztery minuty. No
ion tak kreci [...]. A my zaczynamy rozmawiac o czyms innym i temat ucieka. [...] Czy
mamy sig spotykac dla wina, czy mamy sig spotykad dla towarzystwa? (M/41).

10 Wspdlczesnie fascynacje kulinarne, a w konsekwencji kultywowanie wspélnych smakéw staje
si¢ poteznym medium skianiajacym do taczenia si¢ oséb w zwigzki oparte na podobienistwie kon-
sumpcyjnych oczekiwan. To wtasnie takie czasowo i doraznie powolywane zbiorowosci (nowople-
miona) stanowia Zrédlo i no$nik wspoélczesnego ,,mgtawicowego uspolecznienia” (Maffesoli 2008,
s. 116-117), a ich naczelng zasada jest ,zaangazowanie we wspoélnie przezywang terazniejszos¢”
(Maffesoli 2008, s. 120).

11 Spegjalistyczne okreslenie ,nos” odnosi sie do zapachowych waloréw trunku.
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Trunek jako tre$¢ przewodnia spotkania, element ukierunkowujacy konwer-
sacje, stanowi czynnik sprawczy, ktory okazuje sie katalizatorem towarzysko-
$ci. Prowokuje sytuacje, ktéra moze okazaé¢ si¢ polem manifestacji interakcji
wlasciwych dla tej ,,podstawowej formy spotecznej”, jednocze$nie za§ wyzwala
intensywne emocje, ktére moga podkresla¢ estetyczny aspekt towarzyskiej sy-
tuagji, jak wskazuja stronnicy ,,socjologicznej estetyki” (np. de la Fuente 2007).
W toku ,,pieknego spotkania” wspotbiesiadnicy zgodnie dostrajajg wiasne wra-
zenia w harmonijng cato$¢, nawet nieznani sobie uczestnicy stajg si¢ sobie
bliscy przez fakt udzialu we wspoélnej pasji, a takze podzielania podobnych
standardéw gustu.

Na degustacji cztowiek czerpie jakby rados¢ wielotorowo — wino, atmosfera, towarzy-
stwo, dzielenie sig uwagami i stuchanie innych uwag. To jest to, przy czym sig pigknie czas
spedza. Wino nie pozwala na kidtnie, nie pozwala na pospiech. Chodzi mi o to, ze na
degustacji uczestnicze jakby w takim pigknym spotkaniu [...] cieszymy sig, jestesmy
razem, uczestniczymy w czyms fajnym, pigknym, mitym i spokojnie po prostu (M/51).

Oczywiscie nie wszystkie okazje konsumowania wina mogg cechowac si¢
nieskrepowana atmosfera wspolnego degustowania. Catkowite podporzadko-
wanie towarzyskiego spotkania zagadnieniu wspdlnej konsumpcji wina, czyli
taki przypadek, gdy wino stanowi jedyny aspekt spotkania, a sytuacja degu-
stowania zostaje sprowadzona do rejestrowania i komunikowania wtasnych
do$wiadczen smakowych, moze stanowié, przyzna¢ nalezy, przeszkode dla nie-
skrepowanego rozwijania si¢ towarzyskiej dynamiki:

Miatem do czynienia z pasjonatami wina [...] mialem okazje brac udziat w degustacji,
na ktdrej byly wina wielkie. To byly wina, ktdre pokazywaly [...] jak postawienie czegos
na stole z boku [sprawia, ze] grupa dwunastu facetéw jest tak podekscytowana, jakby
za chwile kazdemu z nich mialo sig urodzi¢ dziecko, albo mial spotkaé swojq zone,
albo najlepsza przygoda zZycia miata go spotkal. Dyscyplina, skupienie, nerwy, nerwy
otwierania kazdej butelki [...] (M/42).

Powyzszy przyklad wyraZnie opisuje sytuacje, w ktorej spotkanie staje sie
nadmiernie wpasowane w okres$lone ramy tematyczne, a zarazem przecigzone
realizowaniem zatozonego celu — smakowania wina, ktére okazuje si¢ jedyna
wazng tre$cia zgromadzenia. Skupienie sie wylacznie na dobrach, ktére sie
konsumuje, i zlekcewazenie spolecznego kontekstu sytuacji zapewnia mate-
rialng satysfakcje¢ nasycenia si¢ nim, ale wyklucza mozliwos¢ uzyskania i od-
bioru pozytywnych sygnatéw ze strony innych obecnych (Warde, Martens 2000,
s. 208). Akt konsumpgji traci wéwczas walor towarzyski, wspdlnota smako-
szy za$ zostaje rozczlonkowana na konglomerat amatoréw trunkéw samotnie
i egoistycznie go degustujacych. Nie wystarczy wtedy, jak przestrzega Simmel
(20064, s. 278), ,zadne przybranie stotu, Zadne dobre maniery ani estetyczne
uroki”, bo taka forma spozywania traci swoj uspoteczniajacy potencjat — staje
si¢ wylacznie arena zindywidualizowanego aktu konsumpcji. Nie wydaje sie
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to jednak podstawowa tresciag wspolnych spotkan przy stole, ktérych cechg
zasadniczg pozostaje jednak nastawienie na obecno$¢ innych i ich wrazenia.
Wedltug Simmla aspekt zmystowy produktéw konsumowanych podczas po-
sitku pozostaje kwestig indywidualng, wpisana raczej w jednostkowe do$wiad-
czenie, w zwigzku z tym o mniejszym znaczeniu socjologicznym. Inaczej jednak
jest z winem podczas spotkania degustacyjnego, gdy trunek stanowi nadrzedny
temat rozmdw przy stole, ukierunkowujac opinie i komentarze. Napdj okazuje
sie wowczas nie tyle dobrem konsumowanym czy pitym, ale przede wszyst-
kim aktywnym elementem laczacym, budujacym wspoélnote, skianiajacym do
rozmoéw i ukierunkowujacym wzajemne oddzialywania. Trunek w takiej sytu-
acji stanie sie warunkiem towarzyskosci, przejmujac aktywna role zwornika
towarzyskich interakgji, dzialajac analogicznie jak etykieta czy zestaw dobrych
manier. To wiasnie reguly zwigzane z tym napojem, z jego konsumowaniem
czy podawaniem stanowia nos$niki stylizacji, ktéra — po Simmlowsku — kresli
przebieg sytuacji i ujednolica jg tematycznie oraz prowadzi do sttumienia od-
miennosci i réznic miedzy uczestniczacymi aktorami, jednoczeénie za§ umoz-
liwia wzajemnie powigzane do$wiadczania wina, ubogacone mozliwo$ciami
obserwowania reakcji wspotbiesiadnikéw, wystuchiwania ich komentarzy i od-
noszenia ich do wtasnych spostrzezen z kontaktu z degustowanym trunkiem.

TOWARZYSKI KONTEKST KONSUMOWANIA WINA.
DYSCYPLINOWANIE (W) TOWARZYSKIEJ INTERAKCJI

Jak przyznaje Simmel (2005), istota towarzyskosci nie jest realizowanie
przez uczestniczace w zgromadzeniu jednostki partykularnych celéw, ale raczej
wzajemna troska o wspoélne poczucie satysfakgeji i rado$ci z bycia razem. Towa-
rzysko$¢ — jakkolwiek w zadnym wypadku nie nalezy utozsamia¢ jej z bezpo-
$rednim przymusem — mozna traktowac jako forme zamaskowanego i subtel-
nego rezimu, ktéry wprzega uczestnikéw we wspélnote doznan i odczuwania,
stawiajac warunki do spelnienia. Towarzyska atmosfera nie staje sie bowiem
sama — musi zosta¢ wypracowana przez uczestnikéw.

[Wspdlne picie wina — PW.] bedzie mialo ten dodatkowy walor, ze bedzie dzielone
wsrdd innych ludzi, ze bedzie czyms wspdlnie przezywanym, ze bedzie takim fajnym
doswiadczeniem, w ktdérym spotykamy sig i lubimy, a to wino staje sig takim zworni-
kiem migdzy nami. To przezywane wino, ktdre razem pijemy i o ktérym méwimy. [...]
Spotykamy sig po to, zeby pic wino, ale spotykamy sig tez po to, zeby o tym winie
pogadal (M/37).

Jak zwracajg uwage Alan Warde i Lydia Martens (2000, s. 207-209), spe-
cyfika towarzyskiej sytuacji to nie tylko kwestia kontekstu spolecznego, czyli
pewnego zestawu uwarunkowan wyznaczajacych aktorom mozliwg przestrzen
dziatania. Udzial bliznich w takiej interakcji nie sprowadza si¢ do zakreélenia
ram dla indywidualnych wyboréw. Przeciwnie, spetniaja oni role¢ aktywnych
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podmiotéw, ktérych obecno$é wymaga wzajemnej adaptacji, rozpoznawania
oczekiwan i negocjowania. Zbudowanie i utrzymywanie atmosfery towarzy-
skiej relacji przekracza mozliwo$¢ indywidualnego uczestnika — jest to zada-
nie i wyzwanie dla wszystkich obecnych oraz rezultat wspoélnych potaczonych
dziatan. Sukces przyjecia zalezy bowiem od aktywnej wspétpracy wszystkich
gosci.

W ujeciu Simmlowskim towarzysko$§¢ zasadza sie na powigzaniu i uza-
leznieniu indywidualnej satysfakcji od radosci innych. Jadrem tej formy spo-
tecznej jest wzajemne dopasowanie do siebie uczestnikéw oraz swoiste zawie-
szenie wszelkich wtasciwos$ci odrézniajacych ludzi od siebie, uwypuklajacych
réznice jednostkowe miedzy poszczegdlnymi osobami. Wzajemne dostrajanie
oczekiwan i dziatan w przebiegu towarzyskiej okazji jest w tym sensie forma
dyscypliny, a spelnienie kreslonych przez nig warunkéw okazuje sie jedynym
sposobem na czerpanie satysfakcji z uczestnictwa w zgromadzeniu oraz umoz-
liwia taka satysfakcje i innym osobom, a rezultatem jest radosna $wiadomos¢
obopdlnego zadowolenia z udzialu we wspélnym przedsiewzieciu. Towarzyska
sytuacja nie dopuszcza mozliwos$ci samotniczej, wyizolowanej z kontekstu spo-
tecznego radosci, warunkiem satysfakcji uczestnika jest bowiem dostrzezenie
takiej rados$ci i wspdétodczuwanie jej z innymi zgromadzonymi. Jeden z bada-
nych zwraca uwage na ten dwuznaczny aspekt konsumpcji wina, z jednej strony
— domeny przyjemnodci i satysfakcji, z drugiej — wpasowania si¢ w nakre-
$lone kryteria. Zabawa z winem, w opinii informatora, nie jest funkcja jedynie
picia trunku, ale takze poddania sie¢ specyficznej dyscyplinie regut spozywania
wina.

[Konsumowanie wina] to jest to jakby taka gra, ktdrej warunki sig przyjmuje. Gra,
ktdrq sig z winem prowadzi. [...] I przyjecie warunkdw tej gry powoduje, ze satysfakcja
Z uczestnictwa w tej grze z winem bedzie wigksza. Im bardziej ja przyjme warunki i reguty
gry, ktore wino mi stawia, [...] im bardziej sig do niech dopasowuje, tym bardziej bede
zadowolony z tego, ze w takq gre sig datem kiedys wciggnad (M/37).

Charakter owej ,,gry z winem” to wlasnie nawigzanie do natury towarzysko-
$ci, ktoéra przeciez nie tylko dostarcza rado$ci uczestnikom, ale réwniez stawia
okreslone warunki, ktére muszg by¢ spetnione, aby mozliwe bylo osiggniecie
satysfakcji.

Waznym aspektem towarzyskos$ci w ujeciu Simmla (2005) jest takze ko-
nieczno$¢ oddziatywania jakiego$ czynnika integrujacego, wiazacego ludzi,
a jednocze$nie tlumiacego réznice miedzy nimi. Fakt bycia razem i czerpa-
nia z tego radoéci to jedna kwestia, druga jednak, o zasadniczym znaczeniu,
jest czynnik, ktory takie polaczenie umozliwia, nadaje mu okreslony prze-
bieg i forme. Wedlug Simmla taka funkcje petnig takt i maniery wzajemnego
odnoszenia sie do siebie, ktére obrazowo mozna scharakteryzowa¢ jako war-
stwe pudru tuszujaca potencjalng chropowato$¢ i nieprzewidywalnos¢ poszcze-
golnych indywidualnos$ci oraz powiazanych z tym ewentualnych odchylen od
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przewidzianego wzorca, ktére moglyby zaklocié przebieg, wprowadzié niepoza-
dane wahania temperatury interakcji, czy tez ujawnié niechciane emocjonalne
odstepstwa od (jednak) spacyfikowanego klimatu zgromadzenia. Obcowanie
towarzyskie polega zatem w duzym stopniu na utemperowaniu osobowosci
uczestnikéw, by na takiej utadzonej i ujednoliconej podstawie dopuszczacd i pro-
mowa¢ mozliwosci integrowania si¢ i wigzania uczestnikéw, ktérych indywi-
dualno$ci zostaly skutecznie zamaskowane kostiumem stylizacji — czy to spo-
sobem prowadzenia konwersacji czy stosowaniem si¢ do tematycznych regut
spotkania.

Jak zwraca uwage Eduardo de la Fuente (2008, s. 349), stylizowanie sytuacji
towarzyskiej, czyli nadanie jej pewnych specyficznych ksztattéw, bynajmniej
nie ma na celu imitowania rzeczywisto$ci. Jest to raczej bariera dla oséb spoza
towarzyskiej wspolnoty, ktére moglyby wkroczy¢ i zakltéci¢ przebieg towarzy-
skiego zgromadzenia. W tym sensie udzial w okreslonej regutami i konwenan-
sami sytuacji integruje jak kod komunikacyjny, czytelny i wigzacy dla uczestni-
kéw, niedopuszczajacy lub po prostu niezrozumialy dla oséb z zewnatrz. Za-
interesowanie winem lub pewna elementarna o nim wiedza spetnia powyzsze
warunki. Mozna ja postrzega¢ jako element stylizujacy towarzyska interakcje
albo jako ptaszczyzne wspdlnych wartosci, znak porozumienia i wspoélnoty dla
jednych, podziatu i wykluczenia dla innych.

U nas w przypadku imprezy czy spotkania towarzystwa praktycznie nie zdarza sig, zeby
ktos przynidst alkohol inny niz wino, jezeli juz przynosi, to jest jakis taki bardziej obcy
i chee pic cos innego. [...] Nikt z naszych znajomych nie pije whisky czy wddki (M/41).

Na pierwszej degustacjil? zaczela jakby druga czgs¢ picia wina: picie razem [...] picie
ludzi, ktorzy sq obcy, ale jednoczesnie stajg sig bliscy, bo sq razem z nami, uczestniczq
w czyms (M/52).

Kilka razy robilismy takie wieczory winne, na ktdre zapraszalismy bliskich znajomych,
ale tez postugujqc sig takim kryterium: czy ktos pije wino? To nie byli wszyscy znajomi,
wszyscy jak leci. Tacy, ktérzy nie sq z winem zwiqzani, na takie spotkania zapraszani nie
byli. Oni byli jakby nie z tej bajki, tak bym powiedzial. I w tym sensie fakt, ze wino miato
by¢ spozywane, filtrowat troche tych ludzi, dyktowat, ktdre osoby majg by¢ zaproszone,
ktdre nie (M/37).

Wazne jest, zeby ten, ktdry pije razem z nami, nam towarzyszy, zeby byl na podob-
nym poziomie. To znhaczy, ja nie poczestujg dobrym winem osoby, ktdra sig nie zna na
winach, ale nie dlatego, ze Zatuje pieniedzy, tylko uwazam, zZe nie nalezy niczego marno-
trawi¢ (M/52).

12 Badany w swojej wypowiedzi odnosi sie do niewielkich liczebnie (ok. 14-15 os6b) degustacji
organizowanych cyklicznie ($rednio raz w miesiacu) przez francuska winiarnie w Sopocie. W tek-
$cie przyjmuje szerokie rozumienie degustacji jako okazji do testowania i smakowania wina, takze
organizowanych spontanicznie (i nowoplemiennie) przez amatoréw w ich domach (por. Falco
2006, s. 149-150).
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Wyraznie wida¢ zatem, ze regulacje dotyczace spozywania wina oraz zna-
jomos$¢ trunku mogg sktadaé si¢ na zesp6t zasad integrujacych wspoélnie kon-
sumujacych: zapewniajac minimum spoistosci grupowej, wyzwalajac wlasciwe
towarzyskosci walory, moga jednoczes$nie stanowi¢ okazje do zaznaczenia od-
rebnosci wiasnych kolektywnych preferencji konsumpcyjnych. Innymi stowy,
podzielane standardy smaku okazuja si¢ $rodkiem budowania zaréwno kli-
matu towarzyskiego zgromadzenia, jak i estetycznej nowoplemiennej wspol-
noty (Maffesoli 2008; Warde 1997, s. 184-185).

Gdybym zapraszata ludzi na wino i jesli zrobig u siebie spotkanie dotyczqce wina, zaprosze
ludzi, nie ktdrzy po prostu cheq sig nargbal, tylko ludzi, ktdrzy chca rozumied, co im
podajemy, o czym mamy rozmawial, czym si¢ mamy delektowad. [...] Ja chcialabym
ustyszec od tych ludzi, ktérzy bedq zaproszeni, dowiedziec sig czegos, czegos sig nauczyc.
I Zeby oni mnie postuchali z zainteresowaniem (K/41).

Cywilizujacy charakter towarzyskosci nie tylko akcentuje wymiar taczenia
z ludZmi, ale takze wpisuje sie w jego rozumienie jako formy dyscyplinowania
i nakladania ograniczen, oraz szacunku dla panujacych konwencji i etykiety.
Towarzyska sytuacja konsumowania wina ogranicza zatem nie tylko w sensie
nakazu uczestniczenia we wspoélnie rozumianych i okreslanych zasadach zwia-
zanych ze spozywaniem i podawaniem wina, ale takze poprzez presje samej
sytuacji, wynikajaca z ogoélnych regut dotyczacych dynamiki i istoty towarzy-
skodci, skianiajacych do dopasowania si¢ do innych. Trafng ilustracja takiej
presji, jaka moze wiazaé sie z towarzyskim konsumowaniem, jest wypowiedz
jednej z rozméwczyn:

Studenci przychodzq do mnie do domu i ja wiem, zZe oni chcieliby wypic piwo. Mam taki
zwyczaj, ze raz w semestrze robig taki koktajl, kolacje dla studentow. Tam jest zawsze
wino, takie ilosci, jakie sq im potrzebne do zycia, a wiem, ze to sq dos¢ duze. [U mnie —
przyp. PW.] jest zawsze wino, a ja po prostu nie chcg podad w domu nawet ze wzgledu na
gosci czegos, czego normalnie sama bym nie wypita czy nie zjadta. [...] I wlasnie dla mnie
jest wazne, zeby oni poczuli, Ze ma to sens jakis, ze to jest inaczej niz sikac, przewracaé
sig, przysypiac. Wiesz, przy winie sig hie przysypia. Przy winie jest sig jednak nakrgconym
w jakis sposdb. Przy piwie sig przysypia. Bez wzgledu na towarzystwo (K/41).

Preferencja dla wina moze zatem takze pojawic si¢ jako pewien zewngtrzny
przymus wobec gosci, do ktdérego zastosowanie sie jest jedynym sposobem
udzialu w towarzyskiej sytuacji. Oczywiécie, nie sam udzial w kolacji jest
narzucony, lecz jedynie sposéb konsumpcji alkoholu (innego gospodyni ce-
lowo nie podaje). Jak przypomina Alan Warde (1997, s. 184-185), nieodlaczng
cecha stylizowanej konsumpcji (wlasciwej na przykitad nowoplemionom czy
,wspolnotom smaku”) jest konieczno$¢ stosowania si¢ do regul okreslajacych
grupowe standardy smaku. Tworzenie wspoélnoty przy stole (wspolnoty jedze-
nia) moze wymaga¢ uznania wina za czynnik taczacy. Innymi stowy, udzial
w konsumpgji trunku dziala wéwczas jak kod umozliwiajacy uczestnictwo we
wspolnocie. Wino zostaje ustalone i narzucone jako obowiazkowy standard,



www.czasopisma.pan.pl P@I J www.journals.pan.pl

IN VINO VERITAS/COMMUNITAS/CIVILITAS? 141

ktorego nieprzestrzeganie uniemozliwi wejscie w spoteczna relacje i poskut-
kuje usunieciem z grupy. Jego wieziotworczy charakter moze wynikaé zatem
z nie tylko nowoplemiennej woli wspdlnego realizowania okolowinnej pasji,
ale i takze z narzucenia przez kogo$, kto, przekonany o szlachetnej natu-
rze trunku i wynikajacej z tego specyficznej potrzeby edukacji, forsuje wta-
sne standardy smaku i sktania innych do ich (cho¢by jedynie przejsciowego)
uznania.

Trzymajac sie Simmlowskiej metafory mozna powiedzie¢, ze w towarzy-
skiej sytuacji wspoélnego spozywania trunku uczestnicy zostaja powigzani sa-
kramentem wspolnego do$wiadczenia smaku i jakkolwiek kazdy przetyka wino
indywidualnie, to w momencie dzielenia tego wrazenia z innymi smak wina
przestaje by¢ doswiadczeniem jednostkowym, stajac si¢ przedmiotem dysku-
sji, analiz, rozwazan, poréwnan i refleksji wszystkich degustujacych (Hennion
2007, s. 3; Vannini i in. 2010, s. 388). Wrazenia zmyslowe ulegaja przetworze-
niu dzieki opiniom innych, atmosferze spotkania, temperaturze wzajemnych
interakgcji. Spotkanie towarzyskie po$wiecone winu w znacznym stopniu wy-
dobywa ten tworczy aspekt smakowania/degustowania, przedstawiajac smak
jako pewien raczej mglisty i niedookreslony ksztalt, ktérego precyzyjne kon-
tury zostana dopowiedziane w trakcie wspdlnego przezywania i bycia razem.
Degustowanie oznacza wykonywanie smaku, czyli okazuje si¢ praca re-
fleksyjna (Hennion 2007; Teil, Hennion 2004), z jednej strony zwrécona ku ana-
lizie testowanego dobra w okredlonych okoliczno$ciach, to jest wérdéd innych
uczestnikéw oraz w okreslonych ramach sytuacyjnych, z drugiej za$ nazna-
czong troska o dzielenie tych odczué¢ ze wspoéluczestnikami: komunikowanie
wtlasnych, odczytywanie cudzych i dyskutowanie o nich.

Wydaje sie, ze Hennionowska koncepcje ,,wykonywania smaku” w ogélnym
zarysie mozna traktowac jako uzupelnienie Simmlowskich, wciaz niezmier-
nie aktualnych, spostrzezen na temat zbiorowos$ci opartych na celebrowaniu
wlasnych gustéw estetycznych, w ktérych wspoélne doswiadczanie smaku staje
sie kolejnym wymiarem stylistycznej oprawy spotkania i dodatkows platforma
wigzacg uczestnikow.

Towarzyska atmosfera sytuacji konsumowania wina moze by¢ postrzegana
jako pewna posta¢ dyscyplinowania, zestawu ograniczen, w jakie uwiklani sa
konsumujacy wspoélnie amatorzy trunku. Cywilizowanie (w) towarzyskosci nie
tylko akcentuje wymiar laczenia z ludZmi, ale takze wpisuje si¢ w nakladanie
ograniczen — wezwanie do szacunku wobec panujacych konwencji i etykiety.
Towarzyska sytuacja konsumowania wina ogranicza zatem nie tylko w sensie
uczestniczenia we wspdlnie rozumianych i okreslanych zasadach zwigzanych
z jego spozywaniem, ale dodatkowo poprzez charakter samej towarzyskosci,
to znaczy jej zasady sklaniajace do dopasowania si¢ do innych. Innymi stowy,
trunek cywilizuje nie tylko powodujac zageszczenie innych oséb wokét jego
amatora inicjujacego towarzyskie spotkanie (i sktaniajac do refleksyjnego wzie-
cia pod uwage ich obecnosci), ale nadajac ramy tematyczne temu spotkaniu,
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zakre$la przestrzen dla mozliwych dziatan uczestnikéw i wzmacnia regulowany
charakter wspélnej konsumpcji.

TYTULEM KONKLUZJI

Podjatem tu probe wpisania sie w jeden z naczelnych postulatéw Simmlow-
skiej socjologii — zachete do pochylenia sie nad detalem spotecznej materii,
czyli subtelnymi ni¢mi wzajemnych powiazan, jakie ciagle tworza sie¢ miedzy
ludZzmi podczas ich codziennych aktywnosci, z ktérych ostatecznie tkaja sie
cate struktury zycia spolecznego (Simmel 2006b). Wino stanowi jedng z ta-
kich niepozornych nici, ktére sprawiajg, ze ludzie wiaza sie ze sobg, odnaj-
dujac wspoélne rysy z innymi, dzielgc wlasne fascynacje, celebrujac wspdlnote
gustéw estetycznych, ale i wykluczajac z niej tych nieprzystajacych. Zakta-
dam, ze wplyw wina na dziatania jego amatoréw najtrafniej ujmuje kategoria
cywilizowania, a jednym z najbardziej donioslych jego wymiaréw pozo-
staje, w mojej opinii, wieziotwodrczy potencjal praktyk konsumowania
wina — zdolnoé¢ tego napoju do zakladania i budowania spotecznych rela-
cji. Szczegdlnie interesujaca przestrzen, w ktoérej zaznacza si¢ ten spoleczny
walor konsumowania wina, stanowig zbiorowo$ci oparte na wspélnych kon-
sumpcyjnych preferencjach: wspélnoty smaku (Gronow 1997, s. 170-171) czy
nowoplemiona (Maffesoli 2008), w ktérych ujawnia sie, by powiedzie¢ za Maf-
fesolim, ,specyficzna spoteczna aura”, sprzegajaca ludzi ze sobg na zasadzie
podobienstwa preferencji estetycznych, czyli wspdlnota gustow manifestujaca
sie w towarzyskich relacjach spotecznych. Tym samym okazuje sie, ze Sim-
mlowska towarzysko$¢ stanowi specyficzne pole oddziatywan cywilizujacych,
w ktérych uczestnicy nie tylko, by powiedzie¢ za Eliasem, dostrajaja wiasne
dziatania do rosnacej i komplikujacej sie sieci powigzan z innymi osobami, ale
i socjalizuja do specyficznych regul okreslajacych akty wspdlnej konsumpcji.
Towarzyskos$¢ spozywania wina to takze mozliwy przejaw jego cywilizujacego
oddzialywania.

Jak przestrzega Joseph Gusfield (1987, s. 82-83), jedna z istotnych wiasci-
wosci spotecznych okazji spozywania alkoholu (nie tylko wina) jest ich nieprze-
widywalnos¢, a w konsekwencji ryzyko i zagrozenie dla struktury spotecznej.
Alkohol stanowi sygnal do opuszczenia stabilnej i uporzadkowanej rzeczywi-
stoéci oraz przejscia w strone $wiata frywolnej zabawy, wyzwolenia z ograni-
czen rél spotecznych, a w konsekwencji zwigeksza prawdopodobienstwo osta-
bienia spolecznego tadu. Wprawdzie in vino veritas, ale spoleczny porzadek nie
moze tolerowac zbyt wiele veritas (Gusfield 1987, s. 83). Wydaje sie jednak,
ze opisywane tu sytuacje laczenia przez wino, jakkolwiek niewatpliwie zabar-
wione towarzysko, nie charakteryzuja sie takg nieprzewidywalnoscia. Istnieje
w nich komponent zabawy, ale pozostaja jednocze$nie, na mocy prawidet od-
noszacych sie¢ do spozywania trunku, powaznymi prébami testowania smaku
oraz budowania relacji spotecznych na bazie wspélnych preferencji. Warto pa-
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mietad, jak podkreslaja badacze publicznych sytuacji konsumpcji wina (Vannini
iin. 2010, s. 388), ze reguly dotyczace spozywania trunku moga by¢ réwnie
silne i skuteczne jak te powigzane z tradycyjnymi i sakralnymi obrzedami.

Celnym podsumowaniem tych rozwazan jest wypowiedz jednego z roz-
mowcow:

Wino powoduje, ze jestesmy z ludZmi, jestesmy razem i to jest jakby taka najpigkniejsza
rzecz w tym winie (M/51).

Intrygujace zdanie, ale co wiasciwie si¢ za nim kryje? Czy to, ze wino wy-
zwala jowialng atmosfere, ze sprzyja zabawie i rozluznia jezyki? Ostatecznie
przeciez in vino veritas. W tej opinii pobrzmiewa jednak sugestia czego$ innego.
Sformutowanie ,najpiekniejsza rzecz w tym winie” wskazuje na integrujace
wlasciwosci spozywania trunku. Ten napdj stanowi rodzaj zwornika, ktéry 1a-
czy ludzi w zwiazki podobnie konsumujacych. Stanowi dobro, ktérym mozna
sie dzieli¢, ktére dzielone miedzy degustujacymi przeksztalca sie w spoiwo
wigzace amatoréw w wspolnote smaku (por. Gronow 1997, s. 170-171). Jak
celnie zauwaza Aafke Komter (2005, s. 32), przedmioty nie sa przeciez ani
nieruchome, ani nieme. Przeciwnie: staja sie zywe i ruchliwe przez ludzkie
dzialania, petnigc dynamiczng i aktywna role w tworzeniu i podtrzymywaniu
(ale takze zaklécaniu czy niszczeniu) relacji spolecznych. Dzielenie si¢ wi-
nem podpowiada dynamiczng nature trunku. Wino zywe, ruchliwe, krecace
sie w kieliszkach, ozywione gestami i stowami konsumujacych stanowi dodat-
kowe Zrodio przyjemnosci, bo przeciez czy o wartosci tego napoju w ocenie
jego amatorow przesadzajg wylacznie walory smakowe? Takie pytanie — ktore
potraktuje milczaco, co w tym przypadku nie oznacza bynajmniej zgody — to
oczywiécie utamek znacznie szerszego zagadnienia, wszak w calej socjologicz-
nie przefiltrowanej kategorii jedzenia nie chodzi o smak, ale o spotecznie i kul-
turowo nakre$lone pole, na ktérym smak moze zosta¢ odczytany i oceniony.
Trafnie ujat to Antoine Hennion (2007), oznajmiajac, ze koneserzy nie wierza
w to, ze testowane dobra maja smak. Ten smak musi zosta¢ dopowiedziany,
skonstruowany, wynaleziony. Jest on bowiem sposobem budowania relacji za-
réwno z ludzmi, jak i z przedmiotami (Teil, Hennion 2004, s. 25). Ujawniajaca
sie¢ w sytuacjach spozywania wina towarzysko$¢ stanowi taki mozliwy sposéb
budowania smaku, ktérego doswiadczenie nie jest juz wylacznie indywidu-
alng satysfakcja, ale otwiera si¢ na przezycia i komunikaty ze strony innych
wspotkonsumujacych. Smak wina i powiazana z nim satysfakcja nie jest zatem
tylko jego walorem, ale takze i calej sieci 0s6b zaangazowanych w towarzyskie
zgromadzenie.

Podsumowujac warto raz jeszcze odwolaé sie do mysli Simmla (2006a,
s. 275), wedlug ktérego w sytuacji wspélnego spozywania to wspoélnota wiasnie
staje sie podmiotem estetycznej satysfakcji. Inaczej moéwiac, estetyczny walor
konsumowania jest dzietem nie jednostki, ale zbiorowosci, a dostep do takiej
satysfakcji staje si¢ mozliwy wylacznie poprzez uczestnictwo we wspolnym jego
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wypracowaniu. Przyjemno$¢ towarzyskiej sytuacji okazuje sie efektem sprze-
zonych ze sobg staran wszystkich uczestnikéw zgromadzenia. Indywidualna
rado$¢ nie kloci sie zatem z wymogiem dostosowania sie do grupy, a grupowy
konformizm nie tamuje ekspresji indywidualnosci. Przeciwnie, udzial w zgro-
madzeniu pobudza jednostki do twoérczego zaangazowania i dzialan na rzecz
wspolnych (czyli takze wtasnych) przyjemnoéci. W ujeciu Simmlowskim towa-
rzysko$¢ uzyskuje doniosty walor — zasypuje czestokro¢ utwierdzang w socjo-
logicznej refleksji przepas¢ miedzy $wiatem jednostkowych dazen a rygorem
struktury spolecznej. Nawet jesli jest to rozwigzanie dorazne i tymczasowe (bo
ograniczone do sytuacji towarzyskiej swobody), to i tak — z uwagi na nasilajaca
sie tendencje do tego, by estetyka w coraz wiekszym stopniu przejmowala role
regulatora zachowan spotecznych (Maffesoli 2008; Gronow 1997; de la Fuente
2007) — propozycje Simmla nalezy potraktowaé z uwaga, majac jednoczesnie
$wiadomos¢, ze najtrafniejszg postacia takiej postawy sg konsekwentne préby
poszukiwania ,,odplywéw i przyptywdéw” towarzyskich form w zréznicowanych
kontekstach spotecznej rzeczywistosci.

W ksiazce The Comfort of Things Daniel Miller (2008) w fascynujacy sposéb
zastanawia si¢ nad spotecznym znaczeniem przedmiotéw w zyciu codziennym,
kreslac poruszajace portrety autentycznych i zywych relacji ludzkich, w jakie
rzeczy zostaja wprzegniete. Nie jest to pusty pean na cze$¢ obiektow, ale raczej
hymn ku chwale wiezi miedzyludzkich, ktére w utowarowionej konsumpcyjnej
rzeczywisto$ci w nieunikniony sposoéb artykulowane i mediowane sg poprzez
rozmaite dobra. W portretach kres§lonych przez Millera materialny $wiat nie
krepuje i nie urzeczowia swoich aktoréw, nie stanowi takze warto$ci samej
dla siebie. Przeciwnie, za pos$rednictwem przedmiotéw konsumenci stajg sie¢
aktywnymi podmiotami budujacymi i odtwarzajacymi wiezi oraz emocje wzgle-
dem innych oséb. W takim kontekscie zamierzatem tu pokaza¢, ze wino, wraz
zregulami okres$lajacymi scenariusze jego konsumpcji, mozna potraktowac jako
zestaw dekoracji, na tle ktoérych pojawiaja sie aktorzy-amatorzy wina, dzielac sie
przezywanymi dos§wiadczeniami i osiggnieciami, uwaznie wstuchujac w relacje
innych oraz bedac wystuchiwanymi przez zaciekawione audytorium wspét-
biesiadnikéw. Trunek stanowi zatem taki element kultury materialnej, ktory
nakre$la swoim amatorom wspoélne pole do dziatania, barwng, wypelniong re-
kwizytami i zdarzeniami sceneri¢ ich wyboréw i fascynacji, atrakcyjny grunt do
manifestowania uczué i towarzyskich wzruszen, a w konsekwencji budowania
zazyto$ci, wzajemnych powiazan i zobowiazan.
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IN VINO VERITAS/COMMUNITAS/CIVILITAS?
ON THE CIVILISING SOCIABILITY OF WINE CONSUMPTION

Summary

The article refers to selected elements of the sociology of Georg Simmel. It accords
in general with his theory in regards to the structure of social relations, and deals in
particular with the idea of sociability and the meal. The author assumes that a collective
embibing of wine is a specific form of culinary consumption constituting an area for
manifesting sociability. Basing himself on interviews with wine consumers, the author’s
aim is to reveal the manifestations of sociability during the common consumption
of this drink and to indicate the elements determining the shape and order of the
social interaction: for instance, common standards of taste. As the character of such an
interaction is determined by the consumption of wine, which not only imposes a certain
thematic framework, but also requires the participants’ mutual adaptation, the social
value of drinking can be treated as one aspect of the possible civilising effects of wine.

Key words/stowa kluczowe

Georg Simmel; sociability / towarzysko$¢; wine consumption / konsumpcja wina; civi-
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