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I TYGODNIKOW W OKRESIE WIELKIEGO TYGODNIA 2010 ROKU

Swieta wyznaczaja rytm zycia zarébwno w obszarze indywidualnego zycia
cztowieka, jak i jego przynaleznosci do rozmaitych grup, z ktérymi $wieta prze-
zywa. Swieto od zawsze koncentruje sie wokot istotnych wartoéci, wydarzen,
postaci, ktére w przesztosci mialy niebagatelny wptyw na uksztattowanie toz-
samosci jednostki lub grupy. Swieto z zasady przezywa sie w otoczeniu ludzi
bliskich, indywidualne przezywanie czasu $wiatecznego czesto jest koniecz-
noscig, wyrazem osamotnienia cztowieka. W monotonii rocznego kalendarza
przerwy $wiateczne wybijajg z codziennego, obowigzkowego tempa zycia, po-
budzajg do wytamywania sie ze schematycznego dzialania, chociaz opieraja
sie na powtarzalnych, zazwyczaj corocznych, rytuatach. W polskiej kulturze
dwa najwazniejsze swigta, Boze Narodzenie i Wielkanoc, maja $cisle religijny
charakter, ale przez wieki obrosty one obrzedowoscia i zwyczajami ludowymi,
w ktoérych splatajg sie wierzenia poganskie ku czci sit przyrody i zwyczaje
chrzescijanskie wyroste z obrzedéw koscielnych (Smosarski 2005, s. 127).

Charakterystyczng cecha $wieta jest jego cykliczno$¢ — jak okresla Mircea
Eliade (2001, s. 105) — odwracalno$¢: ,\Wszelkie $wieto religijne [...] po-
lega na reaktualizowaniu jakiego$ sakralnego wydarzenia, ktére dokonato sie
w przeszlo$ci mitycznej «na poczatku» [...]. Religijne uczestniczenie w jakim$
$wiecie zaktada wyjscie ze zwyklego trwania czasowego celem wigczenia sie
w czas mityczny, reaktualizowany przez to $wieto. Czas sakralny daje sie wiec
bez konca odzyskiwac, bez kofica powtarza¢”, tym samym stale ubogaca $wie-
tujacego. Swieto ma pewne cechy formalne, ktére wskazuje Leon Dyczewski
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(2003, s. 80-84): odbywa sie w okreslonym czasie i wymaga specyficznej prze-
strzeni, towarzysza mu rytualy, wymagany jest odpowiedni, uroczysty strdj,
a za animacje $wieta i wspolnego przezywania odpowiedzialny jest organiza-
tor — kto$ wiarygodny, kto posiada wiedze i umiejetnosci, by zacheci¢ innych
do $wigtecznego uczestnictwa. Mozna wiec powiedzie¢, ze $wietu i $wieto-
waniu towarzyszy specyficzna kultura, aura uroczystej celebracji i glebokich
przezy¢. Swieto nalezy tez rozpatrywa¢ w kategoriach logiki daru i checi ak-
tywnego w nim uczestniczenia, jesli kto§ wylamuje sie, nie chce $wigtowac
— trudno w jego towarzystwie o radosng i szczera atmosfere $wiat. Celnie
komentuje trwato$¢ i piekno tak tworzonej kultury religijnej Roger Scruton
(2006, s. 93): ,Wspolnie pielegnowana kultura, lokujac ludzkie pragnienia
i projekty w trwalym kontekscie, nadaje ludziom godno$¢. Dostarczajac od-
powiednich stéw, gestéw, rytualéw i wierzen, ktére naszym czynom nadaja
wymiar moralny, sprawia, ze duch zyskuje wiarygodno$¢, a nasze zaangazowa-
nie jest szczere”.

Swieta pelnig rozmaite funkcje: poznawcza, integracyjna, upami¢tniajaca,
komunikacyjng, ludyczna (Dyczewski 2003, s. 77), a przez ich glebokie prze-
zywanie wzmacniana jest tozsamos$¢ spoleczno-kulturowa jednostek i grup.
Znaczenie i mechanizm oddzialywania tego rodzaju przezy¢ dobrze ilustruje
sytuacja rodzin, w ktérych rodzice, chcg swoim dzieciom przekaza¢ wyjat-
kowg atmosfere $wiat, ale nie zawsze to potrafig, gdyz wczesniej sami jako
mtodzi ludzie kontestowali zachowania witasnych rodzicow. Zabiegi, jakie si¢
podejmuje, by odtworzy¢ tradycje, skianiajg do stawiania pytania, w jakim celu
i dlaczego $wietuje. Brak odpowiedzi wynika z wielu czynnikéw: niewiedzy lub
niedostatku wiedzy, ubogiej $wiadomoéci zaréwno religijnej, jak i historycznej,
a takze braku wzordéw i zdolnos$ci do autentycznego przezycia religijnego. Jed-
nak cykliczno$¢ swiat sprawia, ze nadzieja na lepsze przezywanie $wiat ciagle
ozywa.

Okresy przed$wiateczne postrzegane sg jako pracowite, pelne przygotowan
duchowych, ale i troski o zapewnienie bogatej oprawy zewnetrznej: uroczystych
positkéw przy zastawionych stotach, w odnowionych przestrzeniach, z najbliz-
szymi. Takie uproszczone obrazy w znacznym stopniu kresli wspétczesna kul-
tura medialna, postugujac sie wizualizacja, reklama i dowolnie wykorzystujac
elementy zapozyczone z bogatej symboliki $wiat, zaréwno Bozego Narodzenia,
jak i Wielkanocy. Migawki reklam i popularnych seriali, sentymentalne roz-
mowy celebrytéw w ,talk-showach” narzucaja odbiorcom postrzeganie $wiat
nie jako okreséw duchowej celebracji, wspdlnotowego przezywania i pamieci
o istotnych wydarzeniach, wartosciach Igczonych z radosnym oczekiwaniem
i nadzieja, ale jako czasu wolnego od codziennych czynnosci i pracy, czasu
zawieszenia obowiazkéw na rzecz chwil przyjemnie i beztrosko spedzanych
w gronie rodziny. W znacznym stopniu media, przemawiajace do odbiorcéw
fragmentarycznymi informacjami, sugeruja ten ,idealny wzorzec” spedzania
$wieta, jedynie w sposob skrétowy przypominajg wierzenia, obrzedy, zwyczaje
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$wiateczne, gubiac przy tym istotny wymiar $wiat — refleksje na temat ge-
nezy, centralnej postaci lub wydarzenia, dzigki ktérym dane $wigto istnieje od
setek lat.

Spostrzezenia te staly sie inspiracja do postawienia problemoéw: Jak prasa
opiniotworcza, ktéra w swojej pierwotnej funkcji wymaga od czytelnika czasu
wylacznego, nie dzielonego miedzy szereg réznych czynnosci, przygotowuje
czytelnika do celebracji $wiat. Ktére tytuly prasowe przypominaja istote $wieta,
centralne wartosdci zgodne z jego ideg, ktére za$ koncentrujg si¢ na przycia-
gnieciu uwagi przez eksponowanie kontrowersyjnych watkéw i réznorakich
domnieman, ktérych w kwestiach wiary nie brakuje. Z czego wynikaja te ten-
dencje? Jakie tresci dominuja w prasie opiniotworczej w kontekscie najwazniej-
szych z perspektywy chrzescijanstwa $wietach Zmartwychwstania Panskiego?

Préba odpowiedzi na te pytania jest analiza najbardziej poczytnych dzienni-
kow i tygodnikow, ktore ukazaly sie w Wielkim Tygodniu 2010 roku. Do badan
wybrano nastepujace tytuly:

— dzienniki: ,,Gazeta Wyborcza” (z dodatkami: ,,GW Stoleczna”, ,GW Duzy
Format”, ,,GW Turystyka”, ,,GW na Wielkanoc”), ,,Dziennik. Gazeta Prawna”,
~Rzeczpospolita” (z dodatkami: ,,Zycie Warszawy”, ,,Po godzinach”, ,,Plus Mi-
nus” ,Kultura”), ,Nasz Dziennik” oraz ,Polska. The Times”;

— tygodniki: ,, Polityka”, Newsweek” (z dodatkiem o Janie Pawle II na piata
rocznice $mierci), ,Wprost”, ,,Przekrdj” i ,,Gazeta Polska”.

Material do analizy pochodzi z okresu Wielkiego Tygodnia 2010, czyli od
poniedziatku 29 marca 2010 r. do wydan wielkosobotnich z 3-5 kwietnia 2010 r.
Sa to cztery numery ,,Gazety Wyborczej”, jeden numer ,,Gazety Prawnej”, pie¢
numerdw , Rzeczypospolitej”, pie¢ numerdéw ,Naszego Dziennika”, pie¢ nu-
merow ,,Polska. The Times” i po jednym numerze kazdego z tygodnikéw, za-
zwyczaj byly to wydania $wigteczne. Badania zrealizowano metoda analizy za-
wartosci i tredci. Klucz kategoryzacyjny skladat sie z dwoch czesci: pierwsza
dotyczyta zagadnien formalnych (takich jak pochodzenie tekstu, data jego wy-
dania), druga merytorycznych (10 pytan — charakter materialu, liczba stron,
tytul, autor, gatunek dziennikarski, liczba zdje¢, elementy graficzne, tematyka
materialu, tradycje i zwyczaje $wiateczne). Jednostka analizy byla pojedyncza
wypowiedz dziennikarska. W analizie tygodnikéw wzieto pod uwage rowniez
oktadki, ktére zazwyczaj przyciagaja uwage czytelnika i daja mozliwos¢ zainte-
resowania nawet przy pobieznym ogladzie czasopism w kiosku.

W badaniu zwrécono uwage na szczegdtowe problemy:

1. Czy tresci i symbole zwigzane z Wielkanocg pojawiaja si¢ w wybranych
tytutach?

2. Jedli tak, to w ktoérych dziennikach i tygodnikach jest ich najwiecej, w kto-
rych najmniej? Czym jest spowodowany brak tych tresci?

3. Jakimi gatunkami dziennikarskimi dziennikarze postugujg sie najczesciej
przywolujac temat i kontekst Swiat Wielkanocnych? Czemu wybér takich, a nie
innych gatunkéw ma stuzy¢?
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4. Jaki charakter majg te przekazy: werbalny czy wizualny, jakim regulom sg
one podporzadkowane, czy materialy werbalne sg uzupetniane zdjeciami, czy
akcent pada na tekst?

5. Jaka tematyka zwiazana ze Swietami Wielkanocy dominuje? Czy sg treéci
szczegoOlnie promowane i w jakim kontekscie si¢ pojawiaja? Jak sg interpreto-
wane i jaka funkcje petnia wobec czytelnikéw — sklaniajg do refleksji i posze-
rzaja $wiadomos¢ chrzedcijanska czy koncentrujg sie na obyczajowo-estetyczne;j
formie spedzania $wiat?

6. Jakie szczegblowe tradycje i zwyczaje wielkanocne dominuja na famach
wybranych tytutéw?

7. Czy okladki tygodnikéw zawierajg elementy symboliki Wielkanocnej lub
w inny sposob zapowiadaja Swieta Wielkanocne?

Ogoélem w zebranym materiale badawczym znalazlo si¢ 114 materiatow
dotyczacych Swiat Wielkanocnych, w tym w dziennikach 99 (dzienniki i do-
datki tygodniowe zalaczane do codziennych wydan — 87%) i 15 w tygodni-
kach (13%).

Wéréd dziennikéw najwiecej materialéw zamiedcita ,,Rzeczpospolita”
(27%) i ,Nasz Dziennik” (24%), kolejnym tytulem wykazujacym zaintereso-
wanie zblizajaca sie Wielkanocg byta ,Gazeta Wyborcza” (17%). Najmniej ma-
terialéw pojawilo si¢ w ,,Dzienniku Gazecie Prawnej” (ok. 2%), co mozna ttu-
maczy¢ charakterem dziennika, ktéry specjalizuje sie w zagadnieniach prawno-
-ekonomicznych. Wéréd tygodnikéw najwiecej materiatéw ukazato sie w ,,New-
sweeku” (5%), ale — jak wykaza pdZniejsze analizy — sa to materialy poru-
szajace zagadnienia zwigzane z Wielkanoca w specyficzny sposéb. O polowe
mniej materialéw zamiesécita ,,Gazeta Polska” (2,63%), w pozostatych tygodni-
kach ukazaly sie po dwa materialy zwigzane ze §wietami (tabela 1).

Tabela 1
Materiaty o Wielkanocy w poszczegélnych tytutach
Tytul ty];)gjr?;zi(vy Dziennik Tygodnik Ogodtem
»Rzeczpospolita” 5 26 — 31
,Nasz Dziennik” — 28 — 28
,Gazeta Wyborcza” 6 14 — 20
,Polska The Times” 3 15 — 18
,Dziennik Gazeta Prawna” 1 1 — 2
,Newsweek” — — 6 6
,Gazeta Polska” — — 3 3
~Wprost” — — 2 2
,,Polityka” — — 2 2
,Przekréj” — — 2 2
Ogodlem 15 84 15 114
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Gatunki dziennikarskie dominujace w dziennikach to informacje, co zgodne
jest z podstawowgq funkcjg dziennika, jaka jest informowanie czytelnika o biezg-
cych wydarzeniach. Pojawily sie tez artykuly merytoryczne i felietony, co $wiad-
czy¢ moze o checi wprowadzenia czytelnika w tematyke $§wiateczng w okresie
Wielkiego Tygodnia w sposéb glebszy, wyjasdniajacy szerzej kontekst $wieto-
wania. Dzienniki zamie$cily w tym czasie sporo relacji, najczesciej przedsta-
wiajacych wydarzenia zwigzane z dniami Wielkiego Tygodnia, takimi jak: msze
po$wiecone odnowieniom sakramentu kaplanstwa odbywajace sie w Wielki
Czwartek czy wielkopiatkowe Drogi Krzyzowe (tabela 2).

Tabela 2
Gatunki dziennikarskie w dziennikach
Gatunek dziennikarski | Dodatek tygodniowy Dziennik Ogdlem
Informacja 1 25 26
Artykutl merytoryczny 5 11 16
Felieton 2 12 14
Relacja — 11 11
Rozmowa 2 6 8
Zyczenia od redakcji 1 4 5
Rozwazania — 4 4
Reportaz 2 1 3
Ciekawostka — 2 2
Zart rysunkowy — 2 2
Artykut publicystyczny — 2 2
Recenzja 2 — 2
List — 1 1
Komentarz — 1 1
Fotoreportaz — 1 1
Raport z badan — 1 1
Ogodtem 15 84 99

W tygodnikach za$ dominujq artykuly merytoryczne i felietony (8 i 4 na
15 przeanalizowanych tekstéw okoliczno$ciowych), co réwniez zgadza sie z za-
sadniczg funkcjg tygodnika, ktéry w sposéb obszerny i rozbudowany ma posze-
rza¢ wiedze, komentowad wydarzenia w sposéb pelniejszy niz dzienniki, kieruje
sie zasada podsumowania wydarzen tygodnia. Pojawialy sie tez: ciekawostka,
relacja i Zyczenia wielkanocne od redakcji.

Materiaty dotyczace Swiat Wielkanocy maja przede wszystkim charakter
werbalno-wizualny i werbalny, co oznacza zdecydowana przewage materia-
téw operujacych przede wszystkim slowem, ale po czesci uzupelnianych wi-
zualizacja (tabela 3). Wydaje sie, ze wspolczesny czytelnik oczekuje zdje¢ jako
swoistego komentarza do opisywanej rzeczywistosci, zdecydowana wiekszos¢
materialéw jest wigc w nie zaopatrzona.
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Tabela 3
Charakter zamieszczonego materialu
Materiat DodaFek Dziennik Tygodnik Ogodtem
tygodniowy

werbalno-wizualny 12 37 12 61
werbalny — 28 1 29
wizualno-werbalny 3 16 2 21
wizualny — 3 _ 3
Ogodtem 15 84 15 114

Taka sama tendencja rysuje si¢ we wszystkich dziennikach, zwlaszcza
»~Rzeczpospolitej” i ,Naszym Dzienniku”, a z tygodnikéw w tym kontekscie
wyréznia sie ,,Newsweek”. W tygodnikach nie ma ani jednego materiatu o Wiel-
kanocy, ktéry miatby charakter czysto wizualny.

Dziennikarze starajq si¢ urozmaica¢ przekaz stowny réznymi elementami
graficznymi, przede wszystkim zdjeciami, ale zdarzaja si¢ reprodukcje obrazéw
i rysunki w dziennikach oraz rysunki w tygodnikach. Zdje¢ nie ma w ponad
jednej czwartej materiatu (tabela 4).

Tabela 4
Elementy graficzne
Kategoria DodaFek Dziennik Tygodnik Ogodtem
tygodniowy
brak zdjec¢ — 31 — 31
obraz i zdjecia — — 1 1
mapa — 1 — 1
obraz 1 4 2 7
rysunek — 2 4 6
zdjecie 14 45 8 67
zdjecie i wykres — 1 — 1
Ogodtem 15 84 15 114

Najwiecej materialéw opatrzonych jest jednym zdjeciem, jest to kategoria
dominujaca, tylko jeden materiat zawieral 12 zdje¢ i pochodzit z dziennika. Byt
to fotoreportaz dotyczacy symbolicznych krzyzy w Warszawie rozmieszczo-
nych w réznych okresach historycznych i czesto w niespotykanych miejscach
(tabela 5).

Wsréd pojawiajacych sig w analizowanych dziennikach i tygodnikach tema-
téw zwigzanych ze Swietami Wielkanocnymi najczestsze sg droga krzyzowa
i przezywanie Meki Panskiej. Prawdopodobnie mozna Igczy¢ ten dominujacy
motyw z faktem, iz w roku 2010 w Wielki Pigtek przypadla piata rocznica
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Tabela 5
Zamieszczone zdjecia ogdétem
Liczba zdjec¢ DodaFek Dziennik Tygodnik Suma materialéw
tygodniowy

1 8 41 9 58
2 2 5 — 7
3 2 2 3 7
4 2 3 1 6
5 — 1 — 1
8 — — 2 2
9 1 — — 1
12 — 1 — 1
brak zdjeé — 31 — 31
Ogodtem 15 84 15 114

$mierci Jana Pawta II i w wielu miastach organizowano drogi krzyzowe na-
wiazujace do ostatniej drogi krzyzowej, jaka odbyl, a takze samego odejscia,
relacjonowanego szeroko przez niemal wszystkie media. W materiatach ak-
centowano czgsto sens cierpienia i $mierci osoby powszechnie uwazanej przez
Polakéw za autorytet i przewodnika. Kolejnym tematem w dziennikach oka-
zala si¢ kategoria rozmys$lania i refleksje na Wielkanoc, przy czym istotny wktad
w popularyzacje tego watku miat , Nasz Dziennik”, ktéry w codziennych wy-
daniach przygotowywal czytelnikéw do refleksyjnego przezywania Wielkiego
Tygodnia. Trzeci watek tematyczny obejmowal praktyczne informacje doty-
czace cen, mozliwosci robienia zakupéw $wiatecznych czy ustug swiadczonych
przed i w czasie Wielkanocy (restauracje, sklepy, kina itp.). W dalszej kolejno-
$ci pojawil sie temat tajemnicy Zmartwychwstania, w tradycji chrzescijanskiej
najwazniejsze wydarzenie, bez ktérego $wigta te stracilyby sens. Kolejne to
istotne w tradycji i kulturze polskiej §wiecenie palm w niedziele rozpoczyna-
jaca Wielki Tydzien. W dziennikach pojawilo sie sze$¢ materiatéw dotycza-
cych tego zwyczaju, przy czym akcentowano takze lokalny wymiar tej tradycji
w postaci oglaszanych w réznych czesciach kraju konkurséw na najpigkniejsze,
najwyzsze palmy. Réwnie waznym tematem, a zarazem symbolem Swiat Wiel-
kanocnych byt w badanym materiale krzyz i jego relikwie oraz materialy o sze-
roko pojmowanych tradycjach wielkanocnych, takze praktykowanych w innych
niz katolickie wyznaniach. Zyczenia wielkanocne pojawily sie w pieciu ma-
teriatach, réwnie istotnym tematem okazat sie¢ Wielki Czwartek z wyraznym
akcentem na role kaptanéw w Kosciele, ich powotlanie do stuzby, zaangazowa-
nie. Cze$¢ materialéw nawigzywala w tym kontekscie do skandali pedofilskich
w kosciele katolickim. Wyrazisty symbol Wielkanocy — jajko — oraz zwigzana
z nim obyczajowo$¢ i zachowania — malowanie, ozdabianie, $wigcenie pisa-
nek, pojawil si¢ w omawianym materiale rowniez pigciokrotnie. Na dalszych
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pozycjach znalazly sie takie tematy jak odrestaurowanie Piety z XVI wieku,
tradycja przygotowywania w kosciotach katolickich grobow panskich o bogatej
symbolice i uczestnictwo w Triduum Paschalnym.

Nieco inne tematy poruszano na tamach tygodnikéw. Przywotywanoo
Wielki Tydzien i menu podczas Ostatniej Wieczerzy. Ten drugi watek oma-
wiany byl w rozbudowanym materiale we ,Wprost” zatytulowanym Ostanie
wieczerze oraz w ,,Polityce” jako jedna z informacji w dziale ,,Flesz: ludzie i wy-
darzenia” pt. Paschalny catering. Materialy te poruszaja malo istotne z punktu
widzenia tradycji chrzedcijanskiej kwestie, przyciagaja natomiast uwage czytel-
nika. Kolejne zagadnienia, ktore znalazly sie w pojedynczych materiatach to:
meka i cierpienie Jezusa (droga krzyzowa, sens jego ofiary, catun turynski jako
dowdd jego meczenskiej $mierci), dalej kwestia tajemnicy Zmartwychwstania.
Uwage zwraca réwniez temat marketingowego wymiaru Swiat Wielkanocnych,
ktéry w Polsce ma mniejsze znaczenie niz skomercjalizowane przez reklame
i handlowcéw Boze Narodzenie, wedtug niektérych sieci handlowych rozpoczy-
najace si¢ juz w Dzien Zaduszny. Autor w artykule merytorycznym opatrzonym
kolorowymi zdjeciami przekonuje, ze Wielkanoc mozna wypromowac réwnie
dobrze jak niemal calkiem skomercjalizowane symbole Bozego Narodzenia,
a obrazuje ten pomyst kolorowymi, specjalnie zaméwionymi w agencji rekla-
mowej wizualizacjami. Pojedynczo pojawiajg sie rowniez: trzej totrzy, Misteria
Paschalne, Zyczenia wielkanocne, pisanki, jaja oraz pytanie, po co Jezus zstapil
do piekiel.

Poszczegdlne tygodniki zawieraly spectrum tematéw wielkanocnych, acz-
kolwiek zwraca uwage fakt rywalizacji miedzy ,Wprost” i ,,Polityka”, ktére tym
samym tematem (menu podczas ostatniej wieczerzy) prébowaly zainteresowac
czytelnikéw. Inne wspolne zagadnienie to Wielki Tydzien, bedacy przedmiotem
zainteresowania ,Gazety Polskiej” i ,Newsweeka”.

Tradycje, zwyczaje, obrzedy, ktorymi Swieta Wielkanocne s3 przesycone,
byly obecne réwniez na famach prasy codziennej. Zdecydowanie najpowszech-
niejsza w badanym materiale okazala sie tradycja uczestniczenia w drodze krzy-
zowej. Jesli dodamy do tego inne watki nawiazujace do Wielkiego Piatku, takie
jak uczestnictwo w misteriach Meki Panskiej, uczestnictwo w czuwaniach przy
Grobie Panskim, to okaze sie, ze wlasnie ten dzien Wielkiego Tygodnia naj-
czesciej wystepuje w materiale prasowym jako $wigteczny (a nie jest dniem
wolnym od pracy). Przywotanie w prasie tradycji uczestnictwa w rezurekcji
i Triduum Paschalnym jest o wiele rzadsze. Wigksze przywiazanie do trady-
¢ji Wielkiego Piatku niz do Wielkiej Niedzieli nalezy tlumaczy¢ ograniczong
wiedza na temat istoty Swiat Wielkanocy, ktore z istoty powinny by¢ $wie-
towaniem Zmartwychwstania, radosnej nowiny gloszacej, ze $mier¢ nie jest
kresem losu ludzkiego, a jej pokonanie przez Boga daje ludziom nadzieje. Kolej-
nym elementem tradycji przedstawianym w dziennikach jest przygotowywanie
$wieconki, niesienie pokarméw do poswiecenia w Wielka Sobote. Giéwnym
pokarmem, ktéry znajduje si¢ wielkanocnym koszyku, jest jajko. Przywota-
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nie zwyczajéw z nim zwigzanych, takich jak malowanie jajek, dzielenie sie
jajkiem czyni z niego, drugi po krzyzu symbol Swiat Wielkanocnych. Wiérod
czesto przywolywanych w prasie codziennej tradycji wielkanocnych znalazl sie
réwniez zwyczaj umywania nég w trakcie czwartkowej mszy $wietej, gdy ka-
plan, tak jak Jezus, uniza sie, by umy¢ nogi innym. Te tradycje przywolano
w 6% materialu, akcentujac tym samym misje duchownych, ktérzy wzoru-
jac sie na Ewangelii, powolani sg, by stuzy¢ ludziom. Pozostale tradycje takie
jak: pieczenie mazurkéw, wjazd Jezusa na osiotku do Jerozolimy (inscenizacja
w niektérych kosciolach w Niedziele Palmowa), wyrabianie palm wielkanoc-
nych pojawialy sie sporadycznie. W ponad jednej trzeciej materialu tradycje
nie pojawily sie w ogdle, poruszano inne aspekty Swiat Wielkanocnych.

Tradycje Swiateczne, ktére pojawily sie w tygodnikach, to malowanie jaj,
uczestnictwo w drodze krzyzowej lub uczestnictwo w Triduum Paschalnym.
Pojawialy sie one sporadycznie, a we ,Wprost”, cho¢ nie przywolywano tra-
dycji jako takich, znalazl si¢ obszerny material, w ktérym postawiono istotne
z punktu widzenia wspélczesnych spoleczenstw pytania, czy tradycje sa w ogble
potrzebne i czy jako Polacy jeste$my tradycjonalistami, czy nie. Wérdd pietna-
stu analizowanych tekstéw pochodzacych z tygodnikéw dwanascie nie nawig-
zywalo do zadnych tradycji $wiatecznych.

Materialem interesujacym ze wzgledu na wielkanocna symbolike okazaly sie
oktadki tygodnikéw wydanych w Wielkim Tygodniu. Jedynie oktadka , Polityki”
bezposrednio nawigzywala do najwazniejszego w tym czasie wydarzenia biblij-
nego, przedstawiajac fragment malowidia Zmartwychwstanie z ottarza ko$ciota
w Isenheim, pedzla niemieckiego malarza Matthiasa Griinewalda, prawdopo-
dobnie z lat 1512-1516. Jezus gestem uniesionych przebitych dloni pokazuje
rzeczywisto$¢ Zmartwychwstania, o czym $wiadczy zo6lty Swietlisty promien
wokot postaci, kontrastujacej z purpurg szaty i grafitowym ttem.

Oktadka ,Wprost” nawigzuje do piatej rocznicy $mierci Jana Pawla II — za-
mieszczono zdjecie papieza utrzymane w tonacji bialo-czerwonej, co sugeruje
zaréwno jego pochodzenie, jak i przywigzanie do ojczyzny. Jan Pawet II zamy-
$lony spoglada w goére, a czytelny napis ,,Myslimy o Nim w Wielkanoc” sugeruje
pamie¢c Polakéw i jednoczes$nie zapowiada czytelnikom, ze w tym wydaniu nu-
meru znajda dodatek specjalny o wielkim rodaku, zatytulowany Mitosierdzie
przed sprawiedliwoscig.

~Newsweek” zamieszcza na okladce posta¢ mtodej kobiety budzacej sie ze
snu, ktérej poza moze sugerowaé wiosenne przebudzenie (jasne tlo, soczysta
zielen), ale tez jest wizualna zapowiedzia jednego z artykuléw zamieszczonych
w numerze. Na tle bordowej diugiej sukni kobiety pojawia sie jedyny ele-
ment nawigzujacy do Wielkanocy — stowo ,,Zmartwychwstania”, metaforycz-
nie oddajace temat artykutu: przypadki budzenia si¢ pacjentéw z dltugotrwalej
$piaczki.

,Przekroj” nawiazuje do tematyki Swiat Wielkanocnych uzywajac satyrycz-
nej formy rysunkowej i zartu stownego. Wyeksponowane hasto Poswigc sig
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w gérnym prawym rogu, a w centralnej czesci postaé¢ dorostego cztowieka bro-
dzacego przez wode i niosacego ,na barana” owce, krolika, kurczaki, przywo-
dzi na mys$l ofiare, jaka moze ponosi¢ cztowiek. Obok dorostego idzie chtopiec
niosacy rybe. Zart stowny odwoluje sie tez do tradycji §wiecenia pokarmoéw.
Mozna przypuszczaé, ze dobodr zwierzat nie jest przypadkowy, gdyz wszystkie
maja symboliczne miejsce w obyczajowosci Swiat Wielkanocnych (poza ryba,
ktora nie wiedzie¢ czemu, jest przenoszona przez wode, a przeciez woda to
jej naturalne $rodowisko). , Przekrdj” w przewrotny, przeSmiewczy sposob, ak-
centuje jednak na okfadce zblizanie si¢ Wielkanocy.

»Gazeta Polska” ze wzgledu na nietypowy format (przypomina raczej dzien-
nik niz tygodnik) nie ma okladki, a na pierwszej stronie zamieszcza skréty
i zapowiedzi materialéw numeru. Centralnym tekstem Wspdlczesni meczennicy
za wiarg i malowidlem przedstawiajacym ukamienowanie $w. Szczepana tygo-
dnik podkresla przywigzanie do tradycji chrzescijanskich, ale bezposrednio nie
nawiazuje do tematu i symboliki Swiat Wielkanocnych.

Podsumujmy — na pie¢ tytutéw tygodniowych dwa: ,Polityka” i , Przekré;j”,
nie wahajg si¢ wyraznie odwola¢ sie do wielkanocnej symboliki w okresie
Wielkiego Tygodnia. O ile ,,Polityka” czyni to w sposéb jednoznaczny i czytelny,
o tyle ,,Przekroj” siega po $rodki satyryczne i przeSmiewczg stylistyke.

*

Prasa opiniotwoércza w Wielkim Tygodniu 2010 roku nie unikata tematow
i watkéw zwigzanych z Wielkanocg, zaréwno w dziennikach, jak i w tygodni-
kach $wieto to bylo obecne w sposéb znaczacy. Najwiecej materialéw moga-
cych poglebia¢ $wiadomos¢ czytelnikow w tym zakresie zamiescita ,,Rzecz-
pospolita”, nastepnie ,Nasz Dziennik” i ,Gazeta Wyborcza”. Z tygodnikéw
wyréznial sie ,,Newsweek”, aczkolwiek material w nim zawarty koncentrowat
si¢ na kontrowersyjnych watkach zwigzanych z Wielkanoca, na przyktad jak
uczyni¢ z tego $wieta dochodowa marke (chociazby przedstawiajac Wielka-
noc jako piekna, powabna, naga dziewczyne — Korporacja Wielkanoc), czy na
rozwazaniach, po co Jezus zstapil do piekiel (Zejs¢ do otchlani).

W pozytywnym $wietle rysuja sie materialy ,Polityki” — wydaje sie, ze
redakcja i poszczegdlni dziennikarze w sposob rzetelny i wywazony starajq si¢
przyblizy¢ czytelnikowi atmosfere i klimat Swiat Wielkanocnych, miedzy in-
nymi w artykule Tajemnica plétna poswieconym Calunowi Turynskiemu. Co cie-
kawe, ,Polityka” nie zamieszcza wielu materialéw bezposrednio dotyczacych
Swiat Wielkanocnych (tylko dwa), ale pojawiaja sie teksty o tematyce religijnej
(np. rozmowa o Bogu i sensie zycia oraz o Kosciele katolickim). W dzienni-
kach akcent pada na informacje biezace, relacje z wydarzen — obchodow Swiat
Wielkanocy, w szczegélnosci w spotecznosciach lokalnych. Czytelnika probuje
sie tymi informacjami zacheci¢ do refleksji, takze do podtrzymania wybranych
tradycji, na przyktad uczestniczenia w drodze krzyzowej czy Triduum Paschal-
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nym, $wiecenia palm w Niedziele Palmowa, pokarméw w Wielka Sobote. Tema-
tem naczelnym jest droga krzyzowa, ukrzyzowanie, symbolika krzyza, rzadziej
Zmartwychwstanie, co ma écisty zwiazek z polska specyfika przezywania Swiat
Wielkanocnych, ktéra w tradycji i obyczajowosci ktadla wiekszy nacisk na ce-
lebracje krzyza, ofiary Jezusa na krzyzu niz cud wielkanocnego poranka.

Tygodniki preferujg gatunki dziennikarskie dajace mozliwo$¢ glebszego
spojrzenia i interpretacji poruszanych tematéw wielkanocnych (artykuly me-
rytoryczne i felietony), ale jednoczednie eksponuja watki sensacyjne, kontro-
wersyjne, przykuwajace uwage czytelnika. Tym samym traktujg te tredci jak
element rozrywki, sposéb prowokacji i zachety do zabawy symbolami wielka-
nocnymi. Symbole sg umieszczane w rozmaitych kontekstach, przedstawiane
w humorystycznej perspektywie, zartach stownych, na rysunkach i zdjeciach.
Nie poglebia to wiedzy czytelnika o istocie $wieta, tradycjach i ich znaczeniu.
Tendencja do eksponowania rozrywkowej roli prasy nie wynika jednak ze zlej
woli, braku wiedzy czy obiektywizmu dziennikarzy, ale raczej ze zmian, jakie
w ostatnich trzydziestu latach zaszly w przestrzeni medialnej. Media réznicuja
sie, powstajg ich nowe formy (prasa, radio, telewizja w internecie), zmienia
sie tematyka, jednoczesénie pelnia one coraz wiecej funkgji. Juz nie tylko infor-
macyjng i komunikacyjna, ale — jak wskazuje Jan van Dijk (2010, s. 286) —
réwniez transakcyjng, rozrywkowa, towarzyska, edukacyjng, tozsamosciowa.
W odniesieniu do prasy wielu badaczy mediéw, miedzy innymi Stuart Allan,
Matgorzata Lisowska Magdziarz, Jan Pleszczynski, wskazuje na tendencje do
tabloidyzacji i mieszania informacji z rozrywka (infotainment), co znajduje po-
twierdzenie w analizowanym materiale zaczerpnietym z tygodnikéw. Ow pro-
ces polega — jak pisze Lisowska Magdziarz (2008, s. 199) — ,,na zblizaniu si¢
formy, jezyka, i obrazu $wiata w mediach gléwnego nurtu do treéci, formy, je-
zyka i obrazu $wiata prasy tabloidowej”. O ile w analizowanym materiale wyse-
lekcjonowanym z prasy codziennej dominuje funkcja informacyjna, to formuta
infotainmentu i tabloidu w znacznym stopniu jest dostrzegalna w materiatach
takich tytutéow tygodniowych jak ,Newsweek”, ,Wprost” i ,Przekroj”. Stuart
Allan (2006, s. 202), analizujac historie obiektywnego dziennikarstwa przez
pryzmat rozwoju prasy, radia i telewizji i internetu, entuzjastycznie odnosi si¢
do stwierdzenia amerykanskiego dziennikarza Carla Bernsteina, ktéry twier-
dzi, ze wspdlczesnie ,dobre dziennikarstwo jest forma kultury popularnej, ale
tej, ktora rozwija i informuje konsumenta, a nie tej, ktéra caly czas jest sprowa-
dzana do najnizszego wspoélnego mianownika. Jesli uzywajac terminu «kultura
popularna», bierzemy pod uwage wyrazanie mysli i uczué, ktére nie wymaga
wysitku ze strony odbiorcy, oznacza to, ze era porzadnego dziennikarstwa po-
pularnego dobiegla konca. Niestety, w dzisiejszych czasach — podsumowuje
prace dziennikarzy Bernstein — najnizsza odmiana kultury popularnej — brak
informacji, niedoinformowanie, dezinformacja oraz lekcewazenie prawdy i rze-
czywistosci, w ktorej zyje wigkszosé¢ ludzi — zdominowata prawdziwa sztuke
reporterska”.
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Jak wynika z powyzszej analizy, pos§wieconej sposobom przedstawiania
Swiat Wielkanocnych na tfamach prasy, wskazane tendencje powoli wkraczaja
réwniez na polski rynek. Od czytelnikdéw zalezy, czy zechca kupowad gazety
upodabniajgce sie do publikacji tabloidowych, ktére traktuja ich jak mato kom-
petentnych, zadnych rozrywki i prze§miewczego dyskursu konsumentéw czy
przeniosa swe zainteresowania do sieci, w ktérej coraz wieksze grono dzien-
nikarzy obywatelskich szlifuje swe elektroniczne pidra, stanowigc tym samym
coraz liczniejsza i zaangazowana w sprawy publiczne konkurencje. Konkuren-
gje, ktéra postrzega czytelnikéw jako $wiadomych i krytycznych odbiorcow
mediéw.
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EASTER AS IT APPEARED IN SELECTED NEWSPAPERS AND JOURNALS
DURING EASTER WEEK 2010

Summary

The author reviewed the contents of newspapers and weekly magazines appearing
in Easter Week 2010 in search of topics, symbols and events connected with Easter. She
determined that the media shaping public opinion, particularly the daily press, displayed
alively interest in the subject of the holiday, although part of the material in the weeklies
was tabloid in nature, concentrating on controversial motifs and curiosities, and there
was an avoidance of any discussion of the essence of Easter — its traditions, symbols
and Christian cultural values.
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