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WIESLAW CZERNIEC

Polska Federacja Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne”
w Naleczowie

TURYSTYKA WIEJSKA DLA POLONII

Jak wynika z debaty, jaka odbyta si¢ w ramach Ogolnopolskiej Konferencji
w Kielcach — Agrotravel 2016 pt. Miejsce turystyki wiejskiej we wspotczesnej gospo-
darce turystyka wiejska moze sta¢ si¢ interesujaca oferta dla grup polonijnych. Jednak
debata uswiadomita jej uczestnikom, ze aby stato si¢ to faktem nalezy podja¢ wiele
dziatan w zakresie przygotowania i dystrybucji oferty.

Dominujacym stwierdzeniem przedstawicieli Polonii dotyczacym motywow
przyjazdu stat si¢ ,,przyjazd po Polske”. Nalezy to przyjac jako gléwny wskaznik
przygotowania programdow pobytowych. Jest to dlatego trudne, ze my Polacy zyjacy
w naszym kraju nie mamy takich samych potrzeb co osoby, ktore przed wieloma laty
opuscity Polske z r6znych wzgledow lub osoby, ktére urodzity si¢ poza granicami na-
szego kraju. Tak wigc wedtug przedstawicieli Polonii ,,przyjazd po Polske™ to powrdt
do przesztosci, lekcja patriotyzmu, lekcja folkloru, smakow dziecinstwa, a przede
wszystkim rodzinnego j¢zyka.

W zwiazku z powyzszym pakiety pobytowe powinny uwzgledniaé te elementy,
cho¢ nie musza by¢ one dostownie eksponowane w programie. Jednak program po-
bytowy powinien by¢ tak skonstruowany, aby uczestnicy mogli doswiadczy¢ tego co
jest specyficzne dla naszego kraju.

Jak stwierdzil jeden z uczestnikoéw debaty glownym motywem przyjazdu Polonii
nie bedzie nowoczesna infrastruktura, ktora powstata w ostatnich latach ani doskonale
wyposazone osrodki wczasowe, cho¢ jest to rowniez wazny element wypoczynku.
Polonia chee przyjechaé ,,po przezycia”. To réwniez bardzo wazna wskazowka przy
konstruowaniu oferty. Polska wies jest doskonatym miejscem dla przyjazdu ,,po prze-
zycia”. Takie, ktorych doswiadczamy codziennie, lecz tych, ktoérych osoby mieszkaja-
ce w innych krajach czy na innych kontynentach nie maja mozliwosci zaznac.

To wtasnie polska wies$ daje szans¢ na czynne uczestnictwo w zyciu polskiej
rodziny, mieszkanie w tradycyjnych gospodarstwach, obserwowanie, a czasem czynne
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uczestnictwo w codziennych pracach wsrod zwierzat i ekologicznych warzyw i owo-
cow. To niejednokrotnie powrdt do gwary, ktora postugiwano si¢ dawniej, ale rowniez
mozliwo$¢ korzystania z aktywnosci, ktore w Polsce sa relatywnie tanie, tzn. jazdy
konnej, kajakow, rowerow, itp. To mozliwosé uczestnictwa w imprezach, ktore w Pol-
sce uznaje si¢ za ginace, a w innych krajach znane tylko z literatury.

Jak stwierdzili uczestnicy debaty, turystyka polonijna to jedna z tanszych form
promocji naszego kraju, bo obok przedstawicieli Polonii beda rowniez przyjezdzaé
rdzenni mieszkancy innych krajow, a Polonia to najlepszy ambasador i promotor na-
szej oferty. Problemem moze tylko by¢ sposoéb komunikowania o wypoczynku na
polskiej wsi. Sa bowiem, jak stwierdzono kraje, gdzie turystyka wiejska nie istnieje
jako odrgbny, specyficzny rodzaj turystyki. Stwierdzono, ze wszystko bedzie zalezato
od atrakcyjnos$ci pakietu pobytowego. Na atrakcyjnos¢ oferty rowniez niematy wptyw
bedzie miata cena, albowiem nalezy uwzgledni¢ czasem duze koszty zwiazane z do-
jazdem z innego kraju.

Nalezy stwierdzi¢, ze Polska posiada ogromny potencjat do przygotowania
oferty turystyki wiejskiej dla Polonii. Wrecz nalezy stwierdzi¢, ze taka oferta istnieje
w wielu gospodarstwach. Bowiem zaréwno standard i zakres ustug, oraz znajomosé¢
jezykow (nalezy sig¢ liczy¢ z tym, ze mtode pokolenie Polonii czgsto nie mowi po
polsku) sa wystarczajace, aby przyjmowac ten segment turystow. Nalezy jedynie do-
kona¢ swoistej inwentaryzacji takich ofert. Jednak musza si¢ one cechowa¢ wysokim
standardem ustug.

Nalezy jednoczesnie podja¢ dziatania w kierunku przygotowania nowych go-
spodarstw oraz ich sieci do opracowania i wdrozenia oferty dla Polonii. Szczeg6lnie
wazne wydaje si¢ sieciowanie i pakietowanie ustug. Konieczne sa szkolenia zarowno
w dziedzinie kwestii interpersonalnych, jak i jezykowych. Réwniez wazna sprawa jest
standard bazy noclegowej. Konieczna jest zatem promocja zarowno wsrod kwatero-
dawcow, jak 1 turystow systemu kategoryzacji Wiejskiej Bazy Noclegowej.

Jednak najtrudniejszym aspektem wydaje si¢ promocja i dystrybucja oferty. Ko-
nieczne jest wypracowanie czytelnego przekazu, zrozumiatego dla Polonii dotyczace-
go specyfiki oferty turystyki wiejskiej w Polsce. Nalezy rowniez zabezpieczy¢ odpo-
wiednie $rodki na promocj¢ przygotowanej oferty pobytowej w mediach polonijnych.

Konieczne jest tez znalezienie operatora pakietow. Dotyczy to zardwno organi-
zatoréw na rynku krajowym, jak réwniez na rynkach zagranicznych. Dlatego szcze-
g6lna role w tym zakresie nalezy przypisa¢ Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej
,,OG” w zakresie przygotowania oferty, jak rowniez Polskiej Organizacji Turystycznej
w zakresie jej promocji i sprzedazy.

Reasumujac nalezy stwierdzi¢, ze polska oferta turystyki wiejskiej moze by¢
bardzo atrakcyjna dla Polonii pod warunkiem przygotowania jej w sposob zaprogra-
mowany i skoordynowany.
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