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Pitka nozna jest najpopularniejszym sportem, zar6wno w Polsce, jak i w Eu-
ropie, nie dziwi zatem, Ze stala si¢ ona tematem badan naukowych, w tym so-
cjologicznych. Podobnie stato si¢ z kibicami pitkarskimi, ktorzy od kilku lat sg
przedmiotem zainteresowan polskich socjologéw, wsrdd nich autoréw omawia-
nej ksigzki — Dominika Antonowicza, Radostawa Kossakowskiego i Tomasza
Szlendaka (zob. np. Antonowicz i Wrzesinski 2009; Antonowicz, Kossakow-
ski i Szlendak 2011; Kossakowski 2015). Opublikowanych zostalo dotad row-
niez kilka monografii dotyczacych kibicow pitkarskich (Kowalski 2002; Dudata
2004; Sahaj 2007), od ktorych jednak, do czego powrdce pod koniec recenzji,
omawiana publikacja r6zni si¢ znaczaco.

Ksigzka Aborygeni i konsumenci. O kibicowskiej wspolnocie, komercjaliza-
¢ji futbolu i stadionowym apartheidzie wydana przez Wydawnictwo IFiS PAN
w 2015 roku, jest podsumowaniem kilkuletnich badan realizowanych w ramach
grantu ,,Kibice industrialni i kibice konsumenci. Od ideologii dla pracujacych
mas do supermarketyzacji widowisk sportowych” finansowanego ze $rodkow
MNiSW. Jest ona, jak zapowiadajg autorzy, poswigcona ,,procesom komercja-
lizacji i supermarketyzacji futbolu oraz szczeg6lnemu «losowi» jaki przypada
w tym procesie «tradycyjnym» kibicom, traktowanym zazwyczaj jako balast
albo hamulec «modernizacji» w pitce noznej” (s. 13).

Autorzy opisuja, w jaki sposéb zmienia si¢ $wiat futbolu pod wpltywem
komercjalizacji, jak zalezny staje si¢ od wielkich pienigdzy oraz medidéw, ale
rowniez, co szczegdlnie ciekawe i podstawowe dla prowadzonych analiz,
jak zmienia si¢ struktura i charakter kibicowania pod wptywem tychze prze-
mian. Ich rozwazania opierajg si¢ na dychotomii, ktéra przeciwstawia kibicow
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industrialnych kibicom skomercjalizowanym. Pierwszy typ kibicow moze by¢,
wedtug autoroéw, okreslony przez ,,zestaw praktyk, postaw i pogladoéw sktadaja-
cych si¢ na kibicowska tozsamos$¢” (s. 279). Nalezg do nich: przekonanie o tym,
ze klub jest wlasnos$cig kibicow, potrzeba wspdlnotowego i silnego wyrazania
emocji, ludyczne formy celebrowania oraz zachowania bedace przejawem prze-
kory wobec narzucanych norm. Natomiast ,,nowi” kibice na pitkarskich stadio-
nach nastawieni sa przede wszystkim na konsumowanie sportowego widowiska,
sg oni raczej konsumentami niz wiernymi fanami klubu pitkarskiego czy czgscig
wspolnoty kibicowskie;.

Ksigzka sktada si¢ z sze$ciu rozdziatéw, poprzedzonych stowem wstepu, wpro-
wadzeniem i notg bibliograficzng, koncowych refleksji ,,zamiast zakonczenia” (s.
277) oraz aneksu metodologicznego. Pierwszy z rozdzialow wprowadza najszerszy
kontekst dokonujagcych si¢ zmian w $wiecie futbolu wpisujacych si¢ w zjawiska su-
permarketyzacji i konsumpcjonizmu, ktére sprawiaja, ze ,,wszyscy bezposredni ak-
torzy pilkarskiego widowiska — kibice, klubowe druzyny i sportowcy — sg utowa-
rowieni” (s. 38). Rozdziat ten jest wazny, bo zarysowuje tto opisywanych w dalszej
czesci ksigzki konkretnych przyktadow komercjalizacji, ale rownoczes$nie zawiera
on w duzej czesci dos¢ oczywiste rozwazania wskazujace na to, ze pitka nozna sta-
je sie zalezna od pieniedzy i medidw. Rownoczesnie rozdziat ten mozna odczytad
jako nawiazanie do wczesniejszych prac Tomasza Szlendaka (2004) dotyczacych
zjawiska supermarketyzacji, cho¢ w zupehie innym wymiarze.

Istotne jest jednak to, ze autorzy nie poprzestaja na opisie ogdlnych prze-
mian, ale si¢gaja po koncepcje systemu §wiatowego Immanuela Wallersteina,
ktora staje sie podstawg teoretyczng prowadzonych rozwazan dotyczgcych ko-
mercjalizacji w sportowym $wiecie. Piltkarski §wiat sktada si¢ zatem z centrum,
ktory tworzy w klubowej pilce noznej tzw. Wielka Pigtka (Anglia, Niemcy,
Francja, Hiszpania i Wlochy), potperyferiow oraz peryferiow, do ktoérych przy-
nalezy polska pitka, a praktyki kolonizacji pot/peryferiow dotycza zaréwno ki-
bicéw, jak i pitkarzy. Na marginesie warto zauwazy¢, ze koncepcja ta pojawia
si¢ rowniez w publikacjach Dominika Antonowicza dotyczacych szkolnictwa
wyzszego, co pokazuje, ze wbrew pozorom, $wiatowy system uniwersytecki
1 $wiat pitkarski funkcjonujg, przynajmniej czesciowo, wedtug podobnych zasad
(zob. np. Antonowicz i Jongbloed 2015).

W dalszej czesci ksigzki autorow interesujg przede wszystkim konsekwen-
cje komercjalizacji pitki noznej dotyczace kibicow. Opisuja oni, jak zmienia si¢
struktura stadionowych kibicéw i jak $cierajg si¢ ze soba dwa porzadki kibicowa-
nia, jeden zwigzany z kibicami industrialnymi, ktorych rola jest minimalizowana
i drugi wynikajacy z rynkowych regut. Jedna z gtéwnych tez jest taka, ze ,,insty-
tucjonalna wladza oraz pieniadze zaangazowane w tzw. modern football powo-
duja, ze mamy do czynienia z koncem (powolnym, acz konsekwentnym wyga-
szaniem) czasow kibicow industrialnych” (s. 71).
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Drugi rozdziat pozwala blizej przyjrze¢ si¢ kibicom industrialnym oraz, na
przyktadzie kolebki futbolu — Anglii (ktorej poswigcono w ksigzce bardzo duzo
miejsca) i dzigki odwotaniu do koncepcji Norberta Eliasa, zrozumie¢ zar6wno
znaczenie okre$lenia ,,industrialni”, jak i role kibicowania dla lokalnych wspol-
not. Pojawia si¢ tutaj rOwniez, rozwinigty szerzej w trzecim rozdziale, temat
modernizacji stadionow i jej wptywu na zmiany struktury widowni pitkarskie;j.
Autorzy przedstawiaja, jak konkretne rozwiazania ekonomiczne, prawne czy ar-
chitektoniczne stajg si¢ narzedziami wykluczania industrialnych kibicow. Poru-
szona zostaje rowniez kwestia bezpieczenstwa na polskich stadionach i tego, jak
kontrolowane sa, w coraz wickszym stopniu, zachowania kibicow. Kwintesen-
cja tego opisu moze by¢ z pewnos$cig przywotana przez autordw opinia przed-
stawiciela spotki EKSTRAKLASA S.A.: ,,W Polsce tatwiej dzi$ kupi¢ bilet na
samolot niz na zwykly mecz, poniewaz trzeba przyjecha¢ do klubu zamiast zro-
bi¢ to w domu — identyfikacja wizerunku twarzy nie powinna by¢ niezbedna
do zakupu biletu na mecz” (s. 93). Kibice industrialni nie pozostaja obojetni
wobec dokonujacych si¢ zmian, co przejawia w opisanym przez autoréw ruchu
spotecznym Against Modern Football. Jako glowne obszary konfliktu miedzy
nowoczesnym a tradycyjnym $§wiatem kibicow wskazuja oni: (1) sprzedawa-
nie klubow prywatnym inwestorom, (2) swobod¢ ogladania meczéw w pozycji
stojacej, (3) zakaz uzywania materialow pirotechnicznych oraz (4) podnoszenie
cen biletow.

Rozdziat trzeci to kontynuacja rozwazan dotyczacych modernizacji i budo-
wy nowych stadionow przeksztatcajacych si¢ z obiektow ,.tylko” sportowych
(pitkarskich) w multifunkcjonalne ,,maszyny do zycia”, ,,w ktoérych (niemal)
wszystkie potrzeby konsumenckie mogg zosta¢ zaspokojone” (s. 119). Samo za-
gadnienie stadionowej architektury i kolejnych generacji stadionéow (Sheard i in.
2005) jest, w mojej opinii, niezwykle ciekawe, gdyz wpisuje si¢ w szersze roz-
wazania o tym, jak przestrzen i sposob jej urzadzenia narzuca okre$lone prakty-
ki, normy (réwniez cielesne), ale i tez wyklucza okreslone zachowania i grupy.
W rozdziale tym autorzy odwoluja si¢ zar6wno do wilasnych wywiadéw zre-
alizowanych z projektantami stadionoéw i reprezentantami instytucji zarzadzaja-
cych nimi, jak i dokumentéw wyznaczajacych ramy ich funkcjonowania, takich
jak ,,Green Guide” (Guide to Safety at Sports Grounds). Powstawanie nowych
stadiondw, czwartej 1 piatej generacji, nie sprawia, ze znikajg z nich kibice in-
dustrialni, lecz nastepuje dywersyfikacja miejsc i dochodzi do wspétistnienia na
stadionach réznych typow kibicow. Nie sa oni jednak rownoprawnymi obserwa-
torami sportowego widowiska, lecz, jak czytamy, stadion jest ,,miejscem odtwa-
rzania «klasycznych« podziatow spolecznych, a nawet kreowania nowych. Tyle
ze czyni si¢ to w sposob migkki, mozliwie niewidoczny, «upluszowiony»” (s.
134). Jednym z ciekawym przejawdéw tej stadionowej hierarchii zauwazonym
przez autorow jest to, ze ,kibice hardkorowi «produkuja wrazenia» kibicow
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«normalnychy», za ktdre ci ostatni gotowi sa zaptaci¢” (s. 130). A zatem tzw.
ultrasi i tworzony przez nich doping staja si¢ czg¢écig przedstawienia dla bo-
gatych kibicéw zasiadajacych w odleglych od stadionowego ,kotta” lozach
VIP-powskich.

Rozdziat czwarty zabiera czytelnika w podr6z po pitkarskiej Europie, choc¢
nalezy zauwazy¢, ze w niektorych miejscach zatrzymujemy si¢ na dluzej, pod-
czas gdy inne zostaja w ogole pominigte. Autorzy, co wazne i cenne, dostrzegaja
i podkreslaja (nie tylko zreszta w tym miejscu) roznice mi¢dzy kibicami w roz-
nych krajach, a takze wewnatrz nich oraz w postawach kibicow wobec modern
futbol. Dostrzegaja, jak pisza, ,,lokalny i kulturowy koloryt” (s. 151) i jego role,
a takze znaczenie statusu prawnego i organizacyjnego klubu dla postaw kibi-
cow, ktore mieszcza si¢ pomiedzy skrajnymi postawami catkowitej aktywnosci
(ktorej przyktadem jest stworzenie wiasnego klubu — FC United of Manchester
— przez kibicéw z Manchesteru) i pasywnos$ci. Za warto$ciowe uwazam rowniez
wskazanie na podejmowanie oddolnych dziatan komercjalizacyjnych przez ki-
bicow, ktérych przyktadem jest sprzedaz klubowych gadzetdéw, jak i podkresle-
nie tego, ze kibice pitkarscy musza si¢ zmierzy¢ z dwoma sprzecznymi czgsto
pragnieniami, z ktérych jedno opiera si¢ na znaczeniu klubu dla lokalnej tozsa-
mosci, a drugie na ,,pozostaniu w biznesie” (s. 156). Wskazanie na ztozono$¢
postaw i krotki z koniecznosci opis pitkarskiej mapy Europy dostarcza wielu in-
formacji i mozna przypuszczaé, ze zacheci osoby zainteresowane srodowiskiem
kibicéw w konkretnym kraju do zdobywania dalszych informacji na ich temat.
Nie mogg jednak nie zwrdci¢ uwagi na pominigcie w tej czesci ksiazki Francji.
Uwaga ta nie wynika jedynie z mojej osobistej, nie za$ pitkarskiej, sympatii dla
tego kraju, ale z tego, ze Francja zostala wczes$niej wskazana jako jeden z kra-
jow tzw. Wielkiej Piatki, a jako jedyna z niej w tej czesci ksigzki zostata pomi-
nigta. ROwnoczesnie w rozdziale znalazly si¢ informacje o ,,niemal wszystkich”
innych krajach europejskich. Najwyrazniej do Francji, czy to ze wzgledow jezy-
kowych czy tez innych powoddow, nie byto autorom ,,po drodze”.

W kolejnym (pigtym) rozdziale, autorzy blizej przygladaja si¢ polskim ki-
bicom znajdujacym si¢ na peryferiach Swiatowego systemu. By¢ moze jest to
jedna z przyczyn, dlaczego polscy kibice zajmuja stosunkowo mato czy mniej
miejsca w catej ksigzce. Czasami mozna odnie$¢ wrazenie, ze pojawiaja si¢ oni
niejako ,,przy okazji” zmian dokonujacych si¢ w centrum i, rzadziej, na polpe-
ryferiach. W przypadku Polski, jedng z gtownych przyczyn dokonujgcych sie
zmian, jak zauwazaja autorzy, bylo powierzenie Polsce (razem z Ukraing) or-
ganizacji Mistrzostw Europy w Pitce Noznej w 2012 roku. Dzigki Euro2012,
wybudowane i zmodernizowane (w przypadku Poznania) stadiony staty sie, po-
dobnie jak stadiony w zachodniej Europie, ,,maszynami do zycia”. Roéwnocze-
$nie coraz trudniejsza staje sig, jak czytamy w publikacji, sytuacja fanatycznych
kibicéw, migdzy innymi ze wzgledu na liczne przepisy okreslajace warunki
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udziatu w pitkarskim widowisku, jak i ,,skrajne upolitycznienie kwestii kibicow
industrialnych” (s. 236) w Polsce. Podobnie jak w innych krajach kibice indu-
strialni nie znikajg jednak ze stadionow, lecz obserwowac¢ mozemy wspotobec-
no$¢ kibicow nowego i starego typu, a ci drudzy staja si¢ istotng czescig wido-
wiska obserwowanego przez tych pierwszych.

I wreszcie ostatni, szosty, rozdziat, przedstawia wyniki badan terenowych
zrealizowanych z udziatem kibicow holenderskiego Twente Enschede i polskiej
Lechii Gdansk. Przedstawione narracje kibicoéw odnoszg si¢ gtéwnie do kwestii
klubowych symboli, ich podejscia do komercjalizacji futbolu i nowych sporto-
wych aren. Rozdziat ten rozczarowuje, ale jedynie ze wzglgdu na swoja obje-
tos¢, bowiem interesujace jest poznanie opinii kibicow na temat dokonujacych
si¢ zmian.

Warto rowniez zwrdci¢ uwage na aneks metodologiczny konczacy ksigz-
ke, a w nim przede wszystkim na opis zastosowanej, jako podstawowej metody
badawczej, obserwacji uczestniczacej wraz ze wskazaniem jej zalet, jak i wad.
W aneksie wskazane i omOwione zostajg rézne statusy badaczy w realizowanym
projekcie, ktore, jak si¢ wydaje, moglyby by¢ opisane nazwiskami, bo przyjrze-
nie si¢ chocby CV naukowym nie pozostawia wickszych watpliwosci, kto jest
kim. Niezaleznie od tego, czy rézny status badaczy wynikat z rozwigzan prak-
tycznych, czy byt od poczatku celowym zabiegiem metodologicznym, bez wat-
pienia mamy do czynienia z autorami, ktérzy potrafig nie tylko t¢ strategie me-
rytorycznie uzasadni¢ (podobnie jest w przypadku wyboru klubow pitkarskich
w rozdziale szostym), ale rowniez wskaza¢ ja jako ,,metodologiczng warto$¢
dodang” (s. 292) swojego projektu. Polega ona na zaproponowaniu takiego po-
dejscia badawczego, w ktorym obserwacja przeprowadzana ,,w petnym zanurze-
niu”, wspierana jest z zewnatrz przez kontrolne ,,mechanizmy kotwiczne” (tam-
ze), ktore chronig (a przynajmniej wzmacniaja — to juz moja uwaga) rzetelnos¢
gromadzenia danych i ich interpretacji. Ta strategia badawcza, jak przekonuja
autorzy, moze by¢ przydatna nie tylko w badaniach kibicow.

Ksiazka Aborygeni i konsumenci. O kibicowskiej wspolnocie, komercjaliza-
¢ji futbolu i stadionowym apartheidzie jest bez watpienia bardzo interesujaca,
dostarcza wielu informacji i dobrze si¢ jg czyta. Jesli co$ utrudnia jej lekture, to
nadmiar, w mojej opinii, cudzystowow, widoczny juz (ale tez — szczegdlnie) we
wstepie ksigzki, nie zawsze jasna ich rola, ale tez niekonsekwencja ich uzywa-
nia. Publikacja zawiera niezliczone ciekawostki i informacje, ktéore mogg by¢
nowe, nawet dla 0sob interesujacych si¢ pitka, dotyczace Polski i réznych kra-
jow europejskich, ktorych wypisanie przekraczatoby objetos¢ tej recenzji.

Za niezwykle cenne uwazam to, ze pomimo dominujacej w narracji dycho-
tomii pomigdzy kibicami industrialnymi i komercyjnymi autorzy wielokrotnie
wskazuja na zréznicowanie $wiata kibicow, istnienie wielu kibicowskich sub-
$wiatow. Interesujaca jest rowniez jedna z gtéwnych tez ksigzki, mowiaca o tym,
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ze ,,futbol jest inkluzywnie ekskluzywny” (s. 207). W efekcie dokonujacych si¢
przemian, jak zauwazaja autorzy, stadion staje si¢ miejscem wspotistnienia roz-
nych grup, miejscem wyrazenia odmiennych tozsamosci, ktore jednoczesnie sg
od siebie wyraznie oddzielone. Nie jest bowiem tak, ze kibice industrialni catko-
wicie znikngli ze stadiondw, lecz obok nich pojawily si¢ inne typy kibicow, kto-
re przebywaja w jednym miejscu, ale sg od siebie, w sensie doslownym i sym-
bolicznym, oddzielone.

Nalezy réwniez wspomnie¢ o uwagach przedstawionych zamiast zakoncze-
nia, bowiem odpowiadaja one, jak slusznie zauwazaja autorzy, na te pytania czy
watpliwosci, ktore pojawiaja si¢ w trakcie lektury ksigzki. Na przyktad wskaza-
nie na pomini¢tych w analizach, a obecnych na stadionach, ,,normalsow”, poka-
zuje, ze przedstawione w ksigzce typy kibicow, cho¢ sa z pewnoscig ciekawsze
badawczo, nie mieszcza jednak w sobie calej grupy kibicow, ktorzy zasiadaja
gdzie$ pomigdzy ,.kotlem” a lozami VIP.

Druga z uwag, ktore konczg ksiazke, dotyczy tego, ze nie ma by¢ ona odczy-
tana jako gtos w sporze o kibicow w Polsce. By¢ moze che¢ uniknigcia takiego
wykorzystywania ksigzki, sprawila, ze zabrakto w kilku miejscach doprecyzo-
wania dotyczacego stron tej dyskusji. W publikacji pojawiaja si¢ na przyktad
takie okreslenia, jak ,,polski dyskurs publiczny” (s. 59), ,,mainstreamowa opinia
publiczna” (s. 129) czy ,,cze$¢ polskiej prasy skierowana dla klasy $redniej” (s.
140), w przypadku ktérych nie wiadomo, o jakim dyskursie konkretnie mowa,
kto i w czyim imieniu si¢ wypowiada, cho¢ przynajmniej w ostatnim przypad-
ku mozna si¢ tego oczywiscie domysli¢. RoOwnoczes$nie autorzy zapewniaja, ze
nie reprezentujg postawy ,,warto$ciujgcej nostalgii” (s. 277) wobec starego typu
kibicowania. Musz¢ przyzna¢, ze w trakcie lektury ksiazki odniostam przynaj-
mniej kilka razy wrazenie, ze jednak jej autorzy nieco tesknig za dawnymi sta-
dionami i dominacji na ich kibicow industrialnych. I koncowe refieksje nie do
konca przekonaly mnie, ze tak nie jest. Natomiast nie uwazam tego za wade
ksigzki, lecz raczej za punkt wyjscia do dyskus;ji nie tylko o przemianach na pit-
karskich stadionach, ale rowniez o tym, jak zastosowana metodologia pozwala
zaprezentowac rozne punkty widzenia i pozosta¢ neutralnym wobec dokonuja-
cych si¢ przemian. By¢ moze, gdyby glos zostal w wigkszym stopniu oddany ki-
bicom, jak jest to w ostatnim rozdziale, czytelnik i czytelniczka mieliby wigcksza
pewnosc, ze jest to punkt widzenia kibicow, nie za$ autorow.

Moje najwicksze watpliwosci budzi jednak nazywanie kibicow aborygena-
mi. O ile w ksigzce znajduja si¢ bardzo trafne metafory, jak te poréwnujace
logike funkcjonowania klubow sportowych do logiki transportu publicznego
(s. 24) czy dzialania bankéw (s. 37), o tyle tytutowa metafora aborygena jest,
W mojej opinii, nie tyle nietrafiona, ile nie powinna zosta¢ uzyta. Cho¢ uzycie
tej metafory jest wyjasnione w kilku miejscach (s. 113, 149, 220, 279) w spo-
sob, nazwijmy to, poprawny politycznie, to we wstepie czytamy, ze sa to kibice
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,ulokowani na peryferiach, ktorych na sif¢ trzeba «cywilizowacy; «dzicy» [pod-
kreslenie moje] niechcacy i niepotrafigcy si¢ dostosowaé do regut nowoczesno-
$ci” (s. 16), a w innym miejscu, ze sg oni «niepetnosprawnymiy» [podkresle-
nie moje] konsumentami” (s. 94). Oczywiscie uzywanie cudzystowu zmienia
kontekst wypowiedzi, niemniej jednak postuzenie si¢ nazwg konkretnej grupy
etnicznej w kontekscie opisu pitkarskiego $wiata, przesyconego dyskrymina-
cyjnymi zachowaniami, jest w mojej opinii, niedobrym pomystem. Dlatego tez
w recenzji okreslenie si¢ to nie pojawia, lecz mowa jest jedynie o kibicach indu-
strialnych. I chyba tez tak mogloby by¢ w ksiazce, biorac na przyktad pod uwa-
ge tytul grantu stanowigcego podstawe ksigzki.

Gdy mowa o dyskryminacji w sporcie, a zwlaszcza w pilce noznej, warto
wspomnie¢, przynajmniej krotko, o kobietach na stadionie. Omawiana ksigz-
ka jest kolejna na polskim rynku, napisang przez m¢zczyzn opisujacych meski
$wiat kibicow, a tym samym wzmacnia ona me¢ska dominacje w tym obszarze.
Cho¢ autorzy zauwazaja zwigkszanie si¢ liczby kobiet na stadionach, bedace
jednym z elementow komercjalizacji stadiondéw, to rownocze$nie sg one nie-
obecne wsrod opisywanych przez nich kibicow industrialnych. Ta nieobecnos¢,
jak mozna przypuszczaé, wynika przynajmniej czesciowo z tego, ze, jak poka-
Zujg przywolane w przypisie cytaty (s. 155) sg one, delikatnie méwigc, niemile
widziane w tym meskim $rodowisku. Z drugiej jednak strony trzeba zauwazyc,
ze coraz wiecej kobiet pojawia si¢ na stadionach, i to nie tylko w eleganckich
garsonkach na lozach VIP, o ktorych pisza autorzy, ale takze wérdd ,,normal-
sow”, jak i1 grupy fanatykéw. I te plciowe przemiany struktury stadionowej sa
tez bez watpienia ciekawym i nieodkrytym jeszcze w Polsce obszarem badan.

Omawiana ksigzka z pewnoS$cig zainteresuje osoby zajmujace si¢ naukowo
sportem, w tym pitkg nozna. Jak zaznaczylam we wstgpie, rozni si¢ ona od opu-
blikowanych juz ksigzek o kibicach. Jako gléwne réznice wskazatabym przede
wszystkim: (1) odwolanie do szerszego kontekstu spoteczno-kulturowego czy
osadzenie rozwazen w szerszym konteks$cie procesow supermarketyzacji kultu-
ry, (2) rozbudowang metodologi¢ (pozostate ksigzki majg charakter wylgcznie
opisowy badz bazuja na mniejszych badaniach) oraz (3) znaczaco wigksze ko-
rzystanie z dorobku zagranicznych autoréw/autorek.

Mysle, ze wlasnie dzigki wpisaniu zmian na pilkarskich stadionach w szer-
szy kontekst komercjalizacji (supermarketyzacji), a takze poprzez odwotania do
klasycznych koncepcji Wallersteina czy Eliasa oraz wczesniejszy dorobek na-
ukowy autoréw, grono odbiorcow ksigzki bedzie znaczenie szersze niz grono
socjologdw sportu. Nie jest to bowiem ksigzka ,,tylko” o kibicach. Mam row-
niez nadzieje, ze nie jest to ostatnia ,,sportowa” publikacja autoréow, ktorzy be-
dac pochlonigci innymi problemami badawczymi, bedg jednak od czasu do cza-
su powraca¢ na sportowe areny.
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